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Abstract 
Background and Objective: In today's world, for the realization of sustainable urban 

development, creative tourism is considered as a key variable that plays an important role in 

improving urban sustainability indicators. The present study, focusing on the city of Ahvaz, 

examines the necessity of how creative tourism can play a role as a powerful tool in 

improving urban sustainability indicators. By identifying the cultural and artistic potential of 

the city, it seeks to provide practical solutions to solve environmental, social and economic 

challenges, and in this way, it draws a path to achieving a sustainable and dynamic city. 

Materials and Methods: The statistical population was 1,184,788 citizens of Ahvaz, of 

whom 384 were selected as a statistical sample using the Cochran formula and studied. Data 

analysis was performed through correlation analysis and structural equation modeling using 

SPSS and Smart PLS software. 

Findings and Results: The results showed that the research measurement tool has high 

validity and reliability. The average variance extracted (AVE) values for all constructs are 

above 0.5 and the composite reliability (CR) and Cronbach's alpha values are also above 0.7, 

indicating the convergent validity and sufficient internal consistency of the instrument. In 

confirmatory factor analysis, the factor loadings showed that each sub-index is a strong and 

valid indicator for its respective construct, as almost all factor loadings were above 0.7. The 

highest factor loading was related to the "Creativity" sub-index (0.914) and the lowest was 

related to "Green Space" (0.631). These results confirm that the measurement model has high 

accuracy and validity. 
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  چكيده

مطرح است که نقش  یدیکل ریمتغ کیخلاق به عنوان  یگردشگر ،یشهر داریتحقق توسعه پا یامروز، برا یایدر دن :هدف و زمینه

که  پردازدیضرورت م نیا یبا تمرکز بر شهر اهواز، به بررسحاضر  . پژوهش کندیم فایا یشهر یداریپا یهادر ارتقاء شاخص یمهم

 ییبا شناساو  کند ینیآفرنقش یشهر یداریپا یهاابزار قدرتمند، در ارتقاء شاخص کیبه عنوان  تواندیخلاق م یچگونه گردشگر

است  یو اقتصاد یاجتماع ،یطیمحستیز یهاحل چالش یبرا یکاربرد ییکارها شهر، به دنبال ارائه راه یو هنر یفرهنگ یهالیپتانس

 .کندیم میترس ایو پو داریپا یبه شهر یابیدست یبرا یریمس ق،یطر نیو از ا

نفر به عنوان  384با استفاده از فرمول کوکران نفر از شهروندان شهر اهواز بوده است که   788/184/1 یجامعه آمار: مواد و روش

و با استفاده  یمعادلات ساختار یابیو الگو یهمبستگ یلق تحلیها از طرداده یلاند. تحل انتخاب و مورد مطالعه قرار گرفته ینمونه آمار

 انجام شده است.  Smart PLSو   SPSS  یافزارها از نرم

 نیانگیم انسیوار ریبرخوردار است. مقاد ییبالا ییایو پا ییپژوهش از روا یریگابزار اندازه که  نشان داد جینتا :نتایج و هایافته

هستند که 7/0بالاتر از  زیکرونباخ ن ی( و آلفاCR) یبیترک ییایپا ریو مقاد 0.۵ها بالاتر از سازه یتمام ی( براAVEشده )استخراج

 رشاخص،ینشان دادند که هر ز یعامل یبارها ،یدییتأ یعامل لیتحل در ابزار است. یکاف یدرون یداریپا وهمگرا  ییدهنده روانشان

مربوط به  یبار عامل نیبودند. بالاتر 7/0بالاتر از  یعامل یبارها یتمام باًیتقر رایسازه مربوط به خود است، ز یبرا یو معتبر یمعرف قو

که مدل  کنندیم دییتأ جینتا نی( بوده است. ا631/0« )سبز یفضا»آن مربوط به  نیترنیی( و پا914/0) «تیخلاق» رشاخصیز

 برخوردار است. ییاز صحت و اعتبار بالا یریگاندازه
 

 .اهواز، PLSمدلسازی ساختاری ، شهر پایدار، گردشگری، گردشگری خلاق :هاواژه کلید
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 مقدمه و بیان مسأله
خود ادامه  یشرویرشد بالا به پ یهاشده و با نرخ لیجهان تبد عیصنا نیاز بزرگتر یکیبه  یگردشگر کم،یو  ستیدر آغاز قرن ب

 6سالانه تا  ی( و گردش مالیکار جهان یرویندرصد  10نفر )حدود  ونیلیم 200از  شیب یریکارگبا به یاتیصنعت ح نی. ادهدیم

از  یکیبه عنوان  ی(. در واقع، گردشگرBurbano et al., 2022: 1) کندیم فایا یجهان تصاددر اق لیبدیب یدلار، نقش ونیلیتر

 ندهیبه طور فزا و کندیم فایا یکشورها و جوامع محل یدر رشد اقتصاد یدیکل یدر جهان، نقش عیمهم و در حال رشد سر یهابخش

 یصنعت به قدر نیامروزه ا ل،یدل نیبه هم (. 128: 1404)پروین و همکاران، محققان توجهات را به خود جلب کرده است یاز سو یا

و رونق  دار،یدر توسعه پا ریناپذاجتناب یو آن را عامل کنندیم ادی "یصادرات نامرئ"که اقتصاددانان از آن با عنوان  افتهی تیاهم

  (.88: 1400)محقق و همکاران،  دانندیشهرها م یو اقتصاد یاجتماع ،یفرهنگ

 یو اقتصاد یفرهنگ ،یاجتماع دهیپد کی ی(، گردشگرUNWTOسازمان ملل متحد ) یگردشگر یسازمان جهان فیبر اساس تعر

صنعت به  نی. اشودیم یاحرفه/یتجار ای یمعمولشان، با اهداف شخص طیخارج از مح ییهاافراد به مکان ییجااست که شامل جابه

)عباسی شودیحوزه کاملاً فناورانه محسوب م کی(، ICTاطلاعات و ارتباطات ) یفناور به دیشد یاطلاعات و وابستگ یحجم بالا لیدل

 Sorensen)بدل شده است  یدر نظام گردشگر یدیکل یخلاق به عنصر یگردشگر ان،یم نیا در(.  46: 1401سورکی  وهمکاران، 

& Grindsted, 2021: 2 .)شده و  یکیو تکنولوژ یاقتصاد ،یاجتماع ،یدر جوامع انسان یاموجب تحولات گسترده ایصنعت پو نیا

 نیا ن،یهمچن(. Lapko & Panasiuk, 2019: 291)داده است  رییخلاق تغ یبه گردشگر یسنت یخود را از گردشگر یتکامل ریمس

 یدر حال رشد گردشگر یهابخش نیترو پرشتاب نیاز بزرگتر یکیشدن به  لیبا تمرکز بر تعامل و تجربه، به سرعت در حال تبد کردیرو

خلاق هنوز  یگردشگربوده است. اگرچه  یصنعت گردشگر ی، نرخ رشد آن دو برابر سرعت کل1990از دهه  کهیطوراست؛ به یجهان

 شودیدر جهان و اروپا شناخته م یاشکال گردشگر نیترعیاز سر یکیتوسعه خود قرار دارد، اما در حال حاضر به عنوان  هیدر مراحل اول
(Mendes et al., 2022: 13 .) 

 تینه تنها به تقو کردیرو نیا. کندیم فایا یشهر اتیح ییدر رونق و شکوفا یاساس یخلاق نقش یگفت که گردشگر توانیم نیبنابرا

مقصد جذاب  کیآن را به  ،یالمللنیو ب یمل اسیبلکه با گسترش مناسبات شهر در مق انجامد،یم یو اقتصاد یفرهنگ یهارساختیز

در توسعه  یدینوآورانه و نقش افراد خلاق و نوآور، عوامل کل یرهبر ،یو اقتصاد یفرهنگ یهارساختی. در واقع، وجود زکندیم لیتبد

 (.88: 1398پور و همکاران، و داداش ی)پناه شوندیم زین یجامعه محل ییهستند که موجب رشد و شکوفا یشهر داریپا یگردشگر

 یمفهوم گردشگر جه،یو در نت دارد دیتأک یمقاصد گردشگر یخیو تار یعیطب ،یاجتماع یهاییحفاظت از دارا دهیخلاق بر ا یگردشگر

 . (Dodds & Butler, 2019: 9) ردیگیتوسعه آن مورد استفاده قرار م یبه عنوان هدف اصل داریپا

 یهاتیتمرکز داشته و مشارکت فعال گردشگران در فعال یگردشگر هتجرب یو اجتماع یاحساس ،یآموزش یهابر جنبه کردیرو نیا

 یبا سبک زندگ قیو تعامل عم یتجرب یهاتیبر فعال یخلاق مبتن یگردشگر جه،ی. در نتکندیم لیتسه یرا در کنار مردم محل یبوم

 یگردشگران یازهایبه ن ،یاز گردشگر ومنسل س نی. اشودیشهروند موقت در نظر گرفته م کیکه گردشگر به مثابه  یمقصد است، به نحو

: 1401و همکاران،  یهستند )کاوس یعیو طب یخیصرف از آثار تار داریاز مقصد و فراتر از د ترقیدنبال درک عم که به دهدیپاسخ م

 یشتریب یداریپا کرد،یرو نیانسان تمرکز دارد. ا یو ارتقاء رشد روح یفرد یهاخلاق بر توسعه فعالانه مهارت یگردشگر ن،یهمچن (.96

هستند که به صورت مداوم در حال  ییندهایبر مکان دارد؛ چراکه منابع آن در ذات خود فرآ یمبتن یفرهنگ ینسبت به گردشگر

 (.  Horng et al, 2016: 33) کندیم فایا یمقصد گردشگر داریدر توسعه پا ییامر، سهم بسزا نیاند و همتحول

. کندیم فایا یشهر یداریپا یهارتقاء شاخصدر ا یمحور ینقش ،یو هنر یفرد فرهنگخلاق، با تمرکز بر تجارب منحصربه یگردشگر

 ادیجذب تعداد ز یبه جا کردیرو نیا رساند،یم بیآس یاجتماع یو ساختارها ستیز طیانبوه که اغلب به مح یبرخلاف گردشگر

به مشارکت در  دکنندگانیبازد قیبا تشو ینوع گردشگر نیدارد. ا دیتأک یبا جامعه محل قیتجربه و تعامل عم تیفیگردشگر، بر ک

ناملموس کمک کرده و  یفرهنگ راثیم یایبه حفظ و اح ،یمحل یفرهنگ یدادهایو رو یدست عیصنا یهاکارگاه ،یهنر یهاتیفعال

 یوکارهااز کسب تیخلاق با حما یگردشگر ز،ین یاز بعد اقتصاد(. Kasemsarn et al, 2017: 5) کندیم تیرا تقو یشهر تیهو
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با کاهش فشار بر  ن،ی. همچنسازدیآورتر مرا تاب یکرده و اقتصاد شهر نیعادلانه درآمد را تضم عیتوز ،یکوچک و هنرمندان محل

و  ینه تنها به توسعه فرهنگ ینوع گردشگر نیا جه،ی. در نتبخشدیرا بهبود م یطیمحستیز یداریپا ،یعیو منابع طب هارساختیز

 ,.Kyara et al) شودیم یساکنان محل یزندگ تیفیو بهبود ک یمشارکت اجتماع شیبلکه باعث افزا کند،یکمک م داریپا یاقتصاد

2022: 1.) 
 یهالیاز پتانس یبرداربهره یبرا یجامع و بوم یالگو کیدر پژوهش حاضر، عدم وجود  یمسئله اصل ها،لیپتانس نیا یوجود تمام با

 ،یخیفرد تارو منحصربه یغن یهالیشهر، با دارا بودن پتانس نیدر شهر اهواز است. ا یشهر یداریارتقاء پا یخلاق در راستا یگردشگر

و مناسب،  کپارچهی یزیرعدم برنامه لیبه دل ،یغن یفرهنگ راثیو م یخیتار یهاجمله رودخانه کارون، پل زا ،یعیو طب یفرهنگ

هوا و  یمانند آلودگ یستیز طیمح یجد یهااهواز با چالش جه،یتکند. در ن یبرداربه نحو مطلوب بهره هاتیظرف نینتوانسته است از ا

عوامل دست به دست  نیمواجه است. ا یو توسعه نامتوازن شهر یگردشگر یهارساختیو ضعف در ز یگرد و غبار، مشکلات اجتماع

 یتوسعه شهر یسنت یکردهایرو ان،یم نیاند. در اساکنان و گردشگران شده یشهر جذاب برا کیاهواز به  لیهم داده و مانع از تبد

و خلاقانه را آشکار  نینو کردیرو کیامر، ضرورت اتخاذ  نیهممسائل ارائه دهند، که  نیحل ا یبرا یمؤثر یهاحلاند راهاغلب نتوانسته

کمک کند، بلکه با  یبلااستفاده شهر یهالیپتانس یسازو فعال ییبه شناسا تواندیخلاق نه تنها م یگرگردش رواز این . سازدیم

 جادیو ا یزندگ تیفیرا کاهش داده و موجب بهبود ک ینفت یمحصولشهر به اقتصاد تک یوابستگ ،یبه منابع درآمد یبخشتنوع

 کیاهواز، به دنبال ارائه  طیو متناسب با شرا یاختصاص یالگو کی نیپژوهش با تدو نیا ب،یترت نیشود. بد دیجد یشغل یهافرصت

 داریشهر خلاق و پا کیشدن به  لیو تبد داریاست تا اهواز را به سمت تحقق توسعه پا یشهر زانیرو برنامه رانیمد یبرا نقشه راه جامع

است که با ادغام  یو کاربرد یچارچوب نظر کیموضوع، به دنبال ارائه  نیراستا، پژوهش حاضر با درک ضرورت ا نیدر هم کند. تیهدا

 اهواز جهت دهد. یشهر یزیرمحرک نوآورانه، به برنامه کیخلاق به عنوان  یمفهوم گردشگر

 

 مبانی نظری 
 گردشگری خلاق 

 چاردزیر. کندیم فایتوسعه جوامع ا شبردیمؤثر در پ ی، نقش1990و  1980 یهانوظهور در دهه دهیپد کیخلاق، به عنوان  یگردشگر

: 1402)پژوهان و همکاران، کردند فیدر طول سفر تعر یبوم ای یمهارت فرهنگ کی یریادگیبر  دیمفهوم را با تأک نیا( 200) 1موندیو ر

شکل گرفت.  یگردشگر قیاز طر یدست عیصنا جیترو یبرا 2وروتکسیبه نام  ییاروپا یادر پروژه ینوع از گردشگر نیا هیاول دهیا. (226

 همسو است زیمعاصر ن یهایگذاراستیبلکه با اهداف کلان س دهد،یگردشگران پاسخ م یازهایخلاق نه تنها به ن یگردشگر

(2021:3Jelinčić,) . وجوش که جوامع پرجنب شودیافراد، جامعه و اقتصاد شناخته م یبرا یاتیمنبع ح کیبه عنوان  تیخلاقدر واقع

تنوع در  یرایو پذ کنندیم جادیهستند، شغل و ثروت ا شگامیپ یکیو تکنولوژ یفرهنگ یهاشرفتیجوامع در پ نی. ادهدیرا پرورش م

و  افتهیگسترش  کایکانادا و آمر ا،یاسپان وزلند،یمانند ن یمتعدد یدر کشورها یگردشگر نینو کردیرو نیا .اندو فرهنگ یسبک زندگ

و همکاران،  فردیمیدارد )رح دیتأک یبا ساکنان محل قیو ارتباط عم ،یفرهنگ راثیدر هنر و م یمشارکت یریادگی ل،یاص یهابر تجربه

 قیخلاقانه را از طر یهاتیفرصت توسعه ظرف ،یاز گردشگر داریشکل پا کیبه عنوان  خلاق یگردشگر ،رواز این(. 1۵10: 1401

است  هاتیفعال نیا یمقاصد متول یاصل یهااز مشخصه ،یژگیو نیکه ا کندیفراهم م یریادگی یهاها و تجربهمشارکت فعال در دوره

 (.8: 1396و همکاران،  ی)حسن
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 یبه سو یسفر یبه معنا ینوع گردشگر نیاست؛ ا یسفر معمول کیخلاق فراتر از  ی(، گردشگر2006) 1ونسکوی فیبر اساس تعر 

 نی. در اشوندیمکان خاص آشنا م کی یفرهنگ یهایژگیو و راثیو جذاب است که در آن، گردشگران با هنر، م لیاص یهاتجربه

تعاملات، نه  نی. اردیگیهستند، شکل م یمنطقه، که خود خالقان آن فرهنگ غن یبوم یهالگردشگران و ا انیم قیعم یارتباط ند،یفرا

)اردلان و زندیگردشگران رقم م یبرا ینشدنمعنادار و فراموش یابلکه تجربه کند،یتنها به شناخت بهتر فرهنگ مقصد کمک م

 دهد: یرا نشان م یتحولات گردشگر روند ریزجدول  .(39: 1401همکاران، 

 

 یگردشگر یتحولات روندها(. 1جدول)

 یمشخصات گردشگر طیشرا یدوره زمان مرحله

بزرگ و  یحیتفر یهامکان ،یگردشگر یهابسته جت یمسافربر یمایظهور هواپ ،یاسیس داریپا طیشرا یعصر صنعت انبوه یگردشگر

 یموضوع یهاپارک

 یگردشگر

 یفرهنگ

 یخیتار راثیاز م دیملموس، بازد راثیم یفرهنگ راثیم یسازیجهان ،یخیتار راثیحفظ م ییزدایعصر صنعت

مشارکت  یتقاضا برا شیرشد اقتصاد خلاق، افزا هاعصر شبکه خلاق یگردشگر

 انیمشتر

و  هاتیناملموس، مشارکت خلاق در فعال راثیم

 یبا افراد محل یسازشبکه

 .(39: 1401همکاران، منبع:)اردلان و 

 

روند،  نینوآورانه است. ا یهابه سمت مدل یسنت یکردهایاز رو یتکامل ندیفرآ کیدهنده نشان ،یتحولات در صنعت گردشگر ریس

 داده است. رییو معنادار تغ ترقیتجربه عم کیبه  یحیصرفاً تفر تیفعال کیسفر را از  تیماه ،یمختلف گردشگر یهابا ظهور نسل

متمرکز بود. پس از  یحیو تفر یعیکه بر مقاصد طب شناسندیم «یساحل یگردشگر»را تحت عنوان  یکارشناسان، نسل اول گردشگر

 یبود. سرانجام، نسل سوم گردشگر یو فرهنگ یخیتار راثیاز م دیبازدشناخته شد که هدف آن،  «یفرهنگ یگردشگر»آن، نسل دوم با 

 (.Garcia-Melon et al., 2017: 45) دیگرد یمعرف« خلاق یگردشگر»، به عنوان «کمتر یهاموزه شتر،یب یهادانیم»با شعار 

 یهاتیفعال گردشگران در فعال تدر شهرها و مشارک یفرهنگ یواقع یبا زندگ قیتعامل عم ،یتجرب یهاتیبر فعال نینسل نو نیا 

 یهاتجربه جادیو به دنبال ا سازدیسفر را برجسته م یو احساس یآموزش یهاجنبه کرد،یرو نیدارد. ا دیتأک یدر کنار مردم محل یبوم

داده است.  ریمس رییتغ انهیفردگرا یاز مدل انبوه به سمت الگوها یعصر حاضر، صنعت گردشگر در .گردشگران است یمعنادار برا

 یسنت یاز مقاصد گردشگر یاریبس جه،ی. در نتدهندیم تیمعنادار اهم یهاو تجربه یریپذبه انعطاف شیاز پ شیب یگردشگران امروز

خاص گردشگران مواجه هستند. در  یازهایبه ن ییپاسخگو یبرا دیجدابداع محصولات  یاند، با چالش جدکه از تقاضا اشباع شده

 یراب یقابل توجه یرقابت تیو مز کندیم فایا یدر توسعه محصولات نوآورانه در مقصد گردشگر یاتینقش ح تیخلاق ،یطیشرا نیچن

در . سازدیم انینما شیپ از شیخلاق را ب یامر، ضرورت توجه به گردشگر نیا. (39: 1401)اردلان و همکاران،  دینمایم جادیآن ا

 یهابه جنبه کردیرو نی. اکندیم رییو معنادارتر تغ ترقیعم یهاها به سمت تجربهصرف از جاذبه دیخلاق، تمرکز از بازد یگردشگر

. کندیم دیتأک یدر کنار مردم محل یبوم یهاتیدارد و بر مشارکت گردشگران در فعال یاژهیسفر توجه و یو اجتماع یاحساس ،یآموزش

 دپردازیبه منظور جذب گردشگران نخبه و محققان م یو نوآور دیمراکز تول تیفیو ک زانیخلاق به م یگردشگر ن،یهمچن

(Suhartanto et al., 2018: 165). (نظریه1در ادامه در شکل ،) .های مرتبط با گردشگری خلاق نمایش داده شده است 
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 های مرتبط با گردشگری خلاق(. نظریه1شکل)

 

 :پرداز برجسته در حوزه اقتصاد خلاق، گردشگری خلاق جان هاوکینز، اقتصاددان و نظریهنظریه گردشگری خلاق جان هاوکینز

کند. او معتقد است که گردشگری خلاق، نه تنها به مصرف محصولات فرهنگی خلاق معرفی میرا به عنوان بخشی از اقتصاد 

شود، بلکه بر تولید تجارب فرهنگی و هنری نیز تأکید دارد. از دیدگاه هاوکینز، گردشگر خلاق به دنبال مشارکت فعال محدود نمی

زی محلی، نقاشی یا موسیقی( یا مشارکت در یک پروژه هنری در فرآیندهای خلاقانه مانند یادگیری یک مهارت جدید )مثلاً آشپ

است. این نظریه بر ارزش افزوده اقتصادی حاصل از تعاملات خلاق بین گردشگران و جوامع محلی تأکید دارد و آن را به عنوان 

 (.47: 1404شناسد)معززی مهرطهران، یک رویکرد توسعه پایدار می

 ها، به دنبال بر اساس این ایده شکل گرفته که گردشگران به جای بازدید منفعل از مکان: این نظریه نظریه گردشگری تجربی

تجارب معنادار و شخصی هستند. گردشگری تجربی بر ایجاد ارتباط عاطفی و حسی بین گردشگر و مقصد تمرکز دارد. در این 

های محلی، به عنوان بومی و مشارکت در جشن هایرویکرد، تجارب خلاقانه مانند شرکت در یک کارگاه سنتی، زندگی در خانه

انگیزتر هستند، بلکه باعث کند که چنین تجاربی نه تنها خاطرهشوند. این نظریه بیان میهسته اصلی سفر در نظر گرفته می

 .(117-114: 1403شوند)کاظمی و همکاران، تقویت هویت فرهنگی مقصد و ایجاد روابط پایدار بین گردشگران و میزبانان می

 :ها به عنوان فضاهای خلاق تأکید دارد. این نظریه گردشگری مبتنی بر مکان بر اهمیت مکان نظریه گردشگری مبتنی بر مکان

های تواند به عنوان بستر اصلی برای فعالیتفرد است که میمعتقد است که هر مکان دارای یک هویت، تاریخ و فرهنگ منحصربه

در مورد تاریخ یک  1یهایی مانند روایتگرلاق از طریق فعالیتخلاقانه مورد استفاده قرار گیرد. بر اساس این نظریه، گردشگری خ

های هنری، به رونق اقتصادی های هنری در فضاهای عمومی یا تبدیل فضاهای صنعتی قدیمی به گالریشهر، برگزاری فستیوال

فرد های منحصربهکند. این نظریه همچنین بر نقش مهم جوامع محلی در حفظ و توسعه ویژگیو فرهنگی یک منطقه کمک می

 .(43-40، 1399،ها تأکید دارد)خسروی و همکارانمکان

 پرداز مشهور در حوزه طبقه خلاق، نظریه مصرف خلاق را مطرح کرده است. اگرچه ریچارد فلوریدا، نظریه : نظریه مصرف خلاق

برد زیادی دارند. فلوریدا معتقد است پردازد، اما مفاهیم آن در گردشگری خلاق کاراین نظریه به طور مستقیم به گردشگری نمی

ها باشد. در های شخصی و سبک زندگی آندهنده ارزشکه طبقه خلاق به دنبال محصولات و خدمات فرهنگی است که بازتاب

کند که گردشگران خلاق به دنبال مقاصد فرهنگی پیشرفته و شهرهایی هستند که زندگی زمینه گردشگری، این نظریه بیان می
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ها به جای مصرف انبوه، به دنبال مصرف گزینشی و ها و فضاهای فرهنگی متنوعی دارند. آنهای هنری، کافهپویا، گالریشبانه 

 .( ,2021Wuتجارب فرهنگی خاص هستند)

 ها و بناهای این نظریه در واکنش به گردشگری فرهنگی سنتی )مانند بازدید از موزه : نظریه گردشگری فرهنگی جدید

ل گرفته است. گردشگری فرهنگی جدید بر تعاملات اجتماعی، یادگیری و مشارکت تمرکز دارد. گردشگران در این تاریخی( شک

کنند. به عنوان کننده را ایفا میتر از فرهنگ محلی هستند و به جای نقش تماشاگر، نقش مشارکترویکرد به دنبال درک عمیق

هایی از این نوع گردشگری سنتی یا شرکت در یک کارگاه آشپزی، نمونههای مثال، شرکت در یک مراسم محلی، یادگیری رقص

شناسد که بر تعاملات خلاقانه بین هستند. این نظریه، گردشگری خلاق را به عنوان بخش مهمی از گردشگری فرهنگی جدید می

 (.Du Cros & McKercher,2020:38)گردشگران و جوامع میزبان تأکید دارد

 توسعه پایدار

 ندهایشده است. در بعد توسعه، تمرکز بر فرآ لیتشک یداریتوسعه و پا یاست که از دو جزء اصل یچندوجه یمفهوم دار،یپا توسعه

در  دیبا یداریاست. در مقابل، پا یانسان یاساس یازهایبوده و هدف آن برآورده کردن ن رییشامل رشد و تغ ندیفرآ نیو اهداف است؛ ا

و  یعیطب طیحفظ مح یبه معنا داریاساس، توسعه پا نیوجود داشته باشد. بر ا یکیزیو ف یطیمح ،یماعاجت یعنی یدیسه حوزه کل

)ترکمن و شودیم فیتعر یمعقول انسان یازهایحال برآورده کردن ن نیو در ع ر،ییرشد و تغ یندهایفرآ قیاز طر یتعادل اجتماع

 اسیمق نیزمان ممکن و در بزرگتر نیتریبشر، در طولان یاه را برارف نیشتریتا ب کندیتلاش م کردیرو نیا(.  231: 1404همکاران، 

 میتقس رقابلیو غ دهیچیکل پ کیبا هم در ارتباط بوده و  کیبه طور نزد ستیز طیو مح یبه دنبال داشته باشد. جامعه انسان ییفضا

مشترک در سراسر  یو چالش جیمشکل را کی یو اقتصاد اجتماع یطیمحستیز نگتوسعه هماه ل،یدل نی. به همدهندیم لیرا تشک

نقطه  کیو اقتصاد به  ستیز طیتوسعه هماهنگ مح ر،یاخ یهابه دنبال حل آن است. در سال زین یالمللنیجهان است که جامعه ب

 مطرح شده است  یدار مناطق شهریعامل مهم در توسعه پا کیشده و به عنوان  لیتبد یاجتماع یهاینگران یبرا یکانون

(Liu et al., 2022به ب .)ستیز طیو مح یعیو حفظ منابع طب یعدالت اجتماع ،یتلاش دارد تا رشد اقتصاد داریتوسعه پا گر،ید انی 

 ،یطیمح یدر سه بعد اصل توانیرا م داریاصول توسعه پا. (Tsaples& Papathanasiou, 2021)را به طور همزمان محقق سازد 

 به صورت هماهنگ عمل کنند دیمدل متوازن و جامع، با کیبه  دنیرس یکرد که برا یبنددسته یو اقتصاد یاجتماع
(Segger & Olawuyi,2025: 6 .) 

 

 گردشگری خلاق: رویکردی نو در فضای شهری

کنند و گردشگری شهری به عنوان فضاهای شهری، به دلیل تراکم جمعیتی، نقش مهمی به عنوان مراکز فعالیت گردشگری ایفا می

یک راهبرد اساسی در بازآفرینی فرهنگی مؤثر است. در فضای رقابتی شدید بین شهرها برای کسب سهم بیشتر از بازار گردشگری، 

( ؛ ۵1: 1397)بسته نگار،  (، ,2015Ozel :171)اند ای را به خود جلب کردهی توجه ویژهرویکردهایی مانند شهر خلاق گردشگر

های منحصر به ها و ویژگیهای بومی، سنتدهد تا از طریق مشارکت فعال، دانش و مهارتگردشگری خلاق به گردشگران امکان می

های های توسعه ظرفیتگردشگری، با فراهم کردن فرصت این شکل از  ( ,2006Richards & Wilson :16)فرد مقصد را کشف کنند 

 شودها و تجربیات یادگیری، به عنوان یک نوع پایدار از گردشگری شناخته میخلاقانه از طریق مشارکت در دوره

(129-121: 2019Chou & Chen,  .)منحصر  تعریف دیگری از تجربه گردشگری خلاق، ابعادی مانند فرار از روزمرگی، کسب تجربیات

 گردد شود که منجر به ثبت خاطرات ماندگار میبه فرد، تعامل با ساکنان محلی و یادگیری را شامل می

(.770-763: 2016; Huang et al., 100-85: 2016Ali et al.,  )انداز، مشارکت خلاقانه، میراث حس خوب بیرونی ناشی از چشم

های ( هر فضا دارای پتانسیل ,2019Zhang & Shi :2538-2549شود )بومی و کیفیت خدمات، به حس خوب درونی منجر می

های خلاقانه فردی برای ارائه ترکیبی از دانش، مهارت، سرمایه فیزیکی، اجتماعی و فضایی است که آن مکان را برای فعالیتمنحصربه

 (. ,2012Richards, G. & Marques :15سازد )خاص مناسب می
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پذیر هستند. در مقابل، بسیاری از مقاصد ردگرایانه شده و گردشگران به دنبال تجربیات معنادار و انعطافدر عصر جدید، گردشگری ف

(. در مطالعات 44: 1402اند)مصاحبی پورفردو همکاران، گردشگری سنتی از تقاضا اشباع شده و با چالش ابداع محصولات جدید مواجه

شودکه نه تنها به جذب گردشگر، بلکه به توسعه اقتصادی ترین صنایع شناخته میمدیریت شهری، گردشگری به عنوان یکی از خلاق

های گردشگری ( . رشد الگوهای جدید مصرف، اشکال نوینی از فعالیت ,2014Sleuwaegen & Boiardi :83کند )نیز کمک می

راکاتی مانند مشارکت فعال ، تجربیات معتبر و و محصولات خلاقانه را در این صنعت به وجود آورده است .در تمام این رویکردها، اشت

های خلاقانه ( این تجارب منعطف، امکان پرورش توانایی2013Kianet al., -Siow :205شود. )پتانسیل توسعه مهارت مشاهده می

 (. ,2012Richard :266سازد )گردشگران را از طریق مشارکت و یادگیری فراهم می

 

 پیشینه پژوهش
جامع  یبه بررس ،یعلم اتیآن در ادب گاهیموضوع پژوهش و جا ترقیدرک عم یبرا یبخش، به منظور فراهم آوردن بستر نیدر ا

 یدر حوزه ژهیوشده، بهانجام یهاپژوهش ینهیشیبا توجه به پدرواقع پرداخته خواهد شد.  (2)جدولیو خارج یداخل یهانهیشیپ

از  یبه ابعاد مختلف نیشی. مطالعات پشودیتوجه مشاهده مقابل یو تجرب یشکاف نظر کی ،یشهر داریخلاق و توسعه پا یگردشگر

عوامل مؤثر در  زیو مشارکت جوانان( و ن یشهر یعوامل مؤثر، برندساز ،یاقامت یفضاها یطراح یهاخلاق )مانند شاخص یگردشگر

دو  نیارتباط ا تیاند و بر اهم( پرداختهییو حکمروا یزندگ تیفیک ،ییفضا-یکالبد یهامؤلفه ری)نظ یشهر داریتوسعه پا تیریمد

 یالگو کی نییبه تب یکمتر پژوهش دار،یخلاق و شهر پا یگردشگر انیم یارتباط قو دییتأ رغمیحال، عل نیدارند. با ا دیمفهوم تأک

در  یو مطالعه مورد یسازیمبو کردیآن هم با رو دار،یخلاق در تحقق شهر پا یگردشگر یبر نقش محور دیبا تأک کپارچهیجامع و 

 یموجود اجزا یهاکه پژوهش یدر حال گر،یفرد مانند اهواز، پرداخته است. به عبارت دمنحصربه یهایژگیشهر خاص با وکلان کی

خلاق اشاره  یگردشگر یتیریو مد یاقتصاد ،یاجتماع ،یبه ابعاد فرهنگ یبه صورت کل یاند و برخکرده شنپازل را رو نیمختلف ا

( PLS-SEM) یمعادلات ساختار یسازمدل شرفتهیپ یهاکه با استفاده از روش یو تجرب افتهیمدل ساختار کیاند، اما خلاء کرده

خاص اهواز  یهایژگیرا در بستر و داریشهر پا یهاخلاق بر شاخص یمتقابل ابعاد مختلف گردشگر راتیو تأث دهیچیبتواند روابط پ

 یالگو کیکمک کند، بلکه  ینظر اتیادب یشکاف، نه تنها به غنا نیپژوهش قصد دارد با پر کردن ا نیود است. اکند، مشه نییتب

 دهد. ارائهخلاق  یگردشگر تیاهواز با محور یشهر داریتوسعه پا یو کارآمد برا یاتیعمل

 (. پیشینه پژوهش2جدول)
 نتایج پژوهش عنوان پژوهشگر/سال

میرزایی و 

 (1404همکاران)

های طراحی شناسایی و تحلیل شاخص

فضاهای اقامتی و تفریحی در مدل 

گردشگری خلاق )مطالعۀ موردی: شهر 

 سنندج(

دهد که برای توسعه گردشگری خلاق در فضاهای اقامتی های این پژوهش نشان مییافته

شاخص شناسایی شده ضروری است و در این  22و تفریحی، توجه به هر شش بعد و 

 ای برخوردارند. محیطی و خلاقیت از اهمیت ویژهزیست میان، ابعاد

و حجاریان 

 (1403همکاران)

مطالعه و بررسی فضایی برخورداری از 

ابعاد شاخص های گردشگری خلاق 

 )مورد مطالعه: استان اصفهان(.

های مورد مطالعه که وضعیت گردشگری خلاق در شهرستان نشان دادهای پژوهش یافته

قرار « کاملاً نامطلوب»تا « نسبتاً نامطلوب»به شدت بحرانی است. این مناطق در شرایط 

شده را برای توسعه این بخش ضروری ریزیدارند که لزوم یک مداخله فوری و برنامه

 سازد. می

اقبال مقدم و 

 (1403همکاران)

های تاریخی با در بافتگردشگری خلاق 

وکارهای نوپا )مورد رویکرد کسب

 پژوهشی: شهر رشت(

( βارتباط قوی و مستقیم میان این دو بُعد است. نتایج با ضرایب بتا ) نتایچ نشان داد که

کند که ایجاد یک بستر حمایتی برای ، تأیید می0.۵90و  0.4۵9به ترتیب 

های ویژه در بافتردشگری خلاق، بهوکارهای نوپا، نقش حیاتی در توسعه گکسب

 .کندتاریخی، ایفا می
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پورجعفر و 

 (1403همکاران)

تبیین عوامل مؤثر در مدیریت توسعه 

 پایدار شهری، با تأکید بر شهرهای
شکوفای پیرامون کلانشهرها )نمونه 

 موردی: شهر لواسان(

دهد که برای مدیریت و دستیابی به شهر پایدار و شکوفایی در نتایج پژوهش نشان می

فضایی، کیفیت زندگی، مدیریت -شهر لواسان، پنج مؤلفه کلیدی وجود دارد: کالبدی

گذاری بهینه. از میان این عوامل، بعد هوشمند، عدالت و برابری و حکمروایی و قانون

 دارد.  فضایی بیشترین تأثیر را-کالبدی

و  یمانیسل

 (1402همکاران)

عوامل مؤثر در  یبندتیو اولو ییشناسا

: یمورد یخلاق )نمونه  یگردشگر

 هورامان استان کردستان(

 دیخلاق در منطقه هورامان، با یتوسعه گردشگر یکه برا دهدیپژوهش نشان م جینتا

 تیفیک صالت،، عوامل اتمرکز کرد. پس از آن تیاولو نیتربر تجربه و تعامل به عنوان مهم

و مشارکت به  یبوم راثیم ،یرسانو اطلاع یخلاق، آگاه یاز گردشگر تیخدمات، حما

 برخوردارند.  یاژهیو تیاز اهم بیترت

و  1کاسمسارن

 (202۵همکاران)

برندسازی شهری از طریق گردشگری 

خلاق: مروری بر مشارکت -فرهنگی

 جوانان برای توسعه پایدار

نتایج پژوهش نشان داد که پایداری شهری یک فرآیند پیچیده و پویاست که از هماهنگی 

خلاق، برندسازی شهری و مشارکت جوانان -دقیق سه عامل کلیدی گردشگری فرهنگی

شود. در واقع، گردشگری خلاق به عنوان نیروی محرک اصلی، برندسازی شهر حاصل می

 شود. ساز توسعه متوازن و پایدار مین، زمینهرا تقویت کرده و با جذب مشارکت جوانا

و  2شارما

 (202۵همکاران)

گردشگری خلاق: مرور گذشته و ترسیم 

 آینده

نتایج پژوهش نشان داد که افزایش چشمگیر تحقیقات در حوزه گردشگری خلاق، این 

و ترین مباحث پژوهشی تبدیل کرده است. در این میان، پرتغال زمینه را به یکی از مهم

هلند به ترتیب با بیشترین تعداد انتشارات و استنادات، پیشگامان این حوزه محسوب 

شوند. این بررسی با شناسایی نویسندگان، کشورها، مؤسسات و مجلات کلیدی، نشان می

تری دهد که این حوزه فراتر از یک موضوع صرفاً گردشگری است و با مفاهیم گستردهمی

  .تنگاتنگی داردمانند شهر پایدار ارتباط 

و  3ژو

 (202۵همکاران)

های گردشگری خلاق: بررسی پویایی

دیدگاهی گردشگر محور برای دستیابی 

 به توسعه پایدار اقتصادی

دهد که برای توسعه گردشگری خلاق و دستیابی به شهر نتایج این پژوهش نشان می

ردارند. بعد فرهنگی با پایدار در منطقه کردستان، ابعاد مختلفی از اهمیت متفاوتی برخو

ترین عامل شناخته شده است، و پس از آن ( به عنوان مهم0.9۵بالاترین بار عاملی )

( قرار دارند. این 0.83( و مدیریتی/سیاسی )0.88(، اقتصادی )0.92ابعاد اجتماعی )

ریزی فرهنگی، مشارکت جامعه محلی و حمایت از کنند که برنامهها تأکید مییافته

 .ها نقشی حیاتی در تقویت گردشگری خلاق دارندزیرساخت

و   سوریانکیتکائو

 ( 202۵)4همکاران

های اجتماعی برای چارچوب سرمایه

توسعه پایدار: مطالعه کیفی گردشگری 

خلاق در سایت میراث جهانی بان 

 چیانگ.

های گردشگری خلاق در بان چیانگ توانایی های این پژوهش، استراتژیبر اساس یافته

ای در ارتقای ابعاد چهارگانه شهر پایدار دارند: حفاظت از محیط زیست، حفظ ویژه

فرهنگ، توانمندسازی اقتصادی و رفاه اجتماعی. این موفقیت مرهون همکاری چندجانبه 

های اجتماعی به توسعه گردشگری از طریق شبکه بنگاه و فعالانه ذینفعان محلی است که

اند. پژوهش حاضر با ارائه مدلی برای خلاق و افزایش سرمایه اجتماعی دست یافته

های ارزشمندی را برای های گردشگری خلاق و توسعه سرمایه اجتماعی، بینشاستراتژی

خلاق به توسعه  کند تا از طریق گردشگریگذاران و جوامع محلی فراهم میسیاست

 پایدار دست یابند. 

کننده توسعه گردشگری عوامل تعیین (2024)۵لی وکو 

 خلاق: دیدگاه ذینفعان.

دهد که برای دستیابی به شهر پایدار از طریق گردشگری های پژوهش نشان مییافته

ت های خلاقانه امری حیاتی است. در این فرآیند، تنها نگرش مثبافزاییخلاق، تقویت هم

کنندگان کافی نیست، بلکه درک مشترک از مفهوم خلاقیت، ادغام فرهنگ بومی تأمین

و دانش محلی، و توسعه محصولات نوآورانه نقشی اساسی دارند. دستیابی به این اهداف 

های ناکافی دولت گذاریمستلزم رفع موانع موجود مانند کمبود حمایت مالی، سیاست

 ها است. و ضعف زیرساخت

 1404وری: نگارندگان، گردآ

                                                           
1 Kasemsarn et al 
2Sharma et al  
3 Zou et al 
4 Suriyankietkaew et al 
5 Liu & Kou 
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 محدوده مورد مطالعه

شناخته  رانیا تیشهر پرجمع نیشهر اهواز است که به عنوان مرکز استان خوزستان و هفتم حاضر پژوهش ییایقلمرو جغراف

از نظر  . اهواز(139۵ر ایران، ا)مرکز آمنفر بوده است 788/184/1شهر بالغ بر  نیا تی، جمع139۵سال  ی. بر اساس آمار رسمشودیم

استان خوزستان  یاقرار دارد و در بخش جلگه قهیدق 40و  درجه 48 یو طول شرق قهیدق 20درجه و  31 یدر عرض شمال ییایجغراف

 نی. ارسدیهکتار م 19،494به  یشهر یمتر است و وسعت آن در محدوده قانون 18 ایشهر از سطح در نیواقع شده است. ارتفاع ا

خلاق  یبر گردشگر دیبا تأک داریاتحقق شهر پ یالگو یبررس یبرا یقابل توجه، اهواز را به بستر مناسب تیو جمع کیاستراتژ تیموقع

 .باشد یم شهر اهواز یاییمحدوده جغراف  یانگرب( 2)(. شکل 6: 1396اهواز،  یشهر یزی)معاونت برنامه رکرده است.  لیتبد

 

 
 1404ترسیم: نگارندگان،  . اهواز شهر یاییجغراف یت(. موقع2)شکل

 

 هامواد و روش
الگوی مطلوب تحقق شهر پایدار با تاکید بر گردشگری خلاق در اهواز، یک پژوهش کمی  بررسیبا هدف  پژوهش حاضر

همبستگی بهره گرفته است. به منظور بررسی روابط میان متغیرها و تجزیه و تحلیل -و کاربردی است که از روش توصیفی

انتخاب گردیده است. جامعه  (PLS)با رویکرد حداقل مربعات جزئی  (SEM)سازی معادلات ساختاری ها، تکنیک مدلداده

پرسشنامه تعیین شده  386آماری این تحقیق شامل شهروندان شهر اهواز است که حجم نمونه با استفاده از فرمول کوکران، 

ساخته که به صورت حضوری و آنلاین ها از طریق پرسشنامه محققاند. دادهآوری شدهگیری تصادفی جمعو به روش نمونه
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اند. روایی این پرسشنامه با تأیید کارشناسان و روایی همگرا، و پایایی آن با ضرایب آلفای آوری شدهد، جمعتکمیل گردی

 گیری قابل اعتماد است.دهنده ابزار اندازه( مورد تأیید قرار گرفته است، که نشان7/0کرونباخ و پایایی ترکیبی )بالاتر از 

های سازی ویژگییفی شامل فراوانی، درصد، میانگین و انحراف معیار برای خلاصهها، ابتدا از آمار توصدر بخش تحلیل داده

طور خاص از روش جامعه و متغیرها استفاده شده است. سپس، برای تحلیل روابط و آزمون فرضیات، از آمار استنباطی و به

PLS-SEM منحصر به فرد خود، از جمله  یهایژگیو لیها به دلداده لیدر تحلروش این  برداری شده است. انتخاب بهره 

پژوهش  نیا ی، برا نمونه مختلف یهابالا در حجم ییها و کارابه نرمال بودن داده ازیعدم ن رها،یمتغ یخطهم تیریمد ییتوانا

 مطلوب با دقت بالا یشده است تا الگو نیز استفاده  SPSS یافزارهااز نرمعلاوه بر این روش  داده شد.  صیمناسب تشخ

ها و زیر ( به شناسایی شاخص2) در جدول گردد. نییپژوهش به طور جامع تب یرهایمتغ انیم یو روابط ساختار ییشناسا

 های مورد نظر پرداخته شده است.شاخص

 یشهر یداریپا یهاشاخص وخلاق  یگردشگر های(. شاخص3جدول)

 کد زیر شاخص شاخص ابعاد

گر
ش

رد
گ

 ی
هر

ش
ق 

لا
خ

1ی   

 C1 مشارکت سرمایه اجتماعی

 C2 یادگیری تعامل

 C3 مدارا و تحمل

 C4 اوقات فراغت کیفیت زندگی

 C5 غنای فضای شهری

 C6 طبقه خلاق استعداد گردشگری

 C7 صنایع خلاق

 C8 های انسانیسرمایه

 C9 های پشتیبان خلاقیتزیرساخت پشتیبانی-های فیزیکیزیرساخت

 C10 میراث فرهنگی

 C11 انگیزه-نیاز تجربه گردشگری

 C12 خلاقیت

 C13 اشتغال اقتصادی

 C14 درآمد

 C15 کاهش مهاجرت فرهنگی-اجتماعی

 C16 تعاملات فرهنگی

 C17 حفظ منابع طبیعی زیست محیطی

 C18 بهبود محیط زیست شهری

 کالبدی

 

 C19 تغییر کاربری زمین

 C20 افزایش امکانات کالبدی

عه
س

تو
ی

هر
ش

ار 
ید

 پا
ی

 

 S1 بهداشت و درمان  بهداشت و درمان 

 S2 ونقلحمل ونقلحمل

 S3 تاسیسات و تجهیزات تاسیسات و تجهیزات

 S4 فضای سبز فضای سبز

 S5 دسترسی دسترسی

 S6 کیفیت مسکن کیفیت مسکن

 1404های پژوهش، یافته منبع:

                                                           
1 Creative urban tourism 
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 هایافته
 مدلوجود دارد: آزمون  یدو مرحله اصل یرها،متغ ینالگوها و روابط ب یلتحل یبرا 1یمعادلات ساختار یدر الگوساز

 یریگاندازه یابزارها ییروا یابی( به ارزیرونی)مدل ب یریگاندازه یروش، الگو ین. در ایساختار یو آزمون الگو یریگاندازه

همگرا است که شامل سه شاخص  ییها، روااعتبار سازه یبررس یبرا یاصل یهااز ملاک یکی. پردازدیپژوهش م یهاو سازه

دهنده که نشان  یعامل یبارها 3شدهاستخراج یانسوار یانگینو م  یههر گو یعامل ی، بارها2یبی: اعتبار ترکشودیم یدیکل

 ینشانگر معتبر برا یکمورد نظر به عنوان  یهباشد تا گو یشترب یا 6/0حداقل  یدبا سازه خود است، با یههر گو یهمبستگ

بالاتر از  یمقدار یدبا شود،یکرونباخ محسوب م یآلفا یبرا یگزینیکه جا یبیاعتبار ترک ین،سازه در نظر گرفته شود. همچن

در  ینقش مهم یزشده ناستخراج یانسوار یانگینم یارمع ین،بر ا علاوه سازه را نشان دهد. یدرون یداریداشته باشد تا پا 7/0

کند. بر اساس  یینخود را تب ینشانگرها یانسوار تواندیسازه تا چه حد م یککه  دهدیهمگرا دارد و نشان م ییروا یابیارز

نشانگرها  یانسدرصد از وار ۵0حداقل  هک یمعن ینباشد، به ا یشترب یا ۵/0 یدبا AVE، مقدار Larckerو  Fornell یشنهادپ

 ینو روابط ب هایه( به منظور آزمون فرضی)مدل درون یساختار یالگو یت،شده است. در نها یینتوسط سازه مربوطه تب

 AVEو  یعامل یبارها یبی،اعتبار ترک یهامناسب در شاخص یرمقاد ی،. به طور کلرودیپنهان )مکنون( به کار م یرهایمتغ

به محققان کمک  یادو مرحله یلتحل ینهمگرا در پژوهش است. ا ییها و وجود رواسازه ینب یقو یهمبستگ ندهدهنشان

نامه مربوط به پرسش هاییهگو یاییو پا یی، روا(4در جدول ) حاصل کنند. ینانمدل خود اطم یاییتا از اعتبار و پا کندیم

که سوالات مورد استفاده در پژوهش از نظر اعتبار  دهدیجدول نشان م ینارائه شده در ا نتایج قرار گرفته است. یابیمورد ارز

 یکه ابزارها دهندیم ینانبه پژوهشگر اطم هایابیارز ینلازم برخوردار هستند. ا یارهای( از معیایی)پا یداری( و پاییوا)ر

 برخوردار هستند. ییبالا یفیتاز ک دهش یآورجمع یهااند و دادهشده یطراح یبه درست یریگاندازه
 

 پرسشنامهنتایج بررسی روایی و پایایی  .4جدول

AVE پایایی ترکیبی rho_A آلفای کرونباخ  

 فرهنگی-اجتماعی 7/0 789/0 786/0 648/0

 استعداد گردشگری 76۵/0 772/0 86۵/0 681/0

 اقتصادی 78/0 793/0 861/0 7۵6/0

 تجربه گردشگری 73/0 7۵9/0 879/0 78۵/0

 پشتیبانی-زیرساخت های فیزیکی 702/0 712/0 83/0 71/0

 زیست محیطی 72۵/0 788/0 823/0 7/0

 سرمایه اجتماعی 764/0 76۵/0 864/0 68/0

 کالبدی 732/0 734/0 84۵/0 731/0

 کیفیت زندگی 703/0 708/0 834/0 71۵/0

 گردشگری خلاق 8۵9/0 908/0 884/0 ۵42/0

 توسعه پایدار شهری 8۵1/0 86۵/0 89/0 ۵78/0

                                                           
1 SEM 
2Composite Reliability  
3 AVE 
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 ریقرار دارند. مقاد یدر سطح مطلوب ییایهمگرا و پا ییپرسشنامه از نظر روا نیدر ا یمورد بررس یهاسازه ی، تمام4بر اساس جدول 

AVE یگردشگر" یهاسازه یخوب است. برا یهمگرا ییدهنده روااست که نشان 0.۵ها، به جز دو مورد آخر، بالاتر از همه سازه یبرا 

حداقل  اریهستند، اما همچنان از مع هیاز بق ترنییپا یکم AVE ری، هرچند مقاد(۵78/0) "یشهر داریپا سعهتو"و ( ۵42/0) "خلاق

پرسشنامه  دهدیاست که نشان م 7/0ها بالاتر از سازه یتمام یکرونباخ برا ی( و آلفاCR) یبیترک ییایپا ریمقاد ن،یبالاترند. همچن ۵/0

استفاده شده در  یریگکه ابزار اندازه کندیم دییجدول تأ نیا جی، نتاگفتتوان در نهایت میبرخوردار است.  یکاف یدرون یداریاز پا

 .برخوردارند ییبالا تیفیاز ک شدهیآورجمع یهاپژوهش معتبر و قابل اعتماد است و داده نیا

 نتایج تحلیل عاملی تاییدی  .5جدول

 بار عاملی کد زیر شاخص شاخص ابعاد
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 ی
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 C1 809/0 مشارکت سرمایه اجتماعی

 C2 830/0 یادگیری تعامل

 C3 834/0 مدارا و تحمل

 C4 86۵/0 اوقات فراغت کیفیت زندگی

 C5 826/0 غنای فضای شهری

 C6 861/0 طبقه خلاق استعداد گردشگری

 C7 766/0 صنایع خلاق

 C8 846/0 های انسانیسرمایه

-فیزیکی هایزیرساخت

 پشتیبانی

 C9 80۵/0 های پشتیبان خلاقیتزیرساخت

 C10 878/0 میراث فرهنگی

 C11 8۵7/0 انگیزه-نیاز تجربه گردشگری

 C12 914/0 خلاقیت

 C13 84۵/0 اشتغال اقتصادی

 C14 893/0 درآمد

 C15 863/0 کاهش مهاجرت فرهنگی-اجتماعی

 C16 742/0 تعاملات فرهنگی

 C17 869/0 حفظ منابع طبیعی محیطی زیست

 C18 803/0 بهبود محیط زیست شهری

 کالبدی

 

 C19 84۵/0 تغییر کاربری زمین

 C20 86۵/0 افزایش امکانات کالبدی

عه
وس

ت
ی

هر
 ش

دار
پای

ی 
 

 S1 792/0 بهداشت و درمان  بهداشت و درمان 

 S2 717/0 ونقلحمل ونقلحمل

 S3 80۵/0 تاسیسات و تجهیزات تاسیسات و تجهیزات

 S4 631/0 فضای سبز فضای سبز

 S5 702/0 دسترسی دسترسی

 S6 888/0 کیفیت مسکن کیفیت مسکن
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و توسعه  یخلاق شهر یمربوط به ابعاد گردشگر یهارشاخصیها و زشاخص یبرا یعامل یبارها یتمام (۵)بر اساس نتایج جدول 

 قرار دارند. ییبالا اریدر سطح بس یشهر داریپا

 یعامل یبارها یجدول، تمام نیبا سازه پنهان مربوط به خود هستند. در ا هیهر گو یهمبستگ زانیدهنده منشان یعامل یبارها 

 قابل قبول است( قرار دارند. اری)که حداقل مع 6/0بالاتر از  اریبس

 رشاخصیز نیا دهدیاست که نشان م "یتجربه گردشگر"( در بعد 914/0) تیخلاق رشاخصیمربوط به ز یبار عامل نیبالاتر 

 بعد خود است. ینشانگر برا نیترو مهم نیتریقو

 نیترنییپا نکهیاست که با وجود ا "یشهر داریتوسعه پا"( در بعد 631/0سبز ) یفضا رشاخصیمربوط به ز یبار عامل نیترنییپا 

 ( بالاتر است.6/0مقدار است، همچنان از سطح قابل قبول )

 یقو ییسازه و همگرا ییدهنده روانشان( 8/0بالاتر از  یاریو بس 0.7)اکثر آنها بالاتر از  یعامل یبارها یبالا ریمقاد ،یطور کل به

برخوردار است و  ییبالا تیفیپژوهش از ک یریگکه مدل اندازه کنندیم دییتأ هاافتهی نیهاست. او ابعاد مربوط به آن هاهیگو نیب

ها و شاخص یکه تمام دهدیجدول نشان م جینتا لیتحل، توان گفت کهدر نهایت می .سنجندیابعاد خود را م یرستبه د رهایمتغ

( یشهر داریو توسعه پا یخلاق شهر یپژوهش )گردشگر یسنجش ابعاد اصل یبرا یمناسب ینشانگرها شده،فیتعر یهارشاخصیز

قابل  یبعد یهالیتحل یشده برا یآورجمع یهاکه داده دهدیکرده و نشان م دییرا تأ قیابزار تحق ییایامر، اعتبار و پا نیهستند. ا

 اتکا هستند.

 

 ساختاریمدل  لیتحل

مناسب  زیدهنده اعتبار و تمانشان پردازد،یواگرا با استفاده از روش فورنل و لارکر م ییروا یابی، که به ارز6جدول  جینتا

شده استخراج انسیوار نیانگیکه در واقع جذر م س،یماتر یقطر اصل ریجدول، مقاد نیاست. در ا گریکدیپژوهش از  یهاسازه

(AVE )دییتأ یبرا یشرط اساس نیباشند. ا شتریها بسازه ریآن سازه با سا یهمبستگ ریمقاد یاماز تم دیهر سازه هستند، با 

 نییتب گرید یهامشترک با سازه انسیاز وار شتریخودش را ب یداخل انسیکه هر سازه، وار دهدیواگرا است و نشان م ییروا

 توانیو ستون قرار دارند، م فیدر همان رد یمبستگه بیبالاتر از ضرا سیماتر یقطر اصل ریمقاد نکهی. با توجه به اکندیم

 نی. اکنندیم یریگابعاد پنهان خود را اندازه یطور مناسبها بهمستقل هستند و شاخص گریکدیها از گرفت که سازه جهینت

و  ییایپا یدارا یریگکه مدل اندازه دهدیم نانیو اطم کندیم دییپژوهش را تأ یهاسازه نیب زیتما تیاعتبار و قابل افته،ی

 لازم است. ییروا
 شهیر ریمقاد شود،یطور که مشاهده مواگرا برقرار است. همان ییروا دییتأ یبرا ارهایمع ی، تمام( 6)جدول جینتا لیبر اساس تحل

، تجربه (870/0) ی، اقتصاد(82۵/0) ی، استعداد گردشگر(0.80۵) یفرهنگ-یها، از جمله اجتماعسازه یتمام یبرا AVEدوم 

 هی، سرما(837/0) یطیمحستی، ز(842/0) یبانیپشت-یکیزیف یهارساختی، ز(760/0) یشهر داری، توسعه پا(886/0) یگردشگر

ها سازه ریها با ساآن یهمبستگ ری، از مقاد(۵8۵/0خلاق ) ی، و گردشگر(846/0) یزندگ تیفی، ک(8۵۵/0) ی، کالبد(824/0) یاجتماع

پژوهش به طور مستقل و منحصر  یهااز سازه کیکه هر  دهدیبه طور قاطعانه نشان م هاافتهی نیاست. ا شتریدر همان سطر و ستون ب

 ییکرد که روا یریگجهینت نانیبا اطم توانیم جه،ی. در نتسنجندیرا م یمتفاوت میهستند و در عمل مفاه زیمتما گریکدیاز  یبه فرد

 شده است. دییمدل به طور کامل تأ نیواگرا در ا
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 لارکر و فورنل به روش واگرا روایی . سنجش6جدول

 

ی
اجتماع

-
ی

فرهنگ
ی 

استعداد گردشگر
 

ی
صاد

اقت
ی 
تجربه گردشگر

ی 
توسعه پایدار شهر

 

ی 
ت ها

زیرساخ

ی
فیزیک

-
ی

پشتیبان
 

ی
ت محیط

زیس
ی 

سرمایه اجتماع
 

ی
کالبد

ی 
ت زندگ

کیفی
ی خلاق 

گردشگر
 

 80۵/0 فرهنگی-اجتماعی
          

 82۵/0 416/0 استعداد گردشگری
         

 87/0 332/0 339/0 اقتصادی
        

 886/0 001/0 -2۵/0 -329/0 تجربه گردشگری
       

 76/0 -332/0 349/0 6۵1/0 ۵16/0 توسعه پایدار شهری
      

 842/0 462/0 -0۵1/0 431/0 ۵93/0 32/0 پشتیبانی-زیرساخت های فیزیکی
     

 837/0 267/0 34۵/0 -111/0 242/0 311/0 476/0 زیست محیطی
    

 842/0 299/0 ۵3/0 616/0 -326/0 3/0 71/0 4۵2/0 سرمایه اجتماعی
   

 8۵۵/0 487/0  296/0 413/0 698/0  -296/0 337/0 ۵64/0 449/0 کالبدی
  

 846/0 486/0 701/0 267/0 ۵08/0 ۵36/0 -2۵۵/0 3۵1/0 684/0 428/0 کیفیت زندگی
 

 ۵8۵/0 806/0 721/0 849/0 476/0 69/0 7۵7/0 -39/0 ۵07/0 864/0 648/0 گردشگری خلاق
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 ن،ی. علاوه بر اکندیم دییها را تأاست و اعتبار داده یقو یواگرا ییروا یکه مدل پژوهش دارا دهدینشان م لیتحل نیا جینتا

 کیعنوان خلاق را به یگردشگر ی، نقش محور"یشهر داریتوسعه پا" ژهیوابعاد، به ریو سا "خلاق یگردشگر" نیبالا ب یهایهمبستگ

 .کندیدر شهر اهواز برجسته م داریپاتوسعه  یراهبرد مؤثر برا

 

 (HTMT)یتمونوتر-یتهتروترا به روش واگرا روایی سنجش .7جدول
  

ی
اجتماع

-
ی

فرهنگ
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استعداد گردشگر
 

ی
صاد

اقت
 

ی
تجربه گردشگر

 

توسعه پایدار 

ی
شهر

 

ی 
ت ها

زیرساخ
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فیزیک
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پشتیبان
 

ی
ت محیط
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ی
اجتماع

 

ی
کالبد

 

ی
ت زندگ

کیفی
ی خلاق 

گردشگر
 

 فرهنگی-اجتماعی
           

682/0 استعداد گردشگری  
          

۵74/0 اقتصادی  4۵6/0  
         

۵63/0 تجربه گردشگری  329/0  111/0  
        

803/0 توسعه پایدار شهری  801/0  462/0  424/0  
       

603/0 پشتیبانی-های فیزیکیزیرساخت  869/0  668/0  148/0  637/0  
      

962/0 زیست محیطی  0.468 381/0  1۵9/0  491/0  4۵9/0  
     

7۵1/0 سرمایه اجتماعی  921/0  411/0  436/0  7۵8/0  771/0  448/0  
    

794/0 کالبدی  811/0  ۵07/0  43/0  938/0  666/0  484/0  7/0  
   

796/0 کیفیت زندگی  1 ۵۵/0  382/0  734/0  834/0  448/0  033/1  78/0  
  

042/1 گردشگری خلاق  003/1  698/0  ۵۵3/0  8۵۵/0  939/0  728/0  996/0  94/0  06۵/1  
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دهند که روایی واگرا برای پردازد، نتایج نشان میمی 1مونوتریت-که به سنجش روایی واگرا به روش هتروترایت 7بر اساس جدول 

 8۵/0بین هر دو سازه باید کمتر از  تیمونوتر-تیهتروترا در این روش، برای تأیید روایی واگرا، مقدار. شودها تأیید نمیبرخی از سازه

ها، سازهمقادیر بسیاری از جفت توان گفت( می7با توجه به نتایج جدول)نیز قابل قبول است(.  90/0باشد )در برخی مطالعات کمتر از 

، (06۵/1گردشگری خلاق )-، کیفیت زندگی(033/1کیفیت زندگی )-، سرمایه اجتماعی(938/0کالبدی )-از جمله توسعه پایدار شهری

گردشگری خلاق -فرهنگی-، اجتماعی(003/1گردشگری خلاق )-، استعداد گردشگری(000/1کیفیت زندگی )-استعداد گردشگری

هستند. این مقادیر بالا حاکی از به طور قابل توجهی بیشتر از حد مجاز  (،996/0)گردشگری خلاق-و سرمایه اجتماعی( 042/1)

ها به اندازه کافی از یکدیگر متمایز نیستند و در حال سنجش هاست و به این معنی است که آنهمبستگی بسیار قوی بین این سازه

و نیاز به شود ، روایی واگرا در این مدل به طور کلی رد میتیمونوتر-تیهتروترا مفاهیم مشابهی هستند. بنابراین، بر اساس معیار

 .گیری وجود داردبازبینی و اصلاح مدل مفهومی یا ابزارهای اندازه

 لی(، نوبت به تحلیرونی)مدل ب یریگپژوهش در مدل اندازه یهاسنجش و سازه یابزارها ییایو پا ییاز روا نانیپس از حصول اطم

 یاصل یهاهیشده و فرض یپنهان بررس یرهایمتغ انیم یو معلول یمرحله، روابط عل نی. در ارسدی( می)مدل درون یمدل ساختار

دهنده مدل اند، که نشانارائه شده یبه صورت بصر 4و  3در اشکال  هالیتحل نیحاصل از ا جی. نتارندیگیپژوهش مورد آزمون قرار م

 و آزمون شده پژوهش است. یینها

 

 
 ضرایب استانداردگیری ضرایب مسیر و بارهای عاملی در حالت مدل اندازه(. 3) شکل

                                                           
1 HTMT 
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 های پژوهششاخص T-Values)مسیر) اریمعناد ضرایب(. 4) شکل 

 

نتایج تحلیل عاملی تاییدی )میانگین واریانس استخراج شده و بار عاملی( و آزمون پایایی )آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی( در 

شده براساس میزان های استخراجکه تحلیل شاخصتحقیق آمده است. 4و  3نشان داده شده است و مدل تجربی در شکل  3جدول 

است که ی توسط تحلیل عاملی اکتشافی استخراج شدهکنندهاست که متغیرهای تبیینآمده نشان دادهدستهمبستگی و بار عاملی به

ها مشخص برای حداقل آن 70/0باشد که میانگین بالای برای تایید این موضوع است. و مقدار می 943/0دارای پایایی کلی با میانگین 

باشد در درصد می 90ها بیشتر از است. نتایج  حاصل از پژوهش نشان داد با توجه به اینکه مقدار بارهای عاملی  برای اکثر سوالشده

تغیرهای های پرسشنامه یا می سوال(. که این موضوع نشان داد که روایی سازه همهt>96/1باشد )می 0۵/0کمتر از  pداری سطح معنی

ها از پایایی ترکیبی و آلفای کرونباخ استفاده شد که طبق نتایج به دست آشکار مورد تایید است. در این مرحله برای سنجش سوال

باشند از پایایی مناسبی و قابل قبولی برخوردارهستند. مقادیر آلفای می  70/0آمده اکثر مقادیر پایایی ترکیبی به دلیل اینکه بیشتر از 

باشد. آلفای کرونباخ برای ی تایید پایایی پرسشنامه میبوده است که این عامل نشان دهنده 70/0باخ برای اکثر متغیرها بالاتر از کرون

 8های برازش مدل در جدول را نشان داد. شاخص 8۵1/0 توسعه پایدار شهریهای ، شاخص 8۵9/0 گردشگری خلاقهای شاخص

 بررسی شده است.

 های برازش مدل پژوهششاخص . 8جدول 
 

Saturated Model Estimated Model 

SRMR 123/0  123/0  

d_ULS 232/16  429/16  

 1404پژوهش، یها یافتهمنبع: 

هر دو  یبرا SRMR 1اند. مقدار شده یابی، ارزd_ULSو  SRMR یعنیبرازش مدل پژوهش،  یها، شاخص8با توجه به جدول 

-PLS یهابرازش مدل یهاشاخص نیتراز مهم یکیمقدار به عنوان  نیاست. ا 123/0برابر با  "Estimated"و  "Saturated"مدل 

                                                           
1 Standardized Root Mean Square Residual 
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SEM پژوهش  نیدر ا 123/0رو، مقدار  نیدهنده برازش مطلوب هستند. از انشان 08/0کمتر از  ریمقاد یو به طور کل شودیشناخته م

به  419/16و  232/16 بیهر دو مدل، به ترت یبرا زین d_ULS 1راستا، مقدار  نیدهنده برازش نامطلوب مدل است. در همنشان

ها هستند. به طور خلاصه، هر دو شاخص دهنده عدم برازش مناسب مدل با دادهبالا بوده و نشان زین ریمقاد نیدست آمده است که ا

است که مدل  نیا انگریب یامر به طور کل نیبالاتر از حد مطلوب دارند که ا یری، مقادd_ULSو  SRMR یعنیمهم برازش مدل، 

 شده برازش ندارد. یآورجمع یهابا داده یآزمون شده، به خوب

ها آن سهیها و مقاشاخص نیانگیم یشهر داریخلاق در ارتقاء  توسعه پا یگردشگر یهاشاخص ریتأث زانیم یابیو ارز یبررس یبرا

 اسیآزمون، با توجه به مق نی. در ادهیارائه گرد 9آن در جدول  جیاستفاده شده است که نتا یانمونهتک tبا مقدار استاندارد، از آزمون 

ها به آن نیانگیکه م ییهااست. شاخص شدهدر نظر گرفته  سهیمقا یبه عنوان مبنا 3(، مقدار متوسط ۵تا  1) یانهیگزپنج کرتیل

آزمون  نیاز انجام ا شی. پشوندیتر شناخته منقش پررنگ یو دارا رگذارتریباشد، به عنوان عوامل تأث 3بالاتر از عدد  یداریطور معن

 رهایمتغ یتمام ریکه مقاد ییاشده است. از آنج یبررس یو کج یدگیکش یهاها با استفاده از آمارهداده عینرمال بودن توز ک،یپارامتر

 .کندیم نیآزمون را تضم جیامر اعتبار نتا نیشده و ا دییقرار دارند، فرض نرمال بودن تأ +1و -1 نیدر محدوده مجاز ب

 

 پژوهشهای ای به منظور بررسی میزان تأثیر شاخصتک نمونه.  آزمون تی9جدول

 داریسطح معنی tمقدار  تفاوت میانگین میانگین  

12۵/0 گردشگری خلاق <-فرهنگی -اجتماعی  01/0  8۵9/12  000/0  

2۵8/0 گردشگری خلاق <-استعداد گردشگری   011/0  249/24  000/0  

106/0 گردشگری خلاق <-اقتصادی   011/0  616/9  000/0  

-094/0 گردشگری خلاق <-تجربه گردشگری   018/0  217/۵  000/0  

13۵/0 گردشگری خلاق <-پشتیبانی -زیرساخت های فیزیکی  008/0  349/17  000/0  

094/0 گردشگری خلاق <-زیست محیطی   012/0  864/7  000/0  

2۵/0 گردشگری خلاق <-اجتماعی سرمایه   012/0  112/20  000/0  

172/0 گردشگری خلاق <-کالبدی   01/0  477/16  000/0  

161/0 گردشگری خلاق <-کیفیت زندگی   009/0  1۵8/17  000/0  

7۵6/0 توسعه پایدار شهری <-گردشگری خلاق   028/0  94۵/26  000/0  

 1404منبع: یافته های پژوهش،

 
قرار گرفته است. همانطور که مشاهده  یمورد بررس گریکدیها بر شاخص ریتأث ،یانمونهتک tحاصل از آزمون  جینتاو  9بر اساس جدول 

 یداریبزرگ و سطح معن اریهمه روابط بس یبرا t ریمثبت بوده و مقاد ،یها، به جز تجربه گردشگرشاخص یتمام نیانگیم شود،یم

(p-valueآن ) یکه تمام دهندیبه صورت قاطع نشان م جینتا نیاست. ا 0۵/0 یمقدار کمتر از سطح خطا نیاست که ا 000/0ها 

 ریتأث ،یتجربه گردشگر یبه استثنا ،یمورد بررس یهاهمه شاخص گر،یهستند. به عبارت د داریمعن یروابط در مدل از لحاظ آمار

 یمنف نیانگیم یخلاق دارا یو گردشگر یبه گردشگرتجر نیب ابطهر ،یخلاق دارند. از طرف یبر گردشگر یداریمثبت و معن

 یاز لحاظ آمار زیرابطه ن نیخلاق است، هرچند ا یشاخص بر گردشگر نیو معکوس ا یمنف ریدهنده تأث( است که نشان-094/0)

 یگردشگر ریتأث نیو همچن لاق،خ یگردشگر نییپژوهش را در تع یهاشاخص یو نقش پررنگ تمام تیاهم ها،افتهی نیاست. ا داریمعن

 .کندیم دییتأ ،یشهر داریخلاق بر توسعه پا

 

                                                           
1 Unweighted Least Squares 
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 یریگجهینت
 یداریپا یهادر ارتقاء شاخص یمحور ینقش ،یو تعاملات اجتماع یبوم یهنرها ،یفرهنگ عیبر صنا هیخلاق، با تک یگردشگر

 جادیو با ا پردازدیم یمحل یو توسعه استعدادها یاجتماع هیسرما تیبه تقو ،یسنت یفراتر از گردشگر کرد،یرو نی. اکندیم فایا یشهر

خلاق باعث  یگردشگر ،یعیو طب یفرهنگ راثیبه حفظ م بی. با ترغکندیکمک م داریپا یبه رشد اقتصاد د،یجد یشغل یهافرصت

 جادیبا ا ،یمدل از گردشگر نیا ن،ی. بنابراشودیدر شهر م یطیمحستیو ز یکالبد یهاارزش شیشهروندان و افزا یزندگ تیفیبهبود ک

 پژوهش در همین راستا  است. یشهر داریبه توسعه پا یابیدست یمؤثر برا یراهبرد ست،یز طیاقتصاد، فرهنگ و مح نیب ییافزاهم

 یآمار یهالیتحل جینتا انجام شد. شهر اهوازی در شهر یداریپا یهاخلاق در ارتقاء شاخص ینقش گردشگر یمدلسازبا هدف  حاضر

 برخوردار است. ییبالا ییایو پا ییپژوهش از روا نیمورد استفاده در ا یریگکه ابزار اندازه دهندینشان م

 انسیوار ریصورت که مقاد نیبه ا کنند؛یهمگرا را برآورده م ییروا یلازم برا یارهایها معسازه یتمام نتایج پژوهشبر اساس  

 یبرا زیکرونباخ ن ی( و آلفاCR) یبیترک ییایپا ریاست و مقاد ۵/0ها بالاتر از حد مجاز همه سازه یبرا( AVE)شده استخراج نیانگیم

 یداریو از پا سنجندیخود را م میمفاه یپرسشنامه به خوب یهاهیکه گو کنندیم دییتأ هاافتهی نیاند. افراتر رفته 7/0ها از سازه یتمام

بالاتر  یاریو بس 0.7همه آنها بالاتر از  باًیبالا )که تقر یعامل یبا بارها زین یدییتأ یعامل لیتحل ن،یا بربرخوردارند. علاوه  یکاف یدرون

 یو معتبر برا ینشانگر قو کی رشاخص،یکه هر ز دهدیو نشان م کندیم دییرا تأ یریگهستند(، صحت و اعتبار مدل اندازه 8/0از 

 یفضا"آن مربوط به  نیترنییو پا( 914/0) "تیخلاق" رشاخصیمربوط به ز یاملبار ع نیبالاترسنجش سازه مربوط به خود است. 

 یهمخوان یمورد بررس یهانهیشیاز پ یاپژوهش با بخش عمده نیا جینتابالاترند.  6/0است که هر دو از حد قابل قبول ( 631/0) "سبز

و همکاران  ییرزایم یهاپژوهش جیبا نتا( ۵و  4خلاق )جدول  یگردشگر یهاشاخص ییایهمگرا و پا ییمربوط به روا یهاافتهیدارد. 

ابعاد  ژهیخلاق، به و یمختلف گردشگر دابعا تیهمسو است که بر اعتبار و اهم( 202۵و همکاران ) تکائویانکیو سور( 1404)

 داریرا در توسعه پا یو مشارکت محل یاجتماع هیسرما یدینقش کل نیها همچنپژوهش نیدارند. ا دیتأک ت،یو خلاق یطیمحستیز

 داریو معن تمثب ریتأث ن،یحاضر تطابق دارد. علاوه بر ا قیمربوطه در تحق یهارشاخصیز یبالا یعامل یکه با بارها کنندیبرجسته م

( 202۵همکاران )و کاسمسارن و ( 202۵مطالعات شارما و همکاران ) جیپژوهش، نتا نیدر ا یشهر داریخلاق بر توسعه پا یگردشگر

 یمعرف ایپو تیهو یو دارا داریپا یبه شهرها یابیدست یبرا کیاستراتژ یخلاق را به عنوان ابزار یکه گردشگر کندیم تیرا تقو

واگرا مشاهده  ییروا نهیدر زم ییناهمسو نیتریناهمسو است. اصل هانهیشیموارد با پ یپژوهش در برخ نیا جیحال، نتا نیا با .کنندیم

بالا، آن را رد  اریبس ریپژوهش با مقاد نیدر ا HTMT لیتحل کند،یم دییواگرا را تأ ییفورنل و لارکر که روا جی. برخلاف نتاشودیم

خلاق به  یو گردشگر یزندگ تیفیک ای یو کالبد یشهر داریها مانند توسعه پااز سازه یکه برخ دهدیم اننش جهینت نی. اکندیم

همچون اقبال مقدم  ییهاپژوهش یهاافتهیموضوع با  نیهستند. ا یمشابه میو در حال سنجش مفاه ستندین زیاز هم متما یاندازه کاف

که پژوهش  یدر حال ن،یابعاد مختلف اشاره دارد، در تضاد است. همچن نیب زیو قابل تما میکه به ارتباط مستق( 1403و همکاران )

پژوهش نشان  نیا جینتا کند،یم دیخلاق تأک یعامل در گردشگر نیترعنوان مهم بر تجربه و تعامل به( 1402و همکاران ) یمانیسل

رابطه از لحاظ  نیخلاق دارد، هرچند که ا یدشگربر گر یو معکوس یمنف ریاست که تأث یتنها شاخص یکه تجربه گردشگر دهدیم

و  یفرهنگ یهاتفاوت ایهواز در مقابل هورامان( )ا یتفاوت در نمونه مورد لیممکن است به دل ییناهمسو نیاست. ا داریمعن یآمار

شهر  یبرا یکاربرد یشنهادهایو پ یآت یهاپژوهش یبرا شنهاداتیپ ها،تیبا توجه به متن ارائه شده، در ادامه محدود باشد. یمیاقل

 اهواز آورده شده است:

 

 پژوهش یهاتیمحدود

 رگذاریتأث جیو دقت نتا یریپذمیمواجه بوده که ممکن است بر تعم ییهاتیبا محدود ،یعلم قاتیتحق ریپژوهش، همانند سا نیا

 اشاره کرد: ریبه موارد ز توانیم هاتیمحدود نیا نیترباشد. از جمله مهم
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 برازش مدل  یهاذکر شد، شاخص هاافتهیبرازش مطلوب مدل: همانطور که در بخش  عدمPLS-SEM (SRMR = 0.123 

حجم  رها،یمتغ نیروابط ب یدگیچیاز پ تواندیامر م نیها هستند. ازش نامطلوب مدل با دادهدهنده برابالا( نشان d_ULSو 

 بگذارد. ریتأث یشنهادیمدل پ یو ممکن است بر اعتبار کل شدشده با یناش هاهیگو یانتخاب نادرست برخ اینمونه 

 یهایژگیو لیممکن است به دل هاافتهیو  جیدر شهر اهواز انجام شده است. نتا یمطالعه به صورت مورد نی: ایمکان تیمحدود 

 شهرها و مناطق را نداشته باشند. ریبه سا میمستق میتعم تیاهواز، قابل یطیو مح یاقتصاد ،یاجتماع ،یخاص فرهنگ

 یداریخلاق و پا یمانند گردشگر ییهادهیخاص انجام شده است. پد یمقطع زمان کیها در داده یآور: جمعیزمان تیمحدود 

 کنند. رییها در طول زمان ممکن است تغبر آن رگذاریهستند و عوامل تاث ایپو یشهر

 اند شده یآوردهندگان جمعها و نظرات پاسخپرسشنامه و بر اساس برداشت قیها از طر: دادهیخودگزارش یهابه پاسخ یوابستگ

مورد  میکامل از مفاه یعدم آگاه ای ،یمطلوب اجتماع یهابه پاسخ لیتما ،یفرد یهایریسوگ ریکه ممکن است تحت تأث

 پرسش قرار گرفته باشند.

 یبر گردشگر یداریو معن یمنف ریتأث "یتجربه گردشگر"که  دهندینشان م هاافتهی: "یتجربه گردشگر"خاص شاخص  ریتفس 

در بستر  "یتجربه گردشگر"دهندگان از مفهوم پاسخ یابیاز نحوه درک و ارز یناش تواندیم رمنتظرهیغ جهینت نیخلاق دارد. ا

 .است ترقیعم یبررس ازمندیاهواز باشد که ن

 

 یآت یهاپژوهش یبرا شنهادیپ

 :ابندیتوسعه  ریز یهادر جهت توانندیم یآت یهامطالعه، پژوهش نیحاصل از ا جیو نتا هاتیتوجه به محدود با

 و اصلاح  ینیبه بازب یآت یهاپژوهش شودیم شنهادیپ ،یو بهبود مدل برازش: با توجه به عدم برازش مطلوب مدل کنون اصلاح

بهبود برازش مدل  یبرا نیگزیجا یسازمدل یکردهایاستفاده از رو ای گر،لیتعد ای یانجیم یرهایاضافه کردن متغ ،یمدل مفهوم

 باشد. دیمف نهیزم نیدر ا تواندیم هیثانو یهااستفاده از داده ایحجم نمونه  شیزااف ن،یها بپردازند. همچنبا داده

 مناطق  ای رانیا یشهرها ریدر سا یمطالعات مشابه شودیم شنهادیپ ج،ینتا یریپذمیتعم تیقابل شیافزا ی: برایقیتطب مطالعات

 عوامل مشترک و خاص هر منطقه فراهم شود. ییو شناسا سهیتا امکان مقا ردیمتفاوت انجام گ یهایژگیبا و

 خلاق  یو نقش گردشگر یشهر یداریپا یهاشاخص راتییتغ یچگونگ یبررس یبرا ی: انجام مطالعات طولیطول یهاپژوهش

 کمک کند. هادهیپد نیا ییایاز پو ترقیبه درک عم تواندیدر طول زمان م

 مانند  یفیک یهاخلاق، پژوهش یبر گردشگر "یتجربه گردشگر" یمنف ری: با توجه به تأث"یتجربه گردشگر" قیعم یبررس(

 "یتجربه گردشگر"از ابعاد  ترقیو درک دق افتهی نیپشت ا لیدلا ییبه شناسا توانندی( میکانون یهاگروه ای قیعم یهامصاحبه

 در بافت اهواز کمک کنند.

 بخش  ،یدولت ی)مانثل نهادها یدیکل گرانیباز یهادگاهید نقش و توانندیم یآت یهامختلف: پژوهش گرانینقش باز یبررس

 کنند. یبه طور جداگانه بررس یشهر یداریخلاق و پا یساکنان( را در توسعه گردشگر ،یهنرمندان محل ،یخصوص

 و درک  هاافتهیشدن  تریبه غن تواندی( مکیفی -کمی) یبیترک قیتحق یهااز روش یریگ: بهرهیبیترک یهااز روش استفاده

 مورد مطالعه منجر شود. یهادهیاز پد یترجامع

 

 یکاربرد یشنهادهایپ

آن بر  ریخلاق و تأث یها در توسعه گردشگراکثر شاخص داریو نقش معن تیدهنده اهمپژوهش، که نشان نیا یهاافتهیاساس  بر

 :شودیدر شهر اهواز ارائه م زانیرو برنامه یشهر رانیمد یبرا ریز یکاربرد یشنهادهایاست، پ یشهر یداریپا
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 ها بر شاخص ریمثبت سا ریو تأث "تیخلاق" رشاخصیز یبالا ی: با توجه به بار عاملیو هنر یفرهنگ یهارساختیز تیتقو

خلاقانه( و  یهاکارگاه ،یها، مراکز هنر)مانند نگارخانه یفرهنگ یو توسعه فضاها جادیدر ا یگذارهیخلاق، سرما یگردشگر

 است. یورضر یمحل یدست عیاز هنرمندان و صنا تیحما

 عیصنا ،یسنت یهنرها یهادر حوزه ینیو کارآفر یآموزش یهاو آموزش: با فراهم آوردن فرصت یمحل یاستعدادها توسعه 

شهر کمک  یو اقتصاد یاجتماع هیسرما تیرا پرورش داد و به تقو یبوم یاستعدادها توانیخلاقانه، م یهاتیو فعال ،یدست

 کرد.

 خلاق دارند،  یمثبت بر گردشگر ریتأث "یکالبد"و  "یزندگ تیفیک"که  یی: از آنجایعموم یو فضاها یزندگ تیفیک بهبود

گردشگران  یاهواز را برا تیجذاب تواندیم یمنظر شهر یباسازیو ز ،یمنیا شیسبز، افزا یتوسعه فضاها ،یبهبود مبلمان شهر

 دهد. شیو شهروندان افزا

 و  اءیحفاظت، اح یبرا یزیربرنامه ،یفرهنگ راثیم لی)ملموس و ناملموس(: با توجه به پتانس یفرهنگ راثیم یایو اح حفظ

 ،یمحل یقیناملموس )مانند موس یمرتبط با هنرها یدادهایرو یاهواز، همراه با برگزار یو فرهنگ یخیتار یهاجاذبه یمعرف

 خلاق کمک کند. یگردشگربه توسعه  تواندیها(، مو جشن هانیآئ

 هنرمندان و صنعتگران،  ،یتعامل گردشگران با جامعه محل یمناسب برا یبسترها جادیو مشارکت: ا یتعاملات اجتماع جیترو

 در شهروندان منجر شود. یو تعلق اجتماع تیحس هو تیتجربه گردشگران و تقو یسازیبه غن تواندیم

 خلاق،  یبر گردشگر "یتجربه گردشگر" یمنف ریتأث رمنتظرهیغ جیتوجه به نتا : با"یتجربه گردشگر"به شاخص  ژهیو توجه

با  دیبا یشهر رانی. مدردیاهواز صورت گ یگردشگر اتینقاط ضعف در ارائه تجرب ییشناسا یبرا یترقیلازم است مطالعات دق

عامل  کیشاخص را به  نیمنحصر به فرد و مثبت، ا اتیتجرب جادیو ا گرانگردش یتمندیرضا شیخدمات، افزا تیفیبهبود ک

 کنند. لیخلاق تبد یگردشگر یمحرک برا

 ادغام  داریو توسعه پا یجامع شهر یهایزیرخلاق در برنامه یگردشگر کردی: لازم است رویشهر یزیردر برنامه یسازکپارچهی

امر مستلزم  نیحاصل شود. ا نانی( اطمرساختیز ،ستیز طیمختلف )اقتصاد، فرهنگ، مح یهابخش نیب ییافزاشود تا از هم

 است. یو جوامع محل یبخش خصوص ،یفرهنگ راثیسازمان م ،یشهردار نیب کینزد یهمکار

 

 یملاحظات اخلاق

 از اصول اخلاق پژوهش یرویپ

 آنهاست. همه دییموضوع مورد تأ نیاند و انموده تیرعا یعلم پژوهش نیرا در انجام و انتشار ا اخلاقیاصول  سندگانینو

 سندگانینو مشارکت

به شکل توضیح داده شده از سوی مجله، مورد تأیید نویسندگان این مقاله  رساله دکتریدر مقاله مستخرج از  سندگانیشارکت نوم

 است.

 منافع تعارض

 مقاله تعارض منافع ندارد. نیا سندگانیاظهار نو بر بنا

 یمال یحام

 فاقد حمایت مالی است.حاضر  مقاله

 سپاسگزاری

 کنیم.کلیه کسانی که در مراحل مختلف نوشتن این مقاله با نظرات خود ما را یاری دادند سپاسگذاری میاز 
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 و مأخذ منابع
 کردیبر رو یخلاق مبتن یگردشگر ی(. الگو1401. ) ومرثی، کیبیو حب دی، نویرضوان یدی، کرامت الله ، سعیاری، ز دیاردلان، سع

 .۵2-3۵(، 1)11 و توسعه، یگردشگرشهر خلاق.  ۀدیبر ا دیمحور با تأکفرهنگ ینیبازآفر

Doi: 10.22034/jtd.2021.240128.2087 

 کردیبا رو یخیتار یهاخلاق در بافت ی(. گردشگر1403. ) نی، حسیحی، زهرا سادات و ذبیزرآباد دهی، سع ایاقبال مقدم، رو

 .3۵-19(، 3)13 و توسعه، یگردشگر: شهر رشت(. ینوپا )مورد پژوهش یوکارهاکسب

Doi: 10.22034/jtd.2024.417320.2829 

 ،باغ نظرخلاق.  یدر توسعه گردشگر یراهبرد یتیبا معنو یمعنو یراهبرد یروادار .(1397)یعل ،یبسته نگار، مهرنوش و حسن
1۵(60)، 37-۵0 .2018.62764bagh./10.22034Doi:  

-81(، 2)6 و توسعه، یگردشگرخلاق.  یگردشگر ی(. مدل مفهوم1396. )ئی،مرتضیار بفروزخاک حسنی،علی؛؛ مهرنوش ،بسته نگار

108.2020.110411jtd./10.22034Doi:   

حفاظت از  کردیدر رو ی(. نقش توسعه صنعت گردشگر1404و عبداله زاده طرف، اکبر . ) نی، حسیسنگر یلی، راحله ، اسمعنیپرو

فصلنامه مطالعات توسعه (. زیتبر یخیبازار تار یجهان راثیمجموعه م میحر ی: خانه موزه هایناملموس )مورد پژوه راثیم
  _html214842https://www.srds.ir/article..140-126(، 2)6، یو منطقه ا یشهر داریپا

)مورد مطالعه:  ییخلاق روستا یتوسعه گردشگر یمیپارادا ی(. ارائه الگو1402، حجت اله . )یو ملک نی، بهور، شه وبیپژوهان، ا

 .2۵9-217(، 64)18 ،یگردشگر تیریفصلنامه مطالعات مداستان کرمانشاه(.  یهدف گردشگر یروستاها

 2023.76759.2892tms./10.22054Doi:  
 ی)مطالعه مورد یشهر یشهر خلاق در توسعه گردشگر ینقش شاخص ها لی(. تحل1398. )دیو داداش پورمقدم، مج ،یعل ،یپناه

  .fa/524578https://sid.ir/paper/SID .96-87((، 40 یاپی)پ 1)۵ شباک،شهر اصفهان(. 

ی بر شهرها دیبا تأک ،یشهر داریتوسعه پا تیریعوامل مؤثر در مد نییتب(. 1403؛ زالی، نادر.)نیحس ی،صداقت نور ؛محمدرضا ،پورجعفر

 .182-163، 73، 24 ،ییایعلوم جغراف یکاربرد قاتیتحق هینشر(، : شهر لواسانینمونه مورد)نشهرهالاک رامونیپ یشکوفا
jgs.24.73.163/10.61186 

 داریپا ۀدر توسع ریدپذیتجد یهایاستفاده از انرژ ی(. مدل مفهوم1404ابوالفضل . ) ی،سمانه و احمد ،صدرآباد یلیجل؛  میمر ،ترکمن

  :Doi.24۵-226 ،(1)6،یشهر یزیاقتصاد و برنامه ر. یمرور یا: مطالعهیشهر

uep.2025.512007.1614/10.22034 
خلاق )مورد مطالعه: استان اصفهان(.  یگردشگر یاز ابعاد شاخص ها یبرخوردار ییفضا ی(. مطالعه و بررس1403، احمد . )انیحجار

   :139.2024.22684.3632jtpd./10.22080Doi-11۵(، 48)13 ،یو توسعه گردشگر یزیبرنامه ر

 کردیبر حس مکان درجوامع مقصد با رو یاثرات گردشگر ی(. واکاو1399. )یدعلیس ،یو صفو درضا،یحم ،یصارم ن،ینسر ،یخسرو

 .۵3-39(،  32)9 ،یو توسعه گردشگر یزیبرنامه ر: لواسان. یمورد یبررس ،یا نهیزم هیبرنظر یمبتن

 2020.18515.3260jtpd./10.22080Doi:  
 جادیشهر خلاق در ا یهاشاخص  یابی(. ارز1400. ) می، رحانهیچ یدریو ح دونیاقدم، فر یی، رسول ، بابایفرد، قاسم ، قربان یمیرح

 .1۵22-1۵09(، 4)۵3 ،یانسان یایجغراف یهاپژوهش(. ی: خوی)مطالعۀ مورد یخلاق شهر یگردشگر

 2021.303752.1008127jhgr./10.22059Doi:  
 یموانع گذار از ساختارها لیو تحل یی(. شناسا1401اله . ) تیهدا ،یزمان آباد یاحمدرضا و نور ،یخیفاطمه ، ش ،یسورک یعباس

 داریبخش بن رود شهرستان اصفهان. فصلنامه مطالعات توسعه پا ییروستا یبه بستر هوشمند در مقاصد گردشگر یسنت

  _html152287https://www.srds.ir/article..67-44(، 1)3 ،یو منطقه ا یشهر

https://sid.ir/paper/524578/fa
https://doi.org/10.61186/jgs.24.73.163
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 هایها و زمینه(. تبیین ظرفیت1400علیرضا. ) ،پور شیخیان ؛سیده صدیقه ،حسنی مهر ؛رفعت ،شهماری اردجانی ؛محمد رضا ،کاظمی

علمی و پژوهشی نگرش  ،فصلنامهروستایی با تاکید بر گردشگری طبیعی در روستاهای شهرستان بندر انزلیتوسعه پایدار 
 :20.1001.1.66972251.1400.13.3.41.4Doi .922-904، 13(3،) چغرافیای انسانی های نو در

خلاق در توسعه  ینقش گردشگر لی(. تحل1401، احمد. )ینیخادم الحس و، ی، مهدینجف آباد ی، مومندی، حمی، مسعود، صابریکاوس

 یزیپژوهش و برنامه ر یو پژوهش یفصلنامه علم(. ذهیشهر ا یموران )نمونه مورد ییفضا یهابا استفاده از شاخص یشهر
  :2022.29802.4109jupm./10.30495Doi .109-92(، 49)13 ،یشهر

های گردشگری خلاق پایدار در کریدورهای طبیعی شهری (. تبیین مؤلفه1400محقق، فائزه ، تقوایی، مسعود و صادقی، نگین . )

 :Doi. 102-87(، 4)8 نشریه گردشگری شهری،رود اصفهان. مطالعه موردی: محور زاینده

jut.2022.335139.986/10.22059 
 یشهر یعیطب یدورهایدر کر داریخلاق پا یگردشگر یهامؤلفه نیی(. تب1400. ) نی، نگی، مسعود و صادقییمحقق، فائزه ، تقوا

  :Doi.102-87(، 4)8 ،یشهر یگردشگر هینشراصفهان.  رودندهی: محور زایمطالعه مورد

jut.2022.335139.986/10.22059 
خلاق  یتحقق گردشگر یالگو نیی(. تب1402رضا.) ،یملک آباد یمختار د؛یحم ،یاحمد؛ صابر ،ینی؛ خادم الحس میفرد، مر یمصاحب

 .۵3-38، 47، 12 ،یطیو مطالعات مح ایجغرافدر شهر اصفهان، 

https://journals.iau.ir/article_693218.html 
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141-172.2025.142479.1806sppl./10.22108Doi:   
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