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Abstract A R T I C L E I N F O 

Background and Objective: The Iranian economy's reliance on oil revenues has 

heightened its vulnerability to external shocks. Recent experiences with sharp 

declines in oil prices have demonstrated that an economy dependent on oil 

revenue is highly susceptible to global market fluctuations. Consequently, the 

development of non-oil exports has emerged as a fundamental strategy to 

mitigate economic vulnerability and establish a sustainable revenue stream. This 

strategy necessitates effective policy instruments, particularly export incentives. 

Therefore, the aim of this study is to design a model of export incentives to foster 

export development in Iran. 

Methodology: The study encompasses two phases. In the qualitative phase, in-

depth interviews were conducted with experts. In the quantitative phase, 

questionnaires were distributed and collected. The data utilized in this study pertain to 

recent years. The statistical population for the quantitative phase consists of active 

exporters registered with the Trade Promotion Organization of Iran and the Iran Chamber 

of Commerce, Industries, Mines, and Agriculture; official statistics estimate this 

population at approximately10,000 formal exporting firms. Following the derivation of 

the theoretical model in the qualitative phase, structural equation modeling (SEM) was 

employed to examine the relationships between constructs and test the hypotheses. 

Results and findings: The results indicate that five categories of export incentives-

financial, informational, marketing, and operational incentives, as well as regulatory 

environment factors-have a positive and significant impact on export development. All 

primary research hypotheses were confirmed. The model's coefficient of determination 

was found to be 48.2%, indicating satisfactory explanatory power. Based on the 

performance importance analysis and the synthesis of statistical results, financial 

incentives ranked first in importance, followed-in descending order-by marketing 

incentives, operational incentives, informational incentives, and environmental 

regulations. This ranking can serve as a basis for resource allocation and policy 

prioritization in the export sector. Consequently, it can be concluded that the sustainable 

development of non-oil exports requires a comprehensive and coordinated approach; all 

dimensions of export incentives must be strengthened in an integrated manner. 

Furthermore, it is essential to consider Iran's specific contextual conditions, including 

sanctions and currency fluctuations. It is hoped that the findings of this research will 

contribute-however modestly-to improving the country's export policy and fostering the 

sustainable development of non-oil exports. 
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EXTENDED ABSTRACT 
 

Introduction 
Iran possesses significant comparative advantages 

due to its high production potential in sectors 

such as agriculture (specifically pistachios, 

saffron, and dates), petrochemicals, handicrafts, 

and minerals. However, long-standing reliance on 

oil revenues, severe currency fluctuations, 

inadequate export infrastructure (such as 

transportation and customs facilities), 

international sanctions, and the absence of a 

comprehensive, targeted export incentive 

framework have hindered Iran from securing its 

rightful share of global markets. An analysis of 

available statistics reveals that, despite its 

immense potential, Iran’s share of global trade 

remains low—a situation that necessitates a 

serious re-evaluation of the country's export 

policies. The Iranian economy's dependence on 

oil revenues has heightened its vulnerability to 

external shocks. Recent sharp declines in oil 

prices have demonstrated that an economy reliant 

on oil income is highly susceptible to global 

market volatility. Consequently, the development 

of non-oil exports has emerged as a fundamental 

strategy to reduce economic vulnerability and 

generate a sustainable revenue stream. This 

strategy requires effective policy tools-such as 

export incentives-capable of guiding enterprises 

toward international markets. Export incentives, 

serving as government policy and support 

mechanisms, act as primary drivers of export 

growth. These incentives are offered in various 

forms, each playing a specific role in facilitating 

the export process. Financial incentives-such as 

direct subsidies, low-interest loans, tax 

exemptions on export income, and credit 

guarantees—mitigate initial market-entry costs as 

well as currency and political risks. Marketing 

incentives—including support for participation in 

international trade fairs, global advertising, 

national branding, and foreign market research-

facilitate access to new customers and the 

establishment of enduring business networks. 

Information-based incentives-such as the 

provision of trade data, training for export 

managers, and analysis of export opportunities-

enhance managerial know-how and overcome 

knowledge- and standards-related barriers. 

Operational incentives-including logistics 

improvements, reduced transportation costs, 

streamlined customs procedures, and the creation 

of export corridors-ensure the continuity and 

sustainability of exports By reducing costs, 

market-entry risks, and structural barriers, these 

instruments encourage firms to increase the 

volume, diversity, and sustainability of their 

operational incentives, as well as environmental 

regulations-have a positive and significant 

exports. Overall, export incentives positively 

influence export performance-and consequently, 

export development-by strengthening export 

capabilities, improving international marketing 

strategies, and securing sustainable access to new 

markets. 
 

Methodology 
In terms of purpose, the present study is classified 

as applied research, while its approach is mixed, 

following a qualitative-to-quantitative sequence. 

In the qualitative phase, grounded theory is 

employed to derive concepts and categories 

relevant to the research topic. In the quantitative 

phase, structural equation modeling (SEM) is 

used to examine the relationships between the 

model's constructs and to assess the fit of the 

proposed model against empirical data. The 

statistical population for the quantitative phase 

consists of active exporters registered with the 

Trade Promotion Organization of Iran and the 

Iran Chamber of Commerce, Industries, Mines 

and Agriculture; official statistics estimate this 

population at approximately 10,000 formal 

exporting firms. Structural equation modeling 

comprises a set of statistical methods used to 

simultaneously test the relationships between 

latent constructs and their observed indicators, as 

well as the structural relationships among the 

constructs themselves. The primary advantage of 

SEM is that it allows the researcher to examine 

both the measurement model and the structural 

model within a single analytical framework. 

 

Results and Discussion  
volume, diversity, and sustainability of their 

operational incentives, as well as environmental 

regulations-have a positive and significant impact 

on export development. All primary research 

hypotheses were confirmed. The model's 

coefficient of determination was found to be 

48.2%, indicating a satisfactory level of 

explanatory power. Based on importance-

performance analysis and the synthesis of 

statistical results, financial incentives ranked first 

in importance, followed-in descending order-by 

marketing incentives, operational incentives, 

informational incentives, and environmental 

https://www.srds.ir/
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regulations. This ranking can serve as a basis for 

resource allocation and policy prioritization in the 

export sector. From a theoretical perspective, this 

study makes a significant contribution to the 

development of the theoretical foundations 

regarding export incentives. The comprehensive 

model presented herein offers a more precise 

analytical framework for future research. 

Furthermore, the confirmation of the theoretical 

channels through which these incentives operate 

validates the proposed theoretical underpinnings. 

From a practical standpoint, the study's findings 

can assist policymakers in formulating export 

policies. The results suggest that the primary 

focus should be on strengthening financial 

incentives. Additionally, proposed measures 

include developing information infrastructure, 

bolstering economic diplomacy, improving 

logistics infrastructure, and clarifying 

environmental regulations. 

 

Conclusion 
The sustainable development of non-oil exports 

requires a comprehensive and coordinated 

approach. All aspects of export incentives must 

be strengthened in an integrated manner. 

Furthermore, it is essential to consider Iran's 

specific contextual conditions, including 

sanctions and currency fluctuations. It is hoped 

that the findings of this research will serve as a 

step-however modest-toward improving the 

country's export policy and fostering the 

sustainable development of non-oil exports. 
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 1بنیادپردازی دادهرویکرد نظریه :توسعه صادرات ایران تهای صادراتی جهطراحی الگوی مشوق
 دانشجوی دکتری اقتصاد،علوم اقتصادی، پردیس بین المللی ارس،دانشگاه تبریز،ایران ،پور ییحیجواد 

 استاد دانشکده اقتصاد و مدیریت دانشگاه تبریز،ایران ،وییگمحمد مهدی برقی اس

 استاد دانشکده اقتصاد و مدیریت دانشگاه تبریز،ایران ،سلمانیبهزاد 

 
 

 18/07/1405:تاریخ پذیرش             05/05/1405تاریخ دریافت: 

 چکیده
د های خارجی افزایش داده است. تجربه کاهش شدیپذیری آن را در برابر شوکوابستگی اقتصاد ایران به درآمدهای نفتی، آسیب و هدف: نهیزم

پذیر است. از این سیبهای اخیر نشان داد که اقتصادی که متکی به درآمدهای نفتی باشد، در برابر نوسانات بازار جهانی بسیار آنفت در سالقیمت 

شود. این می پذیری اقتصادی و ایجاد جریان پایدار درآمدی مطرحرو، توسعه صادرات غیرنفتی به عنوان یک راهبرد اساسی برای کاهش آسیب

ه های صادراتی جهت توسعی الگوی مشوق. لذا هدف این پژوهش طراحهای صادراتی استرد نیازمند ابزارهای سیاستی کارآمد از جمله مشوقراهب

 باشد.صادرات در ایران می

ست. در فاز اه انجام شد ۱۴۰۴های عمیق با خبرگان در سال قلمرو زمانی این پژوهش شامل دو دوره است. در فاز کیفی، مصاحبه :یشناس روش

جامعه آماری  .های اخیر استهای مورد استفاده در این پژوهش مربوط به سالآوری شده است. دادهها در همان سال توزیع و جمعکمی، پرسشنامه

باشد که بر اساس یم شده در سازمان توسعه تجارت ایران و اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی ایرانفاز کمی شامل صادرکنندگان فعال ثبت

مدل کیفی، مرحله در نظری مدل استخراج زا پس پژوهش، این در .شودبنگاه صادرکننده رسمی برآورد می ۱۰،۰۰۰ها حدود آمار رسمی، تعداد آن

 شودمی استفاده هافرضیه آزمون و هاسازه میان روابط بررسی برای ساختاری معادلات سازی

های های اطلاعناتی، مشنوقهای منالی، مشنوقهای صنادراتی شنامل مشنوقوهش نشان داد که پننج دسنته از مشنوقنتایج پژ  :جیو نتا هاافتهی.

های اصلی پژوهش تأییند شندند. ضنریب های عملیاتی و مقررات محیطی بر توسعه صادرات تأثیر مثبت و معنادار دارند. همه فرضیهبازاریابی، مشوق

بر اساس تحلینل اهمینت عملکنرد و  .لوب مدل استدهنده قدرت تبیینی مطدرصد به دست آمد که نشان تعیین مدل برابر چهل و هشت و دو دهم

های های عملیناتی، مشنوقهای بازارینابی، مشنوقهای مالی در رتبه اول اهمیت قرار گرفتند و پس از آن به ترتیب مشنوقتلفیق نتایج آماری، مشوق

 بننابراین .ها در حنوزه صنادرات باشندبندی سیاستتواند مبنای تخصیص منابع و اولویتبندی مین رتبهاطلاعاتی و مقررات محیطی قرار گرفتند. ای

های صادراتی بایند در کننار هنم و بنه نگر و هماهنگ است. همه ابعاد مشوقتوان گفت که توسعه پایدار صادرات غیرنفتی نیازمند رویکردی جامعمی

هنا و نوسنانات ارزی ضنروری اسنت. امیند اسنت کنه ای خنا  اینران از جملنه تحریمجه به شرایط زمینهصورت یکپارچه تقویت شوند. همچنین تو

 .گذاری صادراتی کشور و توسعه پایدار صادرات غیرنفتی باشدهای این پژوهش بتواند گامی هرچند کوچک در جهت بهبود سیاستیافته
های صادراتی، توسعه صادرات، ایران.مشوق واژگان کلیدی:

                                                           
است که توسط  «بنیادپردازی دادهرویکرد نظریه :توسعه صادرات ایران تهای صادراتی جهطراحی الگوی مشوق »با عنوان  یدکتررساله  مقاله برگرفته از نیا 1

 ( انجام شده است.رانی)ا زیدر دانشگاه تبر سوم سندهیره نوو مشاو دوم سندهیو تحت نظارت نو اول سندهینو
 

 :مسئول مکاتبات   barghi@tabrizu.ac.ir  

: ایران صادرات وسعهت جهت صادراتی های مشوق الگوی طراحی(. ۱۴۰5. )بهزاد سلمانی، و محمدمهدی اسگویی، برقی جواد، پور، یحیی ارجاع به این مقاله:

 .۱۰7-8۴ ،(۴)7 ،ای منطقه و شهری پایدار توسعه مطالعات فصلنامه. بنیاد داده پردازی نظریه رویکرد

 
 

 
 نوع مقاله: پژوهشی

 یو منطقه ا یشهر داریپامطالعات توسعه فصلنامه 

 https://www.srds.ir/article_254893.html?lang=fa 
 1405 مستان، ز(26) یاپی، پمچهار، شماره هفتم دوره

 84-107 صص

mailto:%20barghi@tabrizu.ac.ir
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 مقدمه و بیان مسأله  

کاهش  أمین ارز،ال، تصادرات غیرنفتی به عنوان یکی از ارکان اصلی توسعه اقتصادی پایدار، نقش کلیدی در ایجاد اشتغ

د را از کند. این نوع صادرات با ایجاد جریان پایدار درآمدی، اقتصاپذیری ملی ایفا میوابستگی به نفت و تقویت رقابت

های ناشی از نوسانات قیمت جهانی نفت را بخشی به سبد صادراتی، ریسکدارد و با تنوعمی های خارجی مصونشوک

ت غیرنفتی به عنوان (. در ادبیات اقتصاد توسعه، صادراMalka et al,. 2020؛  Okafor et al,.2020.,دهد )کاهش می

ای کیفیت وری، انتقال فناوری و ارتقتواند از طریق افزایش بهرهشود که میموتور محرک رشد اقتصادی شناخته می

 .محصولات، به توسعه پایدار منجر شود

های حمایتی هدفمند، دهد که این کشورها با اتخاذ سیاستتجربه کشورهای موفق در حوزه صادرات غیرنفتی نشان می

جرای چین با ا وره جنوبی اند سهم خود را در بازارهای جهانی افزایش دهند. کشورهایی مانند ترکیه، مالزی، کتوانسته

گذاری اند. این کشورها با سیاستهای منظم ترفیع صادرات، رشد چشمگیری در صادرات غیرنفتی تجربه کردهبرنامه

المللی هدایت های خود را به سمت بازارهای بیناند بنگاهها، توانستهسازی مشوقمنسجم، هماهنگی نهادی و بومی

های صادراتی دهد که مشوق(. مطالعه تجربه این کشورها نشان میAkbari et al,.2020 & Galkaran, 2020کنند )

 .کنندای در توسعه صادرات غیرنفتی ایفا میکنندهبه عنوان ابزارهای سیاستی کلیدی، نقش تعیین

 پتروشیمی، های کشاورزی مانند پسته، زعفران و خرما،های بالای تولیدی در حوزهایران با برخورداری از پتانسیل

مدت لانیهای نسبی قابل توجهی برخوردار است. با این حال، وابستگی طوصنایع دستی و محصولات معدنی، از مزیت

های ونقل و گمرک، تحریمهای صادراتی مانند حملبه درآمدهای نفتی، نوسانات شدید ارزی، ضعف زیرساخت

نی در بازارهای جها دراتی، مانع از تحقق سهم شایسته ایرانهای صاوقالمللی و فقدان الگوی جامع و هدفمند مشبین

های بالا، همچنان دهد که سهم ایران از تجارت جهانی با وجود پتانسیلشده است. بررسی آمارهای موجود نشان می

 .شور استکگذاری صادراتی پایین است و این موضوع نیازمند بازنگری جدی در سیاست

های خارجی افزایش داده است. تجربه پذیری آن را در برابر شوکدرآمدهای نفتی، آسیبوابستگی اقتصاد ایران به 

 بر نوساناتهای اخیر نشان داد که اقتصادی که متکی به درآمدهای نفتی باشد، در براکاهش شدید قیمت نفت در سال

ای کاهش ک راهبرد اساسی براین رو، توسعه صادرات غیرنفتی به عنوان ی پذیر است. ازبازار جهانی بسیار آسیب

ز اشود. این راهبرد نیازمند ابزارهای سیاستی کارآمد پذیری اقتصادی و ایجاد جریان پایدار درآمدی مطرح میآسیب

 .المللی هدایت کندها را به سمت بازارهای بینهای صادراتی است که بتواند بنگاهجمله مشوق

ها در شوقولت، محرک اصلی توسعه صادرات هستند. این می و حمایتی دهای صادراتی به عنوان ابزارهای سیاستمشوق

های مالی شامل کنند. مشوقشوند که هر کدام نقش خاصی در تسهیل فرآیند صادرات ایفا میاشکال مختلفی ارائه می

های ند که هزینهتضمین اعتباری هست های مالیاتی بر درآمد صادراتی وبهره، معافیتهای کمهای مستقیم، وامیارانه

های بازاریابی شامل حمایت از دهند. مشوقهای ارزی و سیاسی را کاهش میاولیه ورود به بازارهای خارجی و ریسک

المللی، تبلیغات جهانی، برندسازی ملی و تحقیقات بازار خارجی هستند که دسترسی به های بینحضور در نمایشگاه

های تجاری، های اطلاعاتی شامل ارائه دادهکنند. مشوقر تجاری را تسهیل میهای پایدامشتریان جدید و ایجاد شبکه

 نع دانشی وهای صادراتی هستند که دانش عملی مدیران را افزایش داده و مواآموزش مدیران صادراتی و تحلیل فرصت

ونقل، تسریع لهای حمهای عملیاتی شامل بهبود لجستیک، کاهش هزینهکنند. مشوقاستانداردی را برطرف می

کنند فرآیندهای گمرکی و ایجاد کریدورهای صادراتی هستند که تداوم و پایداری صادرات را تضمین می

(Okafer,2020 & Ointing et al,.2023.) 

ها را به افزایش حجم، تنوع و پایداری های ورود به بازار و موانع ساختاری، بنگاهها، ریسکاین ابزارها با کاهش هزینه

 های های صادراتی از طریق تقویت قابلیت صادراتی، بهبود استراتژیکنند. به طور کلی، مشوقدرات ترغیب میصا
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عه صادرات نتیجه توس المللی و ایجاد دسترسی پایدار به بازارهای جدید، مستقیماً بر عملکرد صادراتی و دربازاریابی بین

 (.Baldwin,. 2021)گذارند تأثیر مثبت می
 

 نی نظری پژوهشمبا

های دولتی هستند که در چهار دسته اصلی مالی، اطلاعاتی، بازاریابی و ها و برنامههای صادراتی مجموعه سیاستمشوق

ها به افزایش حجم، تنوع و پایداری صادرات غیرنفتی است ها تحریک بنگاهشوند و هدف اصلی آنعملیاتی ارائه می

(Yu et al,.2025& Ginting et al,.2023 .)بخشی به توسعه صادرات نیز فرآیندی پویا شامل افزایش حجم، تنوع

سبد کالاهای صادراتی و ایجاد جریان پایدار درآمدی غیرنفتی است که جایگزین درآمدهای نفتی شده و اقتصاد را در 

 .Maleka et al,.2020)؛ Kormeskin et al, 2021سازد )های خارجی مقاوم میبرابر شوک

های متعدد نظری و های صادراتی و توسعه صادرات چندلایه و غیرمستقیم است و از طریق کانالمیان مشوقرابطه 

 :شوندها به شرح زیر بسط داده میگذارد. این کانالعملی اثر می

ری( بهره، معافیت مالیاتی، تضمین اعتباهای کمهای مالی )یارانه مستقیم، وامکانال کاهش هزینه و ریسک مشوق .۱

ویژه برای دهند. این کانال بههای ارزی و سیاسی را کاهش میهای اولیه ورود به بازارهای خارجی و ریسکهزینه

 (..&Ozsungur, 2021& Okafor et al, 2021کننده است )ع محدودی دارند، تعیینهای کوچک و متوسط که مناببنگاه

ه های آموزشی، ارائرهاطلاعاتی و آموزشی )تحقیقات بازار، دو هایکانال تقویت دانش و قابلیت صادراتی برنامه .۲

انش دقدان این کنند. فاطلاعات تجاری( دانش عملی مدیران را افزایش داده و موانع دانشی و استانداردی را برطرف می

 (.(Qiu et al., 2022 & Sheng et al. 2022های ایرانی از صادرات است ترین دلایل خودداری بنگاهیکی از اصلی

ها با کاهش ریسک و افزایش سودآوری، تعهد مدیران ارشد به صادرات را تقویت کانال افزایش تعهد مدیریتی مشوق .۳

 & Qiu et al,. 2021)کنند ای به اولویت استراتژیک سازمان تبدیل میکرده و صادرات را از یک فعالیت حاشیه

Akbar et al,2021.)  المللی، تبلیغات های بینو دسترسی به بازار حمایت از حضور در نمایشگاهکانال بهبود بازاریابی

 .Giting et alکند )های پایدار تجاری را تسهیل میجهانی و برندسازی، دسترسی به مشتریان جدید و ایجاد شبکه

2023 , Yu et al,. 2023.) 

های گمرکی، تسریع فرآیندهای کاهش هزینهونقل، ملحهای لجستیک و عملیاتی بهبود کانال توسعه زیرساخت .5

کانال  .(Borom et al,.2023کند )ترخیص و ایجاد کریدورهای صادراتی، تداوم و پایداری صادرات را تضمین می

ایط یژه در شروتجاری )به-دیپلماسی اقتصادی و تجاری هماهنگی نهادی، فعالیت رایزنان بازرگانی و رفع موانع سیاسی

 .(Hoseni et al, 201)کند ابر میها را چند برق دیپلماسی اقتصادی، اثربخشی سایر کانالتحریم( از طری

های فوق به شدت به همکاری میان نهادهای کننده همکاری و هماهنگی نهادی اثربخشی همه کانالنقش تعدیل .7

ها در ایران مدی مشوقین دلایل ناکارآترد. فقدان این همکاری یکی از اصلیها بستگی داردولتی، اتاق بازرگانی و بنگاه

 .(Borom et al,.2023 , Akbari et al,. 2020است )

های وآورینو   ها با حمایت از تحقیق و توسعهمشوق که تصریح می کند کانال تقویت نوآوری و کارآفرینی صادراتی .8

ا تسهیل ت با ارزش افزوده بالاتر رها را افزایش داده و صادرات محصولاهای فناورانه بنگاهدیجیتال، قابلیت

 (.Heriqbaldi et al , 2023l Montes Ninaquispe et al, 2024کنند)می

 حمایت طریق از دائماً  را یناکارآمد اینکه نه شود، منجر وریبهره افزایش به که است پایدار زمانی صادراتیهای مشوق 

 داشته بالاتری ریوبهره کالاها همه در کشور یک اگر حتی دهدیم نشان ریکاردو نسبی مزیت نظریهکنند.  جبران مالی

 و نسبی هایمزیت زا بهتر استفاده به باید هامشوق بنابراین .باشد تجارت مبنای تواندمی فرصت هزینه تفاوت باشد،

 (.Ohan et al,. 2009) کنند کمک جدید هایقابلیت ایجاد
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 منابع کار، نیروی یه،سرما .کندمی مرتبط تولید عوامل از برخورداری در اوتتف به را تجارت الگوی اوهلین-هکشر نظریه

 توانندمی ختزیرسا و انسانی سرمایه توسعه هایسیاست .دارند اهمیت صادراتی ظرفیت تعیین در فناوری و طبیعی

 یا طبیعی منابع از رفاًص ارپاید مزیت که دارد تأکید نکته این بر پورتر رقابتی مزیت نظریه .کنند تقویت را عوامل این

 نوآوری و بترقا ساختار مرتبط، صنایع داخلی، تقاضای تولید، عوامل کیفیت بلکه شود،نمی ناشی پایین دستمزد

 (Porto , 2019) دارند اهمیت

 رزا به دسترسی و یادگیری مقیاس، هایصرفه تقاضا، افزایش منابع از یکی را صادرات صادرات، بر مبتنی رشد رویکرد

 عمل بازار به ورود هاولی هایمحدودیت کاهش برای ابزاری عنوان به تواندمی صادراتی مشوق چارچوب، این در. داندمی

 .است وابسته مکمل هایسیاست کیفیت و اقتصاد ساختار به نهایی اثر اما کند؛

 خارجی، بازار اطلاعات .است تیصادرا هایمشوق توجیه مبانی ترینمهم از یکی ناقص اطلاعات و بازار شکست نظریه

بنگاه سایر به نیز اطلاعات آوریجمع منافع و باشد پرهزینه بنگاه یک برای است ممکن مقصد مقررات و خریدار اعتبار

 ,Fanta & Tashleh) باشد عمومی توجیه دارای تواندمی بازار توسعه خدمات و اطلاعات ارائه بنابراین .کند سرریز ها

2024.) 

 هزینه نیازمند خارجی بازار به ورود اگر .دارند اهمیت مقیاس هایصرفه و ورود ثابت هایهزینه جدید، تجارت یهنظر در

 .دهند افزایش را دجدی هایبنگاه ورود احتمال هزینه این کاهش با توانندمی صادرات ترویج هایبرنامه باشد، ثابت

 با بنگاه .کند کمک ریوبهره ارتقای به خود تواندمی خارجی بازار در حضور که کندمی بیان صادرات از یادگیری نظریه

 ممکن اولیه یتحما منظر، این از .کندمی کسب جدید دانش و شودمی مواجه جهانی استانداردهای و رقبا مشتریان،

 IMF مطالعات .اردد تأکید بازار و محصول تمرکز کاهش بر صادراتی تنوع نظریه .کند ایجاد بلندمدت پویای آثار است

 تحقق که حالی رد باشد، همراه اقتصادی عملکرد بودبه و تولید نوسان کاهش با تواندمی صادرات تنوع دهدمی نشان

 (.Madani & Maskes,2021) است مالی توسعه و تجارت موانع کاهش انسانی، سرمایه نیازمند آن

 مانند افقی هایسیاست .گذاردمی تمایز هدفمند هایسیاست و افقی هایسیاست میان صنعتی سیاست جدید ادبیات

 هدفمند هایاستسی .کنند تقویت را صادرات عمومی پایه توانندمی تجارت تسهیل و نهادها کیفیت زیرساخت، آموزش،

  .دارند نیز جوییرانت و سیاستی خطای خطر اما باشند، مفید مشخص شرایط در است ممکن

 صادراتی سیاست ر،منظ این از . دارد تأکید وریبهره مبنای بر کار تقسیم و تخصص بر اسمیت آدام مطلق مزیت نظریه

 جبران مالی ایتحم طریق از دائماً  را ناکارآمدی اینکه نه شود، منجر وریبهره افزایش به که است پایدار زمانی

 تفاوت باشد، اشتهد بالاتری یوربهره کالاها همه در کشور یک اگر حتی دهدمی نشان ریکاردو نسبی مزیت نظریه.کند

 هایقابلیت ایجاد و سبین هایمزیت از بهتر استفاده به باید هامشوق بنابراین. باشد تجارت مبنای تواندمی فرصت هزینه

 .(Rikardo , 2004) کنند کمک جدید
 

 پیشینه پژوهش 

به بررسی مدیریت « وکار و مدیریتالمللی کسبمجله بین»ای منتشر شده در در مقاله(۲۰۲5) ۱چالیشکان و آیسان

عنوان یک رویکرد جامع برای دستیابی به عملکرد پایدار تجارت جهانی پرداختند. این نوآوری استراتژیک صادرات به

دهد که ادغام این دو عامل تحقیق که بر اهمیت توسعه مبتنی بر نوآوری و سازگاری فرهنگی تأکید دارد، نشان می

تواند ها میالمللی را افزایش دهد. این یافتهپذیری صادراتی و موفقیت پایدار در بازارهای بینبتتواند رقاچگونه می

فرهنگی هایی باشد که به دنبال تلفیق نوآوری داخلی با ارتباطات بینمبنایی برای تدوین راهبردهای صادراتی شرکت

 .استراتژیک هستند

 

 
                                                           

1 . Çalışkan& Aisan 
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های صادراتی، دانش صادرات، استانداردهای بررسی چگونگی تأثیر محرک ای بهدر مقاله( ۲۰۲5) ۱ویداتی و همکاران

های خرد، کوچک و متوسط اندونزی پرداختند. این تحقیق های بازاریابی بر عملکرد صادراتی بنگاهمحصول و استراتژی

سازی مداوم، عامل یتدهد که تلفیق دسترسی به بازار با ظرفبا استفاده از رویکرد کیفی و از طریق مصاحبه، نشان می

های مؤثر ارتقای تواند مبنایی برای طراحی سیاستها میها است. این یافتهکلیدی در موفقیت صادراتی این بنگاه

 .های داخلی تمرکز دارندصادرات باشد که هم بر عوامل خارجی و هم بر توانمندی

سازی رفتار صادرکنندگان در بازارهای به استراتژی« لمیهای عیادداشت»ای در مجله در مقاله(۲۰۲۴) ۲یاتسنکو و همکاران

دهد که طراحی جهانی هدف پرداختند. این تحقیق با بحث در مورد ابزارهای انگیزشی اقتصادی و حمایتی، نشان می

 تواند اثربخشی این ابزارها و درنتیجهای، چگونه میهای منطقههای حمایت از صادرات متناسب با ویژگیاستراتژی

های گذاران در جهت تدوین برنامهتواند مبنایی برای سیاستها میپذیری صادرکنندگان را افزایش دهد. این یافتهرقابت

 .حمایتی کارآمد و متناسب با شرایط خا  هر کشور یا منطقه باشد

محور با استفاده از های صادراتای به بررسی نقش همکاری در مدیریت طراحی پروژهدر مقاله(۲۰۲۳) ۳بروم و همکاران

های عمیق با متخصصان باتجربه، یک مدل بنیاد پرداختند. این تحقیق با تحلیل کیفی مصاحبهرویکرد نظریه داده

های پیچیده محیط تواند چالشنفعان مختلف چگونه میدهد همکاری مؤثر بین ذیدهد که نشان میمفهومی ارائه می

های دولتی تواند مبنایی برای تدوین برنامهها میه را افزایش دهد. این یافتهصادرات را کاهش داده و موفقیت پروژ

 .ترویج طراحی برای صادرات باشد 

بندی متغیرهای مؤثر بر صادرات به شناسایی و اولویت ۲۰۲۲مطالعه ای در سال در (۲۰۲۲) ۴حسین و همکاران

فازی پرداختند. این پژوهش که با  DEMATEL فازی وهای دلفی مرکبات ایران به روسیه با استفاده از تلفیق روش

روابط "، "کیفیت محصول و تطابق با استانداردهای روسیه"نظرخواهی از خبرگان انجام شد، نشان داد که متغیرهای 

به ترتیب بیشترین تأثیر را در توسعه این مسیر صادراتی دارند.  "شده و رقابتیقیمت تمام"و  "سیاسی و دیپلماتیک

فازی نیز روابط علّی و معلولی بین این متغیرها را آشکار ساخت. این مطالعه یک نقشه  DEMATEL یل نتایج باتحل

ها برای افزایش سهم بازار ایران در روسیه ارائه گذاران و تاجران جهت تمرکز بر مؤثرترین اهرمراه عملیاتی برای سیاست

 .دهد می

طور خا  برای انی نظری لازم برای تدوین یک روش طراحی جدید که بهای مبدر مقاله(۲۰۲۲) 5بروم و همکاران

های صادرات محصولات و خدمات مناسب باشد، ارائه کردند. این پژوهش با استنتاج از ادبیات گسترده در حوزه چالش

ی، کند که بر ملاحظات پایدارگذاری عمومی، چارچوبی مفهومی ایجاد میهای طراحی، نوآوری و سیاستروش

المللی تمرکز دارد. این مبانی نظری، سنگ بنای توسعه پذیری فرهنگی و پاسخگویی به نیازهای بازارهای بینتطبیق

 .محور افزایش دهد وکارهای صادراتتواند اثربخشی طراحی را در کسبهای عملیاتی است که میروش

 مراتبیگیری گروهی و فرآیند تحلیل سلسلهتصمیمبا استفاده از رویکرد  مطالعه ایدر (۲۰۲۱) 6محمدبیگی و همکاران

بندی عوامل مؤثر بر صادرات غیرنفتی ایران پرداختند. این پژوهش که بر اساس نظرسنجی از خبرگان انجام به اولویت

ها و قانونی )مانند تحریم-شد، نشان داد که عوامل اقتصادی کلان )مانند نرخ ارز و تورم( و سپس عوامل سیاسی

گذاران در تخصیص بهینه تواند به سیاستها میت(، بیشترین تأثیر را بر عملکرد صادرات غیرنفتی دارند. این یافتهمقررا

 .ها برای توسعه صادرات کمک کند منابع و تمرکز بر مؤثرترین اهرم

                                                           
1 . Widati et al, 
2 . Yatsenko et al. 
3 . Brum et al 
4 . Hosein et al. 
5 . Borom et al. 
6 . Mohamdabigi et al. 
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نوان یک چه کسی، چه چیزی، کجا، چه زمانی، چرا( را به ع) "W5"در یک فصل کتاب، اصل ( ۲۰۲۰) ۱اوزسونگور

وکارها کمک های صادراتی معرفی کرد. این چارچوب به کسبچارچوب فرآیندمحور برای طراحی و اجرای مؤثر مشوق

های دیجیتال، یک نقشه راه استراتژیک شفاف برای کند تا با در نظرگیری متغیرهای فرهنگی و نوآوریمی

تواند شکاف بین تئوری و عمل در زمینه ارائه عملیاتی می سازی تدوین کنند. این اصل به عنوان یک راهنمایالمللیبین

 .ها را پر کرده و به توسعه سازمانی و بهبود عملکرد صادراتی منجر شود مشوق

به بررسی نقش دیاسپورا )مهاجران ایرانی( در پویایی صادرات ایران  مطالعه ای در ( ۲۰۱6) ۲حیدری و میرجلیلی

های و روش (های گمرکی ریزسطح ایرانداده) ه از یک مجموعه داده سطح شرکتین تحقیق با استفاداپرداختند. 

های برخوردار از ایده های تابلویی و مدلمانند رگرسیون داده هایهای پنل و مدلمانند رگرسیون) اقتصادسنجی

ای ورود به بازارهای هطور معناداری هزینهکه وجود جوامع ایرانی بزرگ در کشورهای مقصد، به نشان داد که (جاذبه

ها بر اهمیت دهد. این یافتهها را افزایش میدهد و بقا و رشد آنخارجی برای صادرکنندگان جدید ایرانی را کاهش می

هزینه برای تسهیل ادغام بهتر ایران در اقتصاد جهانی عنوان یک استراتژی کمگذاری در ارتباط با دیاسپورا بهسرمایه

  .کندتأکید می

های تشویقی دولت بر توسعه صادرات چرم از ای به ارزیابی تأثیر سیاستدر مطالعه( ۲۰۱۴) ۳ی و همکارانحسین

با استفاده از روش پرسشنامه و تحلیل آماری توصیفی و )دیدگاه صادرکنندگان ایرانی پرداختند. این تحقیق میدانی 

های مالیاتی و اعتباری تأثیر مثبتی دارند، مشوقنشان داد که در حالی که (و رگرسیون t استنباطی، مانند آزمون

کند. این ها را محدود میها، اثربخشی کلی این سیاستموانعی مانند ناکارآمدی بوروکراسی اداری و عدم ثبات سیاست

ید گذاری برای تحقق پتانسیل کامل بخش صادرات چرم ایران تأکها بر لزوم اصلاح نهادی و ایجاد ثبات در سیاستیافته

 .دارد

ای به تحلیل وضعیت واردات و صادرات ایران بر اساس ارزش دلاری در تجارت در مطالعه(۲۰۱۳) ۴پور و همکارانولی

های این تحقیق که با استفاده از پرداختند. یافته ۲۰۰۳-۲۰۱۳جهانی، با مطالعه موردی تجارت با اتحادیه اروپا در بازه 

و  (یورواستات والملل سازمان مللپایگاه داده تجارت بین جارت جهانی از منابع مانندهای آماری تداده) های ثانویهداده

، وابستگی شدید اقتصاد ایران به درآمدهای نفتی و ضعف ای انجام شدهای تحلیل توصیفی و مقایسهروش

های تجاری سیاست سازد. این مطالعه بر لزوم اتخاذهای لازم برای توسعه صادرات غیرنفتی را آشکار میزیرساخت

 .کندالمللی مانند اتحادیه اروپا تأکید میوکار برای افزایش حضور مؤثر در بازارهای بینکارآمد و بهبود محیط کسب

ای به ارائه و تحلیل راهبردهای مناسب برای افزایش صادرات محصولات در مطالعه( ۲۰۱۳) 5حسینی و همکاران

انجام شد، راهبردهای  ریزی راهبردی کمیه با استفاده از ماتریس برنامهپتروشیمی ایران پرداخت. این پژوهش ک

بخشی بازارهای صادراتی، توسعه محصولات با ارزش افزوده بالاتر، و تشکیل اتحادهای استراتژیک متنوعی از جمله تنوع

ابت جهانی معرفی کرد. این المللی را به عنوان مؤثرترین راهبردها برای غلبه بر موانع تحریم و رقهای بینبا شرکت

برداری از پتانسیل کامل این صنعت، مستلزم عبور از مدل سنتی صادرات مواد مطالعه بر این نکته تأکید دارد که بهره

 .خام و حرکت به سمت زنجیره ارزش جهانی است 

 

 روش پژوهش

 بخش در .شودمی هگرفت نظر در یکمّ به کیفی توالی با آمیخته رویکرد، نظر از و کاربردی هدف، نظر از حاضر پژوهش

  در .شودمی گرفته رکابه پژوهش موضوع با مرتبط هایمقوله و مفاهیم استخراج برای بنیادداده پردازینظریه کیفی،
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 مدل نطباقا میزان ارزیابی و مدل هایسازه بین روابط بررسی برای ساختاری معادلات سازیمدل از ی،کمّ بخش

شده در سازمان تجامعه آماری فاز کمی شامل صادرکنندگان فعال ثب .شودمی استفاده تجربی هایدهدا با پیشنهادی

ها ، تعداد آنباشد که بر اساس آمار رسمیتوسعه تجارت ایران و اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی ایران می

 آماری هایروش زا ایمجموعه،  ساختاری لاتمعاد سازیمدل. شودبنگاه صادرکننده رسمی برآورد می ۱۰،۰۰۰حدود 

 هاسازه میان اریساخت روابط نیز و آنها شدهمشاهده هایشاخص و نهفته هایسازه میان روابط زمانهم آزمون برای

 چارچوب یک در را ساختاری مدل هم و گیریاندازه مدل هم تواندمی پژوهشگر که است این SEM اصلی مزیت. ستا

 .کند یبررس تحلیلی

 میان وابطر بررسی برای ساختاری معادلات سازیمدل کیفی، مرحله در نظری مدل استخراج از پس پژوهش، این در

 شود، انتخاب (PLS-SEM) جزئی مربعات حداقل روش که صورتی در .شودمی استفاده هافرضیه آزمون و هاسازه

 ،(CB-SEM) محورنسکوواریا رویکرد از استفاده صورت در ؛شد خواهد انجام مدل توسعه و بینیپیش بر تأکید با تحلیل

مند برای تولید نظریه یا مدل مفهومی از دل رویکردی نظام .داشت خواهد بیشتری اهمیت مدل نظری برازش ارزیابی

ها را برای ای مشخص را انتخاب و سپس دادههای تجربی است. برخلاف رویکردهایی که پژوهشگر ابتدا نظریهداده

ها و روابط اساسی تا حد زیادی از شود مفاهیم، مقولهکند، در تحلیل نوبنیاد تلاش میآزمون آن نظریه گردآوری می

ده هایی مناسب است که دانش موجود درباره یک پدیهای میدانی استخراج شوند. بنابراین، این روش برای موقعیتداده

 .محدود، پراکنده یا فاقد یک چارچوب جامع باشد
های برجسته پژوهش کیفی است که هدف آن توسعه یک نظریه، چارچوب مفهومی یا یکی از روش حلیل نوبنیاد یات

میلادی توسط  ۱96۰این روش در اواخر دهه  .شده از میدان پژوهش استهای گردآوریتبیین نظری بر اساس داده

نقطه آغاز رسمی این  کشف نظریه داده بنیاد بارنی گلیزر و انسلم اشتراوس مطرح شد. اثر کلاسیک آنها با عنوان

های واقعی استخراج منطق اساسی نظریه نوبنیاد آن است که نظریه باید تا حد امکان از داده .شودرویکرد محسوب می

ها تحمیل گردد. البته این موضوع به معنای فقدان کامل مبانی نظری یا صورت پیشینی بر دادهشود و نه اینکه صرفاً به

ها، کدها، های پژوهشگر نیست، بلکه به این معناست که ساختار نهایی نظریه از تعامل مستمر میان دادهفرضشپی

ای کاملاً ثابت از در این رویکرد، پژوهشگر به جای آنکه از ابتدا مجموعه .گیردها و تحلیل پژوهشگر شکل میمقوله

)مقصودی  ها استخراج کرده و روابط میان آنها را کشف کندز دادهکند مفاهیم مهم را امتغیرها را تعیین کند، تلاش می

 (.۱،۲۰۲۲و همکاران
ده است. ای از رویکردهای متفاوت تبدیل شتحلیل نوبنیاد در طول زمان از یک روش نسبتاً یکپارچه به خانواده

بین؛ رویکرد وس و کورمند اشترارویکرد کلاسیک گلیزر؛ رویکرد نظام :اند ازهای آن عبارتترین جریانمهم

های فرضها و کاهش تحمیل پیشدر رویکرد کلاسیک، تأکید بیشتری بر ظهور نظریه از داده .گرایانه چارمزساخت

ها از ا و مقولهکند و معتقد است پژوهشگر باید اجازه دهد الگوهتأکید می« ظهور»پژوهشگر وجود دارد. گلیزر بر مفهوم 

ی و است و از کدگذاری باز، محور ویکرد اشتراوس و کوربین، فرآیند تحلیل ساختارمندتردر ر .ها پدیدار شوندداده

گرایانه چارمز، نقش پژوهشگر در ساخت در رویکرد ساخت .شودانتخابی برای ایجاد ارتباط میان مفاهیم استفاده می

شود، بلکه ها کشف نمیرفاً از دادهشود که نظریه صگیرد و فرض میوجه قرار میتها بیشتر مورد معنا و تفسیر داده

د باید با ماهیت بنابراین، انتخاب رویکرد نظریه نوبنیا .های موجود استکنندگان و دادهحاصل تعامل پژوهشگر، مشارکت

 .مسئله پژوهش و فلسفه پژوهشگر هماهنگ باشد

 

 

                                                           
1 . Maghsodi et al. 
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 داده ها  تجزیه و تحلیل
 دهندگانهای جمعیت شناختی پاسخویژگی

ها شامل سن، شود. این ویژگیدهندگان پرداخته میهای جمعیت شناختی پاسخبه توصیف ویژگیدر این بخش 

دول دهندگان است. ججنسیت، سطح تحصیلات، سابقه فعالیت صادراتی، نوع محصول صادراتی و حوزه تخصصی پاسخ

 .دهدها را نشان میزیر توزیع فراوانی این ویژگی

 دهندگانی جمعیت شناختی پاسخهاتوزیع فراوانی ویژگی .1جدول 
Table 1. Frequency distribution of respondents' demographic characteristics. 

 درصد فراوانی طبقه ویژگی درصد  فراوانی طبقه ویژگی

 ۱۰ ۳۰ کمتر از سی سال سن ۴5 ۱۳5 کارشناسی ارشد

 ۳۰ 9۰ سی تا چهل سال ۳5 ۱۰5 دکتری یا بالاتر

 ۳۰ 9۰ چهل و یک تا پنجاه سال ۱5 ۴5 سایر

 ۲۰ 6۰ پنجاه و یک تا شصت سال ۱5 ۴5 کمتر از پنج سال سابقه صادراتی

سالپنج تا ده  ۱۰ ۳۰ بیش از شصت سال ۳5 ۱۰5 

 78 ۲۳۴ مرد جنسیت ۲۰ 6۰ از پانزده سالبیش

 ۲۲ 66 زن ۳5 ۱۰5 کشاورزی و غدایی نوع محصول

 5 ۱5 کارشناسی حصیلاتت ۴۰ ۱۲۰ صنعتی و تولیدی

 ۴5 ۱۳5 کارشناسی ارشد ۲5 75 معدنی و پتروشیمی

 منبع:  محاسبات پژوهش

 هل و یک تادهندگان مربوط به دو گروه سنی سی تا چهل سال و چبا توجه به جدول فوق، بیشترین فراوانی سنی پاسخ

 د و هشت درصداز نظر جنسیت، هفتادهند. پنجاه سال است که هر کدام سی درصد از کل نمونه را تشکیل می

سی ارشد دهندگان مرد و بیست و دو درصد زن هستند. بیشترین فراوانی سطح تحصیلات مربوط به مقطع کارشناپاسخ

پنج  وال با سی سا ده با چهل و پنج درصد است. از نظر سابقه فعالیت صادراتی، بیشترین فراوانی مربوط به گروه پنج ت

چهل  یدی بااز نظر نوع محصول صادراتی، بیشترین فراوانی مربوط به محصولات صنعتی و تولدرصد است. همچنین 

 .درصد است
 

 بررسی روایی محتوای پرسشنامه

سنجد. گیری با هدف پژوهش را میترین انواع روایی است که میزان تناسب محتوای ابزار اندازهروایی محتوا یکی از مهم

ت و ضرور یی محتوا از شاخص روایی محتوا استفاده شده است. این شاخص میزاندر این پژوهش برای بررسی روا

 .سنجد و مقدار قابل قبول آن بالاتر از هفتاد و نه صدم استتناسب هر گویه را از دیدگاه خبرگان می

دم به ها هفتاد و هفت صاخص روایی محتوای کل گویهشیک، میانگین -شماره چهار شکلبر اساس نتایج جدول فوق و 

ول های قابل قباند و به عنوان گویهدست آمده است. هفده گویه از سی گویه مقدار بالاتر از هفتاد و نه صدم داشته

اند که نیازمند بازنگری هستند. با این حال، از تر از آستانه داشتهمانده مقدار پایینشوند. سیزده گویه باقیشناخته می

های اند و در پژوهشهای کیفی با خبرگان استخراج شدهادبیات نظری معتبر و مصاحبهها بر اساس آنجایی که این گویه

اند. این تصمیم با رویکرد بسیاری از های بعدی حفظ شدهاند، در تحلیلپیشین نیز مورد استفاده قرار گرفته

وی، حتی با شاخص روایی های با پشتوانه نظری قها حفظ گویههای حوزه علوم اجتماعی همسو است که در آنپژوهش

 .شودمحتوای کمتر از حد آستانه، توصیه می
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 های پرسشنامهشاخص روایی محتوای گویه .2جدول 

Table 2. Content Validity Index of questionnaire items 

شاخص  گویه سازه

 روایی محتوا

شاخص روایی  گویه سازه وضعیت

 محتوا

 وضعیت

های مشوق ل قبولقاب ۰.9۳۲ اطلاعاتی چهار

 مالی

 نیاز به بازنگری ۰.7۲6 مالی یک

 نیاز به بازنگری ۰.6۱5 مالی دو قابل قبول ۰.8۳۱ اطلاعاتی پنج

 قابل قبول ۰.875 مالی سه نیاز به بازنگری ۰.57۳ بازاریابی دو

 نیاز به بازنگری ۰.6۰5 مالی چهار قابل قبول ۰.9۰6 اطلاعاتی سه

های مشوق

 یبازاریاب

 نیاز به بازنگری ۰.66۲ مالی پنج ۰.۴7۱ بازاریابی یک

های مشوق نیاز به بازنگری ۰.57۳ بازاریابی دو

 اطلاعاتی

 قابل قبول ۰.858 اطلاعاتی یک

 نیاز به بازنگری ۰.5۱8 اطلاعاتی دو قابل قبول ۰.86۴ بازاریابی سه

 از به بازنگرینی ۰.67۴ عملیاتی دو قابل قبول ۰.8۳۱ بازاریابی چهار

مقررات  قابل قبول ۰.8۱6 بازاریابی پنج

 محیطی

 قابل قبول ۰.8۱۳ عملیاتی سه

های مشوق

 عملیاتی

 نیاز به بازنگری ۰.7۱۳ عملیاتی چهار نیاز به بازنگری ۰.768 عملیاتی یک

توسعه 

 صادرات

 قابل قبول ۰.8۴9 عملیاتی پنج قابل قبول ۰.9۲۴ توسعه یک

 قابل قبول ۰.965 توسعه دو قابل قبول ۰.795 توسعه سه

 نیاز به بازنگری ۰.655 توسعه چهار قابل قبول ۰.8۱6 توسعه پنج

 قابل قبول ۰.87۱ مقررات یک قابل قبول ۰.8۱8 مقررات دو

نیاز به  ۰.78۲ مقررات چهار 

 بازنگری

 قابل قبول ۰.9۰5 مقررات سه

    

 پرسشنامه هایشاخص روایی محتوای گویه .1 شکل
Graph 1. Content validity index of the questionnaire items. 

 
 تحلیل عاملی اکتشافی

ها و کاهش های آماری چندمتغیره است که برای شناسایی ساختار زیربنایی دادهتحلیل عاملی اکتشافی یکی از روش

گیری انجام مونهعاملی اکتشافی، دو آزمون کفایت ن رای تحلیلرود. در این پژوهش پیش از اجابعاد متغیرها به کار می

 و آزمون درگیری کایزر مایر اولکین و دوم آزمون کرویت بارتلت. نتایج این دشده است. نخست آزمون کفایت نمونه

 .جدول زیر ارائه شده است
 رتلتگیری کایزر مایر اولکین و کرویت بانتایج آزمون کفایت نمونه .3جدول 

Table 3. Results of the Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) measure of sampling adequacy and Bartlett's test of 

sphericity. 

 سطح معناداری مقدار آزمون

 — ۰.9۰6 لکینگیری کایزر مایر اوکفایت نمونه

 ۰.۰۰۰ 9559.8۴ کرویت بارتلت
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تانه ر از حد آسهزارم به دست آمده است که بالات ر نهصد و ششگیری کایزر مایر اولکین برابمقدار شاخص کفایت نمونه

کرویت  دهد که حجم نمونه برای اجرای تحلیل عاملی کافی است. همچنین آمارهشش دهم است. این مقدار نشان می

 دنناسب بودهنده مبارتلت برابر نه هزار و پانصد و پنجاه و نه با سطح معناداری صفر به دست آمده است که نشان

ها، تحلیل عاملی اکتشافی با روش تحلیل پس از تأیید کفایت داده .ماتریس همبستگی برای اجرای تحلیل عاملی است

 .ها در جدول زیر ارائه شده استهای اصلی و چرخش واریماکس اجرا شده است. نتایج بارهای عاملی گویهمؤلفه
 

 هابارهای عاملی اکتشافی گویه. 4جدول 
Table 4. Exploratory factor loadings of the items 

عامل  سازه اصلی گویه

 استخراج

بار 

 عاملی

عامل  سازه اصلی گویه

 شدهاستخراج

بار 

 عاملی

اطلاعاتی 

 چهار

 ۰.9۱6 چهارم مشوق مالی مالی یک 9۲۰. ششم مشوق اطلاعاتی

 ۰.9۱8 چهارم مشوق مالی مالی دو ۰.9۰۱ ششم شوق اطلاعاتیم اطلاعاتی سه

عاتی اطلا

 چهار

 ۰.9۰6 چهارم مشوق مالی مالی سه  ششم مشوق اطلاعاتی

 ۰.9۱۰ چهارم مشوق مالی مالی چهار ۰.9۲۰ ششم مشوق اطلاعاتی اطلاعاتی پنج

 ۰.895 چهارم مشوق مالی مالی پنج ۰.9۱5 پنجم مشوق بازاریابی بازاریابی یک

 ۰.9۱5 ششم ق اطلاعاتیمشو اطلاعاتی یک ۰.9۱5 پنجم مشوق بازاریابی بازاریابی دو

بازاریابی 

 چهار

 ۰.9۱۳ پنجم مشوق بازاریابی بازاریابی سه ۰.9۱۴ پنجم مشوق بازاریابی

 ۰9۱5. پنجم مشوق بازاریابی بازاریابی پنج ۰.9۲۲ سوم مشوق عملیاتی عملیاتی یک

 ۰.9۱5 سوم مشوق عملیاتی عملیاتی دو ۰.9۰7 سوم مشوق عملیاتی عملیاتی سه

 ۰.9۲۱ سوم مشوق عملیاتی عملیاتی چهار ۰.9۲۱ سوم مشوق عملیاتی نجعملیاتی پ

 ۰.766 اول توسعه صادرات توسعه یک ۰.786 اول توسعه صادرات توسعه دو

 ۰.8۱۰ اول توسعه صادرات توسعه سه ۰.7۴۱ اول توسعه صادرات توسعه چهار

 ۰.77۴ اول توسعه صادرات توسعه پنج ۰.9۲۰ دوم مقررات محیطی مقررات یک

 ۰.9۳۱ دوم مقررات محیطی مقررات دو ۰.9۱5 دوم مقررات محیطی مقررات سه

 ۰.9۲6 دوم مقررات محیطی مقررات چهار ۰.9۳۰ دوم مقررات محیطی مقررات پنج

 

 می بارهایست. تمااساس نتایج جدول فوق، هر گویه بیشترین بار عاملی خود را روی سازه مربوط به خود داشته ابر 

های مربوطه است. بارهای عاملی ها روی سازهدهنده بارگذاری مناسب گویهتر از هفت دهم هستند که نشانعاملی بالا

ه مشوق ی سازسازه مشوق مالی بین هشتصد و نود و پنج هزارم تا نهصد و هجده هزارم قرار دارند. بارهای عامل

 صد و بی بین نهزاریابارهای عاملی سازه مشوق با اطلاعاتی بین نهصد و یک هزارم تا نهصد و بیست و سه هزارم هستند.

صد و ارم تا نهفت هزنه هزارم تا نهصد و پانزده هزارم قرار دارند. بارهای عاملی سازه مشوق عملیاتی بین نهصد و ه

ه هزارم دصد و بیست و دو هزارم هستند. بارهای عاملی سازه توسعه صادرات بین هفتصد و چهل و یک هزارم تا هشت

 .ستندارم هار دارند. بارهای عاملی سازه مقررات محیطی بین نهصد و پانزده هزارم تا نهصد و سی و یک هزقر

شده مطابقت دارد و هر گویه بینیدهد که ساختار عاملی پرسشنامه به خوبی با ساختار نظری پیشاین نتایج نشان می

 .کندسشنامه را تأیید میبه سازه مربوط به خود تعلق دارد. این موضوع روایی سازه پر
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 شده توسط هر عاملواریانس تبیین.5جدول 

Table 5. Variance explained by each factor 

 واریانس تجمعی نسبت واریانس واریانس عامل

 ۰.۱۱6 ۰.۱۱6 ۳.۴8 اول

 ۰.۲6۱ ۰.۱۴5 ۴.۳5 دوم

 ۰.۴۰8 ۰.۱۴7 ۴.۴۰ سوم

 ۰.55۴ ۰.۱۴7 ۴.۴۱ چهارم

 ۰.7۰۰ ۰.۱۴6 ۴.۳8 پنجم

 ۰.8۴۴ ۰.۱۴۴ ۴.۳۱ ششم

 

 شده توسط هر عامل در تحلیل عاملی اکتشافیواریانس تبیین .2 شکل                                      

 
شده در مجموع هشتاد و چهار و چهار دهم درصد از ستخراجادو، شش عامل -شماره چهار شکلبر اساس جدول فوق و 

ز واریانس ش دهم درصد اشعامل اول که مربوط به سازه توسعه صادرات است، یازده و کنند. واریانس کل را تبیین می

کند. بیین میتکند. عامل دوم که مربوط به مقررات محیطی است، چهارده و پنج دهم درصد از واریانس را را تبیین می

 کند. عامل چهارمرا تبیین می ست، چهارده و هفت دهم درصد از واریانساهای عملیاتی عامل سوم که مربوط به مشوق

 کند. عامل پنجم که مربوط بههای مالی است، چهارده و هفت دهم درصد از واریانس را تبیین میکه مربوط به مشوق

های کند. عامل ششم که مربوط به مشوقهای بازاریابی است، چهارده و شش دهم درصد از واریانس را تبیین میمشوق

 .کندو چهار دهم درصد از واریانس را تبیین میاطلاعاتی است، چهارده 

دهد هر شش سازه پژوهش سهم شده توسط هر شش عامل تقریباً برابر است که نشان مینسبت واریانس تبیین

 .است دهنده ساختار متعادل پرسشنامهمشابهی در تبیین واریانس کل دارند. این توزیع متوازن واریانس نشان

 

 نمودار اسکری مقادیر ویژه .3 شکل
Graph 3. Scree plot of eigenvalues. 
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و  ز یک دارنداست، شش عامل اول مقادیر ویژه بالاتر ا سه ارائه شده-شماره چهار شکلبر اساس نمودار اسکری که در 

ر برای تبیین ساختاکند که شش عامل شوند. این موضوع تأیید میاز عامل هفتم به بعد مقادیر ویژه کمتر از یک می

ش تأیید دهد، در این پژوهها کافی هستند. معیار کیزر که مقدار ویژه بالاتر از یک را ملاک انتخاب عامل قرار میداده

 دهنده شکست واضح در شیب منحنی پس از عامل ششم است که این نتیجه راشده است. شکل نمودار نیز نشان

 .کندتقویت می
 

 تحلیل عاملی تأییدی

شود. ه میرداختپس از تأیید ساختار عاملی از طریق تحلیل عاملی اکتشافی، در این بخش به تحلیل عاملی تأییدی پ

شده است. تحلیل عاملی های گردآوریگیری پژوهش با دادههدف از این تحلیل، بررسی میزان برازش مدل اندازه

 .کندشده را فراهم میکنون و نشانگرهای مشاهدهی مهای مربوط به روابط بین متغیرهاتأییدی امکان آزمون فرضیه
 

 گیریهای برازش مدل اندازهشاخص .6جدول 

 وضعیت حد آستانه مقدار شاخص

 — — ۴۲8.۲98 مجذور کای

 — — ۳9۰ درجه آزادی

 مطلوب کمتر از سه ۱.۰98 مجذور کای به درجه آزادی

 مطلوب بیشتر از نه دهم ۰.996 شاخص برازش تطبیقی

 مطلوب بیشتر از نه دهم ۰.9955 خص تاکر لوئیسشا

 مطلوب بیشتر از نه دهم ۰.957 شاخص برازش هنجارشده

 مطلوب بیشتر از نه دهم ۰.957 شاخص برازش نیکویی

 مطلوب بیشتر از نه دهم ۰.95۲ شده نیکوییشاخص برازش تعدیل

 بمطلو کمتر از هشت صدم ۰.۰۱8۱ ریشه میانگین مربعات خطای برآورد

995۲.۴۰ مجذور کای بارتلت

7 
— — 

 

کمتر از  ست کهابر اساس نتایج جدول فوق، نسبت مجذور کای به درجه آزادی برابر یک و نهصد و نود و هشت هزارم 

شش  ودهنده برازش مطلوب مدل است. شاخص برازش تطبیقی برابر نهصد و نود حد آستانه سه قرار دارد و نشان

اخص شارم است. نج هزحد آستانه نه دهم قرار دارد. شاخص تاکر لوئیس برابر نهصد و نود و پ هزارم است که بالاتر از

ت هزارم و هف برازش هنجارشده برابر نهصد و پنجاه و هفت هزارم است. شاخص برازش نیکویی برابر نهصد و پنجاه

ر رآورد براببشه میانگین مربعات خطای هصد و پنجاه و دو هزارم است. رینشده نیکویی برابر است. شاخص برازش تعدیل

 .دل استدهنده برازش بسیار مطلوب مهجده هزارم است که بسیار کمتر از حد آستانه هشت صدم قرار دارد و نشان

گیری پژوهش با کند که مدل اندازههای برازش در محدوده مطلوب قرار دارند و این موضوع تأیید میهمه شاخص

 .برازش مناسبی داردشده های گردآوریداده
 

 هابارهای عاملی تأییدی گویه . 7جدول 
Table 7. Confirmatory factor loadings of the items 

 بار عاملی گویه سازه  گویه سازه

 ۰.896 مالی یک های مالیمشوق ۰.875 اطلاعاتی پنج

های مشوق  ۰.9۰7 مالی دو ۰.887 بازاریابی یک
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 ۰.879 مالی سه ۰.887 بازاریابی دو بازاریابی

 ۰.88۳ مالی چهار ۰.885 بازاریابی سه

 ۰.87۰ مالی پنج ۰.898 بازاریابی چهار

 ۰.878 اطلاعاتی یک های اطلاعاتیمشوق ۰.87۴ بازاریابی پنج

های مشوق

 عملیاتی

 ۰.889 اطلاعاتی دو ۰.89۴ عملیاتی یک

 ۰.86۳ اطلاعاتی سه ۰.89۰ عملیاتی دو

 ۰.89۰ اطلاعاتی چهار ۰.87۴ تی سهعملیا

 ۰.875 اطلاعاتی پنج ۰.89۲ عملیاتی چهار

 ۰.887 بازاریابی یک های بازاریابیمشوق ۰.9۰۲ عملیاتی پنج

 ۰.887 بازاریابی دو ۰.77۴ توسعه یک توسعه صادرات

 ۰.789 توسعه دو ۰.79۳ توسعه سه

 ۰.777 توسعه چهار ۰.7۴5 توسعه پنج

 ۰.88۴ مقررات یک مقررات محیطی ۰.88۴ ات سهمقرر

 ۰.895 مقررات دو ۰.89۴ مقررات چهار

 

 هابارهای عاملی تأییدی گویه .4شکل
Figure 4. Confirmatory factor loadings of the items. 

 
ین بار د. کمترارهای عاملی بالاتر از هفت دهم هستنبچهار، تمامی -شماره چهار شکلبر اساس نتایج جدول فوق و 

و با دویه مالی گط به عاملی مربوط به گویه توسعه پنج با مقدار هفتصد و چهل و پنج هزارم و بیشترین بار عاملی مربو

گیری ها به خوبی سازه مربوط به خود را اندازهدهد که همه گویهمقدار نهصد و هفت هزارم است. این نتایج نشان می

ستانه تر است اما همچنان بالاتر از حد آها کمی پایینوسعه صادرات نسبت به سایر سازهکنند. بارهای عاملی سازه تمی

 .قابل قبول قرار دارد
 

 پایایی و روایی همگرا

لفای دو شاخص آ گیری است. در این پژوهش برای بررسی پایایی ازپایایی به معنای ثبات و همسانی درونی ابزار اندازه

شده ستخراجایانس ستفاده شده است. برای بررسی روایی همگرا نیز از شاخص میانگین وارکرونباخ و پایایی ترکیبی ا

 .استفاده شده است

 های پژوهشنتایج پایایی و روایی همگرای سازه 8جدول 
Table 8: Reliability and convergent validity results of the research constructs 

 وضعیت شدهمیانگین واریانس استخراج بیپایایی ترکی آلفای کرونباخ سازه

 تأییدشده ۰.787 ۰.9۴9 ۰.96۰ های مالیمشوق

 تأییدشده ۰.77۳ ۰.9۴۴ ۰.957 های اطلاعاتیمشوق

 تأییدشده ۰.785 ۰.9۴8 ۰.96۰ های بازاریابیمشوق
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 تأییدشده ۰.79۳ ۰.95۰ ۰.96۱ های عملیاتیمشوق

 هتأییدشد ۰.6۰۲ ۰.88۳ ۰.9۱۲ توسعه صادرات

 تأییدشده ۰.79۰ ۰.95۰ ۰.96۱ مقررات محیطی

 

 هاپایایی و روایی همگرای سازه .5 شکل
Figure 5. Reliability and convergent validity of the constructs. 

 
دم ها بالاتر از نود و یک صلفای کرونباخ برای همه سازهآپنج، مقادیر -شماره چهار شکلبر اساس نتایج جدول فوق و 

و هشت  از هشتاد ها بالاترست که بسیار بالاتر از حد آستانه هفت دهم قرار دارد. پایایی ترکیبی نیز برای همه سازها

ز شصت ها بالاتر اشده برای همه سازهصدم است که بالاتر از حد آستانه هفت دهم قرار دارد. میانگین واریانس استخراج

 .قرار داردصدم است که بالاتر از حد آستانه پنج دهم 

ترین مقدار دهد که پرسشنامه پژوهش از پایایی و روایی همگرای مطلوبی برخوردار است. پاییناین نتایج نشان می

ز مربوط ترکیبی نی ترین مقدار پایاییآلفای کرونباخ مربوط به سازه توسعه صادرات با نهصد و دوازده هزارم است. پایین

شده مربوط جترین مقدار میانگین واریانس استخراهشتاد و سه هزارم است. پایینبه سازه توسعه صادرات با هشتصد و 

رار قابل قبول انه قبه سازه توسعه صادرات با ششصد و دو هزارم است. با این حال همه این مقادیر بالاتر از حد آست

 .دارند

 

 بررسی روایی واگرا با معیار نسبت هتروتریت هترومتود

ز اع روایی های پژوهش از یکدیگر است. برای بررسی این نونده میزان تمایز سازهدهروایی واگرا نشان

ج تاد و پنشود. مقدار قابل قبول این معیار کمتر از هشمعیار نسبت هتروتریت هترومتود استفاده می

 .صدم است

 ماتریس نسبت هتروتریت هترومتود: 9جدول 
Table 9: Heterotrait-Heteromethod ratio matrix 

 مقررات توسعه عملیاتی بازاریابی اطلاعاتی مالی سازه

 — — — — — — مالی

 — — — — — ۰.۰۱۲ اطلاعاتی

 — — — — ۰.۰۴7 ۰.۱۰9 بازاریابی

 — — — ۰.۰۰۱- ۰.۰۰۴- ۰.۰56 عملیاتی

 — — ۰.۳6۰ ۰.۴۰9 ۰.۲5۲ ۰.۴66 توسعه

- مقررات

۰.۰۴6 
-۰.۱۳6 ۰.۰۰۳ -۰.۱۰8 ۰.۰87 — 
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پنج  ویر نسبت هتروتریت هترومتود کمتر از هشتاد شش، همه مقاد-شماره چهار شکلیج جدول فوق و بر اساس نتا

ش شصت و شصدم هستند. بیشترین مقدار مربوط به رابطه بین مشوق مالی و توسعه صادرات با مقدار چهارصد و 

های پژوهش از یکدیگر دهد که سازهمی ه قرار دارد. این نتایج نشانتر از حد آستانهزارم است که همچنان بسیار پایین

 .متمایز هستند و روایی واگرای مطلوبی دارند
 

 آزمون مدل ساختاری پژوهش

شود. مدل ساختاری روابط گیری، در این بخش به آزمون مدل ساختاری پژوهش پرداخته میپس از تأیید مدل اندازه

 اقل مربعاتدهد. برای برآورد این مدل از روش حدان میعلت و معلولی بین متغیرهای مستقل و متغیر وابسته را نش

 .جزئی استفاده شده است
 ضرایب مسیر ساختاری مدل پژوهش 10جدول

 نتیجه سطح معناداری آماره تی خطای استاندارد ضریب مسیر مسیر

 تأیید ۰.۰۰۰۰ 9.۲8۲8 ۰.۰۳۰۳ ۰.۲8۱7 مشوق مالی به توسعه صادرات

 تأیید ۰.۰۰۰۰ 5.7۱۴۳ ۰.۰۲97 ۰.۱696 دراتمشوق اطلاعاتی به توسعه صا

 تأیید ۰.۰۰۰۰ 7.9765 ۰.۰۲87 ۰.۲۲9۱ مشوق بازاریابی به توسعه صادرات

 تأیید ۰.۰۰۰۰ 8.۰۱75 ۰.۰۲8۳ ۰.۲۲7۱ مشوق عملیاتی به توسعه صادرات

 تأیید ۰.۰۰۰۱ ۳.9۱۴5 ۰.۰۲9۱ ۰.۱۱۳9 مقررات محیطی به توسعه صادرات

 
یب یب مسیر مثبت و معنادار هستند. بیشترین ضرهفت، همه ضرا-شماره چهار شکلبر اساس نتایج جدول فوق و 

ه ترتیب بز آن امسیر مربوط به مسیر مشوق مالی به توسعه صادرات با مقدار دویست و هشتاد و یک هزارم است. پس 

صد  لاعاتی باوق اطمشوق بازاریابی با دویست و بیست و نه هزارم، مشوق عملیاتی با دویست و بیست و هفت هزارم، مش

د و پنج ان نوو شصت و نه هزارم و مقررات محیطی با صد و سیزده هزارم قرار دارند. همه مسیرها در سطح اطمین

 .درصد معنادار هستند
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 تاری مدل پژوهشنمودار مسیر ساخ .7شکل
Graph 7. Structural path diagram of the research model 

 
 پژوهشهای آزمون فرضیه

ها بر اساس سطح معناداری ضرایب مسیر مورد شود. فرضیههای پژوهش پرداخته میدر این بخش به آزمون فرضیه

شود که ضریب مسیر مثبت و سطح معناداری کمتر از پنج صدم گیرند. فرضیه در صورتی تأیید میآزمون قرار می

 .باشد

های مالی بر کند مشوقاند. فرضیه اول که بیان میتأیید شده ، همه پنج فرضیه اصلی پژوهشزیربر اساس نتایج جدول 

ده ر تأیید شری صفتوسعه صادرات اثر مثبت و معنادار دارد با ضریب مسیر دویست و هشتاد و یک هزارم و سطح معنادا

 است.
 های پژوهشنتایج آزمون فرضیه .11جدول 

Table 11. Results of the research hypothesis tests 

 نتیجه سطح معناداری ضریب مسیر مسیر فرضیه

 تأییدشده ۰.۰۰۰۰ ۰.۲8۱7 مشوق مالی به توسعه صادرات اول

 تأییدشده ۰.۰۰۰۰ ۰.۱696 مشوق اطلاعاتی به توسعه صادرات دوم

 تأییدشده ۰.۰۰۰۰ ۰.۲۲9۱ مشوق بازاریابی به توسعه صادرات سوم

 تأییدشده ۰.۰۰۰۰ ۰.۲۲7۱ مشوق عملیاتی به توسعه صادرات چهارم

 تأییدشده ۰.۰۰۰۱ ۰.۱۱۳9 مقررات محیطی به توسعه صادرات پنجم

 

های اطلاعاتی بر توسعه صادرات اثر مثبت و معنادار دارد با ضریب مسیر صد و کند مشوقفرضیه دوم که بیان می

سعه صادرات اثر مثبت و بر تو های بازاریابیکند مشوقشصت و نه هزارم تأیید شده است. فرضیه سوم که بیان می

های کند مشوقمعنادار دارد با ضریب مسیر دویست و بیست و نه هزارم تأیید شده است. فرضیه چهارم که بیان می

ده است. شأیید عملیاتی بر توسعه صادرات اثر مثبت و معنادار دارد با ضریب مسیر دویست و بیست و هفت هزارم ت

د و سیزده صد با ضریب مسیر محیطی بر توسعه صادرات اثر مثبت و معنادار دار کند مقرراتفرضیه پنجم که بیان می

 .هزارم تأیید شده است
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 بینی مدلاندازه اثر و توان پیش

ثر که گیرد. نخست اندازه ادر این بخش دو شاخص مهم برای ارزیابی کیفیت مدل ساختاری مورد بررسی قرار می

 است. بینی مدلدهد و دوم توان پیشمتغیر وابسته را نشان میمیزان سهم هر متغیر مستقل در تبیین 

 
 اندازه اثر متغیرهای مستقل. 12جدول 

Table 12. Effect size of independent variables 

 تفسیر اندازه اثر سازه

 بزرگ ۰.۲87۲ های مالیمشوق

 بزرگ ۰.۲۱۲۰ های بازاریابیمشوق

 بزرگ ۰.۲۱۴۳ های عملیاتیمشوق

 متوسط ۰.۱۰89 های اطلاعاتیمشوق

 متوسط ۰.۰5۱۱ مقررات محیطی

 

ترین سهم را در تبیین توسعه های مالی با اندازه اثر دویست و هشتاد و هفت هزارم بزرگبر اساس نتایج جدول فوق، مشوق

ر یست و دوازده هزارم دهای بازاریابی با دوهای عملیاتی با دویست و چهارده هزارم و مشوقصادرات دارند. پس از آن مشوق

اثر  های اطلاعاتی و مقررات محیطی به ترتیب با صد و نه هزارم و پنجاه و یک هزارم اندازههای بعدی قرار دارند. مشوقرتبه

 .متوسط دارند
 های کیفیت مدل ساختاریشاخص. 13جدول 

Table 13. Structural model quality indices 

 وضعیت حد آستانه مقدار شاخص

۰.۴8 ضریب تعیین

۲ 

 مطلوب بیشتر از نوزده صدم

۰.۴6 بینیتوان پیش

۱ 

 مطلوب بیشتر از صفر

۰.6۰ شاخص نیکویی برازش

۳ 

 عالی بیشتر از سی و شش صدم

۰.95 میانگین آلفای کرونباخ

۲ 

 مطلوب بیشتر از هفت دهم

۰.9۳ میانگین پایایی ترکیبی

7 

 مطلوب بیشتر از هفت دهم

۰.75 شدهستخراجمیانگین واریانس ا

5 

 مطلوب بیشتر از پنج دهم

 

های دهد متغیربر اساس نتایج جدول فوق، ضریب تعیین مدل برابر چهل و هشت و دو دهم درصد است که نشان می

ستانه حد آتر از اند چهل و هشت درصد از واریانس متغیر وابسته را تبیین کنند. این مقدار بالامستقل پژوهش توانسته

بینی مدل برابر چهل و شش و یک دهم دهنده قدرت تبیینی مطلوب مدل است. توان پیشنوزده صدم قرار دارد و نشان

بینی مطلوب مدل است. شاخص نیکویی برازش برابر شصت و سه دهنده توان پیشدرصد است که بالاتر از صفر و نشان

 .دهنده برازش عالی مدل استصدم قرار دارد و نشان دهم درصد است که بالاتر از حد آستانه سی و شش

 

 استرپ برای بررسی معناداری ضرایبآزمون بوت
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 زمون امکانآاسترپ با پنجصد نمونه اجرا شده است. این برای اطمینان بیشتر از معناداری ضرایب مسیر، آزمون بوت

 .کندمحاسبه بازه اطمینان برای ضرایب مسیر را فراهم می
 استرپ ضرایب مسیرتایج آزمون بوتن .14جدول

Table 14. Bootstrap test results for path coefficients. 

 نتیجه آماره تی بازه اطمینان بالا بازه اطمینان پایین انحراف معیار میانگین ضریب سازه

 معنادار 9.۳۳۴ ۰.۳۴۱6 ۰.۲۲۲9 ۰.۰۳۰۳ ۰.۲8۲8 مشوق مالی

 معنادار 6.۳7۱ ۰.۲۲۱۴ ۰.۱۱55 ۰.۰۲6۴ ۰.۱68۱ مشوق اطلاعاتی

 معنادار 7.۱9۱ ۰.۲9۲۴ ۰.۱66۲ ۰.۰۳۲۰ ۰.۲۳۰۳ مشوق بازاریابی

 معنادار 8.۰5۰ ۰.۲85۲ ۰.۱7۰6 ۰.۰۲8۱ ۰.۲۲65 مشوق عملیاتی

 معنادار ۳.59۳ ۰.۱795 ۰.۰55۱ ۰.۰۳۲۰ ۰.۱۱5۰ مقررات محیطی

 

 استرپ ضرایب مسیرتوزیع بوت .8 شکل
Graph 8. Bootstrap distribution of path coefficients. 

 

 
استرپ معنادار هستند. بازه یب مسیر در آزمون بوتهشت، همه ضرا-شماره چهار شکلبر اساس نتایج جدول فوق و

 ود وناز یک و  الاترباطمینان نود و پنج درصد برای همه ضرایب مسیر از صفر فاصله دارد. آماره تی برای همه مسیرها 

های پژوهش از استحکام آماری برخوردار هستند و نتایج حاصل از کند که یافتهشش صدم است. این نتایج تأیید می

 .تحلیل اصلی پایدار هستند
 

 تحلیل اهمیت عملکرد

های سازی معادلات ساختاری است که به شناسایی اولویتهای تحلیلی در مدلتحلیل اهمیت عملکرد یکی از روش

 .گیردکند. در این تحلیل دو بُعد اهمیت و عملکرد هر سازه مورد بررسی قرار مییبهبود کمک م
 

 هانتایج تحلیل اهمیت عملکرد سازه. 15جدول 
Table 15. Results of structural performance importance analysis 

 امتیاز کل عملکرد اهمیت سازه

۰.۲8۱ های مالیمشوق

7 

7۴.67 ۰.5۱۴۲ 

۰.۲۲9 ازاریابیهای بمشوق

۱ 

67.6۴ ۰.۴5۲7 
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۰.۲۲7 های عملیاتیمشوق

۱ 

6۳.۳5 ۰.۴۳۰۳ 

 ۰.۳8۳7 59.78 ۰.۱696 های اطلاعاتیمشوق

۰.۱۱۳ مقررات محیطی

9 

6۲.۱۱ ۰.۳675 

 

 

 های صادراتیماتریس اهمیت عملکرد مشوق .9 شکل
Figure 9. Performance-importance matrix of export incentives. 

 
 

های مالی هم از نظر اهمیت و هم از نظر عملکرد در قنه، سازه مشو-شماره چهار شکلبر اساس نتایج جدول فوق و 

و عملکرد  های عملیاتی در منطقه اهمیت بالاتر از میانگینهای بازاریابی و مشوقبالاترین جایگاه قرار دارد. سازه مشوق

تر از تر از میانگین و عملکرد پایینهای اطلاعاتی در منطقه اهمیت پایینسازه مشوقبالاتر از میانگین قرار دارند. 

رار قز میانگین اتر از میانگین و عملکرد کمی بالاتر میانگین قرار دارد. سازه مقررات محیطی در منطقه اهمیت پایین

 .های مالی باشدشوقگذاری باید بر تقویت میاستسدهد که تمرکز اصلی دارد. این توزیع نشان می
 

 های صادراتیبندی نهایی مشوقرتبه

بندی نهایی تبهراین بخش با تلفیق نتایج حاصل از تحلیل مدل ساختاری، اندازه اثر و تحلیل اهمیت عملکرد، در 

 .شودهای صادراتی ارائه میمشوق

 های صادراتیبندی نهایی مشوقرتبه.16جدول 
Table 16. Final ranking of export incentives 

 پیشنهاد سیاستی امتیاز کل عملکرد اندازه اثر سطح معناداری ضریب مسیر سازه رتبه

 تقویت و گسترش ۰.5۱۴۲ 7۴.67 ۰.۲87۲ ۰.۰۰۰۰ ۰.۲8۱7 های مالیمشوق یک

 تقویت و گسترش ۰.۴5۲7 67.6۴ ۰.۲۱۲۰ ۰.۰۰۰۰ ۰.۲۲9۱ های بازاریابیمشوق دو

 تقویت و گسترش ۰.۴۳۰۳ 6۳.۳5 ۰.۲۱۴۳ ۰.۰۰۰۰ ۰.۲۲7۱ های عملیاتیمشوق سه

 تقویت و گسترش ۰.۳8۳7 59.78 ۰.۱۰89 ۰.۰۰۰۰ ۰.۱696 های اطلاعاتیمشوق چهار

 تقویت و گسترش ۰.۳675 6۲.۱۱ ۰.۰5۱۱ ۰.۰۰۰9 ۰.۱۱۳9 مقررات محیطی پنج

 

های مالی در رتبه اول قرار دارند و پس از آن به ترتیب ده، مشوق-شماره چهار شکلبر اساس نتایج جدول فوق و 

های گیرند. امتیاز کل مشوقمیهای اطلاعاتی و مقررات محیطی قرار های عملیاتی، مشوقهای بازاریابی، مشوقمشوق
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ها پیشنهاد سیاستی تقویت و شود. برای همه سازهمحسوب می چهار دهم درصد است که بالاترین امتیازمالی پنجاه و یک و 

 .گسترش ارائه شده است
 

 

 

 

 های صادراتیبندی نهایی مشوقرتبه .10 شکل

Graph 10. Final ranking of export incentives 

 
 

 گری مقررات محیطیتحلیل اثر تعدیل

 .شودهای مالی و توسعه صادرات بررسی میگری مقررات محیطی بر رابطه بین مشوقدر این بخش اثر تعدیل
 

 گرییل اثر تعدیلنتایج تحل. 17جدول
Table 17. Results of the moderation effect analysis 

 سطح معناداری آماره تی خطای استاندارد ضریب متغیر

 ۰.۰۰9 ۲.6۲5 ۰.597 ۱.5679 مقدار ثابت

 ۰.۰۰9 ۲.6۲۳ ۰.۱5۳ ۰.۴۰۲۴ های مالیمشوق

 ۰.۳66 ۰.9۰6 ۰.۱9۴ ۰.۱76۰ مقررات محیطی

- حیطیمشوق مالی در مقررات م

۰.۰۲77 
۰.۰5۰ ۰.55۳- ۰.58۱ 

 

 

 گری مقررات محیطیاثر تعدیل .11 شکل
Graph 11. Moderating effect of environmental regulations 
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نفی مثر تعاملی مشوق مالی و مقررات محیطی برابر ایازده، ضریب -شماره چهار شکلنتایج جدول فوق و بر اساس 

گری عدیلتدهنده عدم معناداری اثر شاننهزارم با سطح معناداری پنجصد و هشتاد و یک هزارم است که  بیست و هفت

دهد که شود. این یافته نشان میگری مقررات محیطی رد میمقررات محیطی است. بنابراین فرضیه مربوط به اثر تعدیل

دیل درات را تعهای مالی و توسعه صارابطه بین مشوق تواندمقررات محیطی اثر مستقیم بر توسعه صادرات دارد اما نمی

 .کند

 
 

 

 گیریبحث و نتیجه

بنیاد پردازی دادههای صادراتی برای توسعه صادرات ایران با رویکرد نظریهپژوهش حاضر با هدف طراحی الگوی مشوق

فاهیم و مان، ه با خبرگانجام شد. این پژوهش در دو فاز کیفی و کمی اجرا گردید. در فاز کیفی، از طریق مصاحب

وش رهای اصلی استخراج شد و مدل مفهومی پژوهش تدوین گردید. در فاز کمی، این مدل با استفاده از مقوله

شده از سیصد های گردآوریسازی معادلات ساختاری مبتنی بر حداقل مربعات جزئی و با استفاده از دادهمدل

 .دهنده مورد آزمون قرار گرفتپاسخ

های های اطلاعاتی، مشوقهای مالی، مشوقهای صادراتی شامل مشوقوهش نشان داد که پنج دسته از مشوقنتایج پژ

های اصلی رضیههای عملیاتی و مقررات محیطی بر توسعه صادرات تأثیر مثبت و معنادار دارند. همه فبازاریابی، مشوق

بیینی تدهنده قدرت درصد به دست آمد که نشان پژوهش تأیید شدند. ضریب تعیین مدل برابر چهل و هشت و دو دهم

 .مطلوب مدل است

ه بپس از آن  وهای مالی در رتبه اول اهمیت قرار گرفتند بر اساس تحلیل اهمیت عملکرد و تلفیق نتایج آماری، مشوق

بندی ن رتبههای اطلاعاتی و مقررات محیطی قرار گرفتند. ایهای عملیاتی، مشوقهای بازاریابی، مشوقترتیب مشوق

از منظر نظری، پژوهش حاضر سهم  .ها در حوزه صادرات باشدبندی سیاستنابع و اولویتمتواند مبنای تخصیص می

تواند چارچوب شده در این پژوهش میهای صادراتی دارد. مدل جامع ارائهقابل توجهی در توسعه مبانی نظری مشوق

ها، اعتبار های نظری تأثیرگذاری مشوقکند. همچنین تأیید کانال های آینده فراهمتری برای پژوهشتحلیلی دقیق

گذاران در تدوین تواند به سیاستهای پژوهش حاضر میاز منظر عملی، یافته .کندشده را تأیید میمبانی نظری مطرح

همچنین توسعه  .های مالی باشدها، تمرکز اصلی باید بر تقویت مشوقهای صادراتی کمک کند. بر اساس یافتهسیاست

سازی مقررات محیطی از های لجستیکی و شفافهای اطلاعاتی، تقویت دیپلماسی اقتصادی، بهبود زیرساختزیرساخت

 .جمله اقدامات پیشنهادی است

نگر و هماهنگ است. همه ابعاد توان گفت که توسعه پایدار صادرات غیرنفتی نیازمند رویکردی جامعدر پایان، می

 ای خا  ایرانرایط زمینهاتی باید در کنار هم و به صورت یکپارچه تقویت شوند. همچنین توجه به شهای صادرمشوق

های این پژوهش بتواند گامی هرچند کوچک در ها و نوسانات ارزی ضروری است. امید است که یافتهاز جمله تحریم

 .باشدوسعه پایدار صادرات غیرنفتی گذاری صادراتی کشور و تجهت بهبود سیاست

 .شودگذاران ارائه میهای پژوهش حاضر، پیشنهادهای سیاستی زیر برای سیاستبر اساس یافته

 های مالی بیشترین تأثیر را بر توسعه صادراتبا توجه به اینکه مشوق :های مالیتخصیص بهینه منابع با اولویت مشوق

ها باید به ها اختصا  یابد. این مشوقین نوع مشوقبع دولتی به اشود که بخش قابل توجهی از منادارند، پیشنهاد می

 .های بخشی طراحی شوندصورت هدفمند و بر اساس اولویت

شود که های اطلاعاتی، پیشنهاد میبا توجه به اهمیت مشوق :های داده تجاریهای اطلاعاتی و پایگاهتوسعه زیرساخت

ی هدف، ها باید شامل اطلاعات بازارهاایجاد شود. این پایگاه روز برای صادرکنندگانهای داده تجاری جامع و بهپایگاه

 .های صادراتی باشندهای جهانی و فرصتاستانداردهای مورد نیاز، قیمت
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شود که نقش های بازاریابی، پیشنهاد میبا توجه به اهمیت مشوق :تقویت دیپلماسی اقتصادی و رایزنان بازرگانی

هدف  های تحلیلی دقیق از بازارهایهای صادراتی تقویت شود. رایزنان باید گزارشترایزنان بازرگانی در شناسایی فرص

 .ارائه دهند و به صادرکنندگان در برقراری ارتباط با مشتریان خارجی کمک کنند

شود که های عملیاتی، پیشنهاد میاهمیت مشوق با توجه به :های لجستیکی و کریدورهای صادراتیتوسعه زیرساخت

تواند ونقل، گمرک و زنجیره تأمین افزایش یابد. ایجاد کریدورهای صادراتی میهای حملگذاری در زیرساختسرمایه

 .حویل را بهبود بخشدتهای لجستیک را کاهش داده و زمان هزینه

شود که این مقررات به صورت پیشنهاد می با توجه به اهمیت مقررات محیطی، :سازی و تثبیت مقررات محیطیشفاف

ها را مختل کند و به کاهش ریزی بنگاهتواند برنامهفاف و پایدار تدوین شوند. نوسانات مکرر در مقررات محیطی میش

 .اثربخشی منجر شود
 

 ملاحظات اخلاقی

 پیروی از اصول اخلاق پژوهش

 آنهاست. تأیید همهاند و این موضوع مورد نویسندگان اصول اخلاقی را در انجام و انتشار این پژوهش علمی رعایت نموده

 مشارکت نویسندگان

 ت.مشارکت نویسندگان در مقاله به شکل توضیح داده شده از سوی مجله، مورد تأیید نویسندگان این مقاله اس

 تعارض منافع

 بنا بر اظهار نویسندگان این مقاله تعارض منافع ندارد.

 حامی مالی

 مقاله حاضر فاقد حمایت مالی است.

 سپاسگزاری

 کنیم.کسانی که در مراحل مختلف نوشتن این مقاله با نظرات خود ما را یاری دادند، سپاسگزاری می از کلیه
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