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Abstract A R T I C L E I N F O 

Background and Objective: This study aims to explain the relationship 

between tourism development and the enhancement of place attachment within 

the historical fabric of Sirjan. Given the crucial role of tourism in revitalizing 

historical and cultural spaces, examining its impact on the sense of belonging 

among residents and local business owners holds particular significance. The 

research seeks to scientifically and empirically analyze how tourism 

development influences social and cultural sustainability in Sirjan’s historic 

district. 

Methodology: The research employed path analysis and structural equation 

modeling (SEM), using SPSS and AMOS software for data analysis. The 

statistical population consisted of two main groups: (1) residents and business 

owners in Saran's historical area, and (2) academic and professional experts in 

tourism and cultural heritage. Data were collected through a 48-item 

questionnaire designed to measure various dimensions of tourism 

development and place attachment. 
Results and Findings: The results indicate that tourism development has a 

significant and positive impact on strengthening place attachment in Sirjan’s 

historical fabric. A statistically significant relationship was observed between 

different dimensions of place attachment (such as emotional bonding, place 

identity, and functional dependence) and tourism development indicators. 

Furthermore, active participation of the local community was identified as a 

key factor influencing the process of tourism development. Finally, the 

structural relationships among the study variables were represented in a 

comprehensive structural model. The findings suggest that tourism 

development can act as a catalyst for enhancing place attachment and 

promoting cultural sustainability within historical contexts. Accordingly, it is 

recommended that strengthening community participation, improving tourism 

infrastructure, and developing destination marketing strategies that emphasize 

Sirjan’s historical and cultural identity be prioritized in urban management and 

policy-making programs. 
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EXTENDED ABSTRACT 
 

Introduction 
Historic urban fabrics constitute an important part 

of cities’ physical, social, and cultural heritage. 

They play a significant role in preserving place 

identity, sustaining collective memory, and 

strengthening the relationship between residents 

and their living environments. In addition to their 

historical and architectural value, these areas serve 

as settings for social relationships, economic 

activities, and local ways of life. Nevertheless, 

physical and social transformations, declining 

economic vitality, inadequate urban services, and 

weakening connections between residents and 

their historic surroundings may undermine local 

identity and place attachment. Consequently, 

identifying strategies to revitalize these areas while 

safeguarding the needs and interests of local 

communities has become an important concern in 

urban planning and management. 

Urban tourism is one approach that can contribute 

to the physical, economic, and social revitalization 

of historic districts by activating their historical 

and cultural assets. Tourism development can 

facilitate more sustainable use of historic resources 

through improved services, the creation of 

economic opportunities, the promotion of cultural 

values, and increased interaction between visitors 

and host communities. However, tourism 

development does not necessarily lead to improved 

environmental quality or stronger place 

attachment. Its outcomes depend on destination 

management practices, service quality, and the 

extent to which local residents participate in 

decision-making and implementation. When local 

communities are overlooked, a gap may emerge 

between tourism development objectives and 

residents’ expectations, preventing the effective 

use of the social and cultural potential of historic 

areas. 

Place attachment is a multidimensional concept 

encompassing individuals’ emotional, symbolic, 

and functional relationships with their 

surroundings. It may be expressed through 

emotional bonds with a place, place identity, and 

functional dependence on the facilities and 

functions provided by the environment. Place 

attachment is particularly important in historic 

districts because the value of these areas extends 

beyond buildings and physical features to include 

shared memories, lifestyles, social relationships, 

and cultural meanings. Therefore, examining the 

relationship between tourism development and 

place attachment requires simultaneous 

consideration of social factors, tourism services, 

and economic conditions. 

Focusing on the historic fabric of Sirjan, the 

present study examines the relationships among 

local community participation, tourism services, 

place attachment, and tourism development. Its 

central question concerns how these variables are 

related and to what extent they contribute to 

explaining tourism development within the study 

area. The significance of the research lies in its 

integrated examination of tourism and place 

attachment through a structural model rather than 

treating them as separate phenomena. 

Accordingly, the study aims to empirically explain 

the relationships of local community participation 

and tourism services with place attachment and 

tourism development, thereby providing evidence 

that may inform more effective planning for the 

historic fabric of Sirjan. 

 

Methodology 
This study is applied in terms of its objective and 

follows a descriptive-analytical approach based on 

quantitative data analysis. Its analytical framework 

focuses on four principal variables: local 

community participation, tourism services, place 

attachment, and tourism development. Within this 

framework, residents’ and business owners’ 

participation and the quality of tourism services are 

considered factors associated with the lived 

experience of the historic district and its tourism 

potential. Place attachment and tourism 

development are also examined through the 

hypothesized relationships specified in the 

research model. 

The study population consisted of two main 

groups. The first included residents and business 

owners living or operating in the historic fabric of 

Sirjan, while the second comprised academic and 

professional experts working in tourism and 

cultural heritage. Including these two groups 

enabled a comparison between the perspectives of 

individuals directly involved in everyday life and 

economic activities within the historic district and 

those who evaluate tourism and cultural heritage 

from a professional perspective. According to the 

information reported in the article, the final sample 

of experts comprised 49 respondents. The exact 

sample size for residents and business owners was 

not clearly established in the information available 

for this abstract; therefore, no unverified figure is 

reported for that group. 

Data were collected using a questionnaire 

containing 48 questions. The questionnaire 

measured different dimensions associated with the 

research variables, and the resulting data formed 

the basis of the statistical analyses. In the first 

https://www.srds.ir/
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stage, Pearson’s correlation coefficient was used to 

examine the relationships among the variables. 

Correlation analysis identified the direction and 

strength of bivariate associations and assessed the 

statistical basis for proceeding with structural 

relationship analysis. According to the article, 

confirmatory factor analysis and structural 

equation modeling were also employed to examine 

the relationships among the variables. 

The analyses were conducted using SPSS and 

AMOS. To compare the perspectives of the two 

respondent groups, separate structural equation 

models were fitted for residents and business 

owners and for experts. Path coefficients were 

used to evaluate the direction and magnitude of the 

relationships specified in each model, while 

statistical significance was also assessed. A 

significance level below 0.05 was used to identify 

significant relationships in the reported models, 

while the correlations presented in the relevant 

table were reported as significant at the 0.01 level. 

In addition, the coefficient of determination for 

place attachment was examined to compare the 

explanatory power of the models across the two 

groups. This analytical approach made it possible 

to examine the specified relationships 

simultaneously and compare the perspectives of 

the respondent groups. Nevertheless, the findings 

should be interpreted within the scope of the model 

and the data used in this study. 

 

Results and Discussion  
The correlation analysis indicates positive and 

statistically significant relationships among the 

principal research variables. Among the reported 

associations, the correlation between local 

community participation and tourism services is 

the strongest, with a coefficient of 0.853. This 

result indicates that greater local community 

participation is associated with more favorable 

tourism services. From a planning perspective, this 

association highlights the importance of involving 

residents and business owners in identifying local 

needs, improving services, and strengthening 

tourism capacity. Because local communities have 

direct experience of living and working in historic 

areas, they can help identify service deficiencies 

and propose solutions suited to the destination’s 

characteristics. However, a correlation coefficient 

alone does not establish causality and should not 

be interpreted as definitive proof that participation 

directly causes improvements in services. 

The correlation between place attachment and 

tourism development is reported as 0.610. 

Although this is the lowest of the correlation 

coefficients highlighted in the study, it remains 

positive and statistically significant. This finding 

suggests that tourism development and place 

attachment are associated within the historic fabric 

of Sirjan. In other words, attention to the area’s 

tourism potential, alongside consideration of local 

values and residents’ lived experiences, may be 

relevant to strengthening their relationship with the 

historic environment. Conversely, residents’ 

attachment to the identity of the historic district 

may provide a supportive social foundation for 

preserving and promoting its heritage. 

Nevertheless, the direction of influence must be 

interpreted with reference to the structural model, 

and correlation should not be treated as proof of a 

causal relationship. 

The structural equation modeling results reveal 

differences between the perspectives of residents 

and business owners and those of experts. In the 

model for residents and business owners, the path 

coefficient from local community participation to 

tourism development is 0.31, compared with 0.29 

in the expert model. The similarity between these 

values indicates that both groups recognize the 

relevance of local community participation to 

tourism development, and this relationship is 

supported in both models. The finding underscores 

the need to incorporate residents and local business 

operators into tourism policy and management in 

historic areas. Participation can be more 

meaningful when it goes beyond symbolic 

involvement and provides genuine opportunities to 

communicate local needs, contribute to decisions, 

and take part in implementing development 

initiatives. 

A more pronounced difference emerges in the 

relationship between local community 

participation and tourism services. The path 

coefficient is 0.89 in the model for residents and 

business owners, compared with 0.25 in the expert 

model. The higher coefficient in the residents’ and 

business owners’ model indicates that this group 

perceives a particularly strong relationship 

between community participation and tourism 

services. This difference may reflect variations in 

respondents’ experiences and perspectives. 

Residents and business owners encounter everyday 

needs, service deficiencies, and the direct 

consequences of tourism activities, whereas 

experts may evaluate these relationships from a 

more specialized perspective that considers a 

broader range of factors. However, the available 

data are insufficient to attribute this difference 

conclusively to any single cause; this interpretation 

should therefore be regarded as a possible 

explanation rather than an established finding. 

In both models, the relationship between local 

community participation and place attachment is 

positive and statistically significant. The path 

coefficient is 0.20 for residents and business 

owners and 0.22 for experts. The proximity of 

these values suggests a degree of agreement 

between the two groups regarding the direction of 

https://www.srds.ir/
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this relationship, although its magnitude is smaller 

than that of some other relationships in the models. 

This finding supports the importance of involving 

local communities in the development of historic 

areas. Participation can create greater 

opportunities for residents to express their values 

and priorities and may help strengthen the 

connection between development programs and 

the identity of the environment. Nevertheless, 

place attachment is multidimensional and should 

not be regarded as merely an outcome of 

participation; the social, cultural, and physical 

characteristics of a place may also contribute to its 

formation. 

One of the important findings concerns the path 

from tourism services to place attachment. The 

coefficient is 0.56 in both models and is reported 

as statistically significant. This result indicates that 

tourism services have a relatively strong 

relationship with place attachment within the 

proposed model, with a similar estimated 

magnitude across the two groups. The implication 

is that tourism development should not be limited 

to increasing visitor numbers or expanding 

economic activities. The quality of services and 

their compatibility with the needs of the historic 

environment and local community are also 

important. Appropriate services may improve the 

experience of using the historic district and 

strengthen its functional role. However, this result 

demonstrates a relationship within the specified 

model; identifying the effects of particular types of 

tourism services on place attachment would 

require a more detailed examination of the relevant 

indicators. 

Regarding the relationship between tourism 

services and tourism development, the path 

coefficient is 0.16 in the residents’ and business 

owners’ model and 0.25 in the expert model. These 

values indicate positive relationships in both 

models, although their magnitudes are lower than 

those of several other paths. The difference may 

reflect contrasting assessments of the role of 

services in tourism development. Nevertheless, 

without further analysis of service indicators and 

local conditions, the cause of this difference cannot 

be determined conclusively. The relationship 

between place attachment and tourism 

development also differs between the two models. 

Its path coefficient is 0.42 for residents and 

business owners but 0.11 for experts. This 

difference indicates that the association between 

place attachment and tourism development is more 

prominent in the perspectives of residents and 

business owners than in those of experts. Direct 

experience of living and working in the historic 

district may influence how this relationship is 

perceived, although this possibility requires 

independent investigation. 

A comparison of the coefficients of determination 

for place attachment further reveals an important 

difference between the models. The reported (R^2) 

value is 0.70 for residents and business owners and 

0.20 for experts. Accordingly, local community 

participation and tourism services explain 

approximately 70% of the variance in place 

attachment in the model for residents and business 

owners, compared with 20% in the expert model. 

This difference indicates that the model has greater 

explanatory power for place attachment from the 

perspective of residents and business owners. In 

contrast, the lower (R^2) value in the expert model 

suggests that the variables included in the model 

explain a smaller proportion of the variation in 

place attachment for this group, implying that 

additional factors may need to be investigated. 

This finding should not be interpreted as evidence 

that tourism services are unimportant to experts; 

rather, it demonstrates a difference in the 

explanatory power of the two models. 

Overall, the correlation analysis and structural 

models highlight the importance of considering 

local community participation, tourism services, 

and place attachment together when planning 

tourism development in the historic fabric of 

Sirjan. The comparison between respondent 

groups also indicates that, although many 

relationships have similar directions, their path 

coefficients and explanatory power are not 

identical. Consequently, planning and policy-

making should incorporate the lived experiences 

and perspectives of residents and business owners 

alongside professional assessments. 

 

Conclusion 
This study examined the relationships among local 

community participation, tourism services, place 

attachment, and tourism development in the 

historic fabric of Sirjan. The findings indicate that 

these variables are associated within the study’s 

data and structural models. The positive and 

statistically significant correlations among the 

variables, particularly the strong association 

between local community participation and 

tourism services, underscore the importance of 

social and service-related factors in tourism 

development. Furthermore, the positive 

relationship between tourism services and place 

attachment in both models, together with 

differences between the perspectives of residents 

and business owners and those of experts, 

https://www.srds.ir/


 

 

 

Journal of Sustainable Urban and Regional Development Studies 

(JSURDS)   

Vol 7. Issue 4 , Winter 2027,  Pages 222-235 

ISSN (Online): 0764-2783  

Journal Hompage https://www.srds.ir/  

 
demonstrates the need to consider local lived 

experience alongside professional evaluation. 

Based on the findings, tourism development 

programs for the historic fabric of Sirjan should 

prioritize meaningful local participation, the 

improvement and organization of tourism services, 

and the protection of the area’s historical and 

cultural identity. Establishing regular mechanisms 

for gathering local perspectives, involving 

residents and business operators in decision-

making, improving services in accordance with the 

characteristics of the historic district, and 

promoting Sirjan’s historical and cultural assets 

through destination marketing are potential 

priorities for tourism management. Such measures 

should be designed to maintain a balance between 

visitors’ needs, the interests of the host 

community, and the preservation of historic 

values. 

From a research perspective, the differences in 

path coefficients and coefficients of determination 

between the two models indicate the need for more 

detailed investigation of the factors influencing 

place attachment. Future studies could examine 

these differences using larger samples, more 

detailed measures of tourism services and place 

attachment, and complementary research methods. 

Separate analyses of the emotional, identity-

related, and functional dimensions of place 

attachment could also clarify how each dimension 

relates to local participation and tourism 

development. The present findings should 

meanwhile be interpreted with due consideration 

of the limitations of the reported sample 

information and the statistical nature of the 

relationships examined. 

In conclusion, the findings support an integrated 

approach to tourism development in the historic 

fabric of Sirjan, in which tourism services, local 

community participation, and place attachment are 

treated as interrelated components of urban 

planning. Consideration of these relationships can 

provide a basis for policies that seek not only to 

strengthen tourism potential but also to preserve 

the historic identity and promote the social and 

cultural sustainability of the area.. 
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 یخیتار یحس تعلق به مکان در بافت ها یو ارتقا یرابطه توسعه گردشگر نییتب

 (رجانیشهر س :مطالعه )مورد
ُـربَا  .رانیا ،سیرجان ،آزاد اسلامیدانشگاه ، فنی و مهندسی،  دانشکده شهرسازیگروه  ،دیاراستا: ندا غـ

 .رانیا ،سیرجان ، آزاد اسلامیدانشگاه ، فنی و مهندسی ،  دانشکده شهرسازیگروه  ،شهرسازی ،دانش آموخته کارشناسی ارشد: آبیارامید 
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 چکیده
انجام شده است.  یرجانشهر س یخیحس تعلق به مکان در بافت تار یو ارتقا یتوسعه گردشگر ینرابطه ب یینپژوهش حاضر با هدف تبو هدف:  نهیزم

خود،  یزندگ یطآن بر احساس تعلق ساکنان و کسبه نسبت به مح یرتأث یبررس ی،و فرهنگ یخیتار یفضاها یاییدر پو ینقش گردشگر یتبا توجه به اهم

 یو فرهنگ یاجتماع یداریبر پا یتوسعه گردشگر یاثرگذار یچگونگ ی،و تجرب یعلم لیمطالعه تلاش دارد با تحل ینبرخوردار است. ا یاهیژو یتاز اهم

 را روشن سازد. یرجانس یخیدر بافت تار

و   SPSS یافزارهااز نرم یریگها با بهره( بوده و دادهSEM) یمعادلات ساختار یسازو مدل یرمس یلبر تحل یمبتن یقروش تحق:  یشناس روش

AMOS یاو حرفه یو کارشناسان دانشگاه یرجانس یخیو کسبه ساکن در بافت تار یبوده است: اهال یشامل دو گروه اصل یاند. جامعه آمارشده یلتحل 

و حس  یسؤال  انجام شده است که ابعاد مختلف توسعه گردشگر ۴۸با  یاپرسشنامه یقها از طرداده یگردآور یفرهنگ یراثو م دشگریدر حوزه گر

 تعلق به مکان را مورد سنجش قرار داده است.

 یندارد. ب یرجانس یخیحس تعلق به مکان  در بافت تار یتبر تقو یمعنادار و مثبت یرتأث یتوسعه گردشگر دهدیپژوهش نشان م یجنتا: جیو نتا هاافتهی

 یمعنادار یارتباط آمار یتوسعه گردشگر یها( و شاخصیعملکرد یو وابستگ یمکان یتهو ی،عاطف یابعاد مختلف حس تعلق به مکان )مانند دلبستگ

شده است. در  ییشناسا یدر روند توسعه گردشگر یرگذارو تأث یدیاز عوامل کل یکیبه عنوان  یمشارکت فعال جامعه محل ین،. همچناستمشاهده شده 

 یآن است که توسعه گردشگر یانگرب یقتحق هاییافته است. یدهگرد یمسجامع تر یمدل ساختار یکپژوهش در قالب  یرهایمتغ یانساختار روابط م یت،نها

 یتتقو شودیم یشنهاداساس، پ ینابر عمل کند. یخیتار یهادر بافت یفرهنگ یداریحس تعلق به مکان و پا یارتقا یبرا یبه عنوان محرک تواندیم

 یهابرنامه یتدر اولو یرجانس یو فرهنگ یخیتار یتبر هو یدمقصد با تأک یابیوتوسعه بازار یگردشگر هاییرساختبهبود ز ی،مشارکت جامعه محل

 .یردقرار گ یشهر گذارییاستو س یریتیمد
 

 

 . یرجانسیخی.بافت تاری ، توسعه گردشگری ، حس تعلق مکان، ی خدمات گردشگری ، مشارکت جامعه محل واژگان کلیدی:

                                                           
 :مسئول مکاتبات @gmail.com2000midcivilO 

: مطالعه مورد) تاریخی های بافت در مکان؛ به تعلق حس ارتقای و گردشگری توسعه رابطه تبیین(. 1۴05. )امید آبیار، و ندا غربا، :ارجاع به این مقاله

 .235–222 ،(۴)7 ،ای منطقه و شهری پایدار توسعه مطالعات فصلنامه(. سیرجان شهر

  توزیع شده است. Creative Commons Attribution(CC BY) این مقاله با دسترسی آزاد است که تحت شرایط و ضوابظ مجوز 

   

 
 نوع مقاله: پژوهشی

 یو منطقه ا یشهر داریمطالعات توسعه پافصلنامه 

https://www.srds.ir/article_255424.html?lang=fa 

 1405 مستان، ز(26) یاپی، پمچهار، شماره هفتم دوره

 222-235 صص

https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
https://www.srds.ir/article_255424.html?lang=fa
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 مقدمه و بیان مسأله  

جوامع شناخته شده  یو فرهنگ یرشد اقتصاد یاصل یهااز مؤلفه یکیبه عنوان  یتوسعه گردشگر ر،یاخ یهادر دهه

 نیتریهمواره از اصل ،یتیو هو یمعمار ،یفرهنگ یهادارا بودن ارزش لیشهرها، به دل یخیتار یهابافت ان،یم نیدر ااست.

 یریگملت هستند، بلکه بستر شکل کیو فرهنگ  خیاز تار یاها نه تنها شواهد زندهبافت نیاند. امقاصد گردشگران بوده

از عناصر  یکیبه عنوان « حس تعلق مکان» گر،ید ی. از سوشوندیمحسوب م زیساکنان ن یمکان تیو هو یخاطرات جمع

حس  نیا تیقو. تکندیم فایا یو فرهنگ یاجتماع یداریدر پا یدیکل یخود، نقش یزندگ طیفرد با مح وندیپ نیادیبن

 یزندگ تیفیک یو ارتقا یفرهنگ راثیمشارکت در حفاظت از م ،یاجتماع یریپذتیمسئول شیمنجر به افزا تواندیم

 .شود یشهر
خاص خود  یهافراوان، چالش یو اجتماع یاقتصاد یایمزا رغمیعل ،یخیتار یهادر بافت یحال، توسعه گردشگر نیا با

 ،یمحل تیهو فیفضاها، تضع یکاربر رییمنجر به تغ تواندیم یگردشگر هیرویرشد ب ،یرا به همراه داشته است. در موارد

گردد. در مقابل، اگر توسعه  یساکنان بوم انیحس تعلق مکان در م فیتضع تیو در نها یزندگ یهانهیهز شیافزا

به عنوان  تواندیشود، م یزیربرنامه یو مشارکت جامعه محل یتیهو یهابر احترام به ارزش یمبتن یکردیبا رو یگردشگر

بلکه  بازشناسند،را خود  یطیمح یهاکه ساکنان، نه تنها ارزش یاحس تعلق مکان عمل کند؛ به گونه یایاح یبرا یعامل

 .مشارکت فعال داشته باشند یخیحفاظت و توسعه بافت تار ندیکنند و در فرآ یمعرف گرانیبا افتخار آن را به د

. کندیم دایپ یاژهیو تیاهم ،یخیتار یهابر حس تعلق مکان در بافت یتوسعه گردشگر ریتأث ینحوه یمنظر، بررس نیا از

حس تعلق  ،یخیبه بافت تار بیبدون آس تواندیچگونه م یاند از: توسعه گردشگرعبارت نهیزم نیدر ا یدیکل یهاپرسش

 تیو تقو یاهداف گردشگر نیب ییافزابه تحقق هم توانندیم ییکارهاو راه هااستیکند؟ چه نوع س تیساکنان را تقو

 ست؟یچ انیم نیدر ا یفرهنگ ینیآموزش، و بازآفر ،ینقش مشارکت اجتماع نجامند؟یب یمکان یوندهایپ

 داندیاز آن م یو انسان خود را جزئ شودیم تیفیباک یهاطیاز حس مکان است که منجر به مح یتعلق سطح بالاتر حس

 یحس شامل عوامل نیاست که ا طیو مح گرانیسه عامل فرد، د ندیبرآ ی. حس تعلق در معمارگذاردیو به آن احترام م

است  یسطوح مختلف یها و کالبد بنا است و دارانشانه دها،همچون نما یاجتماع یرهایمتغ ط،یچون ادراک فرد از مح

و  "به مکان یدلبستگ"، "یتعلق مکان"، "یینمادگرا"، "یشناخت مکان"، "یرجحان مکان"، "یمندتیرضا"که شامل 

 .(1395و همکاران،  ییاست )زهرا "تعهد به مکان"

گرفته است که در صورت شکل دیو جد یخیتار یهابافت انیم یدیتقابل شد ران،یا یکنون یشهر یاکثر فضاها در

توسعه  یدر راستا ییافزاتعامل و هم یبرا یعنوان فرصتاز تقابل موجود به توانیو منسجم، م کپارچهی یزیربرنامه

  .برد هدو بافت مذکور بهر یاقتصاد ـیو اجتماع ییفضا ـیکالبد

دارای  رجانیاست. شهر س رجانیاستان کرمان و مرکز شهرستان س یدر جنوب غرب یخیتار یشهر رجانیس شهرستان

 نیتراند. بافت قدیمی این شهر یکی از باارزشهای باارزش و هویتی است که درگذشته موردتوجه قرار نگرفتهمکآن

قتصادی، اجتماعی و که دارای عناصر کالبدی، تاریخی، هویتی، مذهبی، ا شودیهای شهری در کشور محسوب مبافت

حس  یبا استفاده از توسعه گردشگر میبرآن یپژوهش سع نیشده در افرهنگی باارزش است. حال با توجه مطالب گفته

 .میارتقاء ده رجانیشهر س یخیتعلق به مکان را در پهنه تار

 

 مبانی نظری پژوهش

کند و به مفهوم پیوند عمیق عاطفی و حسی است که مابین فرد حس مکان نوعی رابطه میان انسان و مکان را تبیین می

های شود و با ایجاد این پیوند، محیط بیوفیزیکی برای فرد تبدیل به یک مکان دارای مشخصات و ویژگیو مکان ایجاد می

یجه این حس برای افراد ایجاد امنیت، راحتی، آسایش زیستن در مکان گردد. نتمتمایز و عجین با هستی و هویت فرد می

 (.Ardoin, 2006, 119)شود و خودمانی شدن در مکان و انگیزه ماندن و زیستن در آن می
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 دلبستگی مکانی

گیری و قطع شدن پیوندهای عاطفی ترین مفاهیم روانشناسی معاصر، به فرآیند شکلعنوان یکی از برجستهی بهدلبستگ 

برای اولین بار، با استفاده از دستاوردهای رفتارشناسی،  -عنوان پدر نظریه دلبستگیها اشاره دارد. جان بالبی بهمیان انسان

های مرتبط پزشکی و رشتههای یادگیری، روانوانشناسی تجربی، نظریههای سیبرنتیک و اطلاعات، روانکاوی، رنظریه

، 1979های در سال« دلبستگی و فقدان»جلدی های اصلی نظریه دلبستگی را در مجموعه سههای نظری، سرفصلپایه

بال طرح و به دن 1980عنوان یکی از سطوح حس مکان، از اوایل دهه ارائه نمود. دلبستگی مکانی به 1982و  1980

عنوان یکی از مفاهیم مهم در حوزه روانشناسی محیطی مطرح شد. پیچیدگی مفهومی و ، به60مفهوم مکان در دهه 

های مختلف مطالعاتی و عدم اجماع بر تعریفی واحد و شده در حوزهترمینولوژیکی دلبستگی مکانی، تعاریف متعدد ارائه

« حس مکان»، «هویت مکانی»ی موجود میان این مفهوم با تعابیری چون جامع در ادبیات موضوع از سویی و قرابت معنای

گیری و معیارها و از سوی دیگر دستیابی به تصویری روشن از چیستی این مفهوم، چگونگی فرآیند شکل« دلبستگی»و 

ریزی شهری امههایی چون طراحی و برناصول آن را دشوار کرده و مانع از بسط کاربردی موضوع دلبستگی مکانی در حوزه

(. دلبستگی به مکان به تأثیر عاطفی یک مکان اشاره دارد که افراد به لحاظ حسی 1392شده است )پورجعفر و همکاران، 

شوند؛ تأثیر حسی، عاطفی و درونی مکان بر انسان، مرکز تفکر دلبستگی به مکان است؛ چراکه و فرهنگی به آن جذب می

ی طبیعی جذب شوند. درواقع دلبستگی به مکان نه، ساختمان، محله و یا یک مجموعهتوانند به یک شی، خاها میانسان

ارتباطی نمادین با مکان است که با دادن معانی عاطفی و حسی مشترک فرهنگی، توسط افراد به مکان خاص یا یک 

 ,Low&Altman)ن است ی ارتباط وی با آی ادراک گروه یا فرد از مکان و نحوهگیرد و مبنای نحوهسرزمین شکل می

1992.) 

 

 گردشگری شهری 

ی هاتیفعالی از ادستهو یکی از این الگوها گردشگری شهری است که  دیآیمتوریسم در قالب الگوهای خاص پدید 

اساساً امروزه  (Mosquera & Sanchez,2011)اقتصادی با نتایج مهم، اجتماعی اقتصادی و محیطی در شهرهای ویژه است

ی اصلی اگزارهی عصر پسا مدرنیته با ریگشکلترین کاربری شهرها ارائه خدمات گردشگری نوین است. چراکه یکی از مهم

 هاانسانفرآوری اطلاعات و گردشگری همراه شده و دوره جدیدی در تعاملات اجتماعی و فرهنگی  شدنیجهانآن یعنی 

 .است زدهرقمخصوصاً در قالب ساختهای شهری 

توانند محل مناسبی برای جذب ی اجتماعی میهارساختیزبا این اوصاف مراکز شهری به علت تجمع نهادهای مدنی و 

با تاریخ تمدن و  که یزمانو جلب گردشگران داخلی و خارجی محسوب شوند. اهمیت این نوع از صنعت گردشگری خود 

 شدنلیتبدی توانایی آسانبهی مناسب و بجا هایزیربرنامهبا شده و  دوچندانیا شرایط ویژه طبیعی آن ناحیه همراه گردد، 

ی کشور را خواهد داشت. گردشگری شهری در کشورهای پیشرفته پردرآمدترین نوع گردشگری گردشگربه قطب بزرگ 

وع ی دارد. این نریانکارناپذ، اجتماعی، فرهنگی و اکولوژیکی و غیره تأثیرات های مختلف اقتصادیاست و در زمینه

ی گردشگری شهری با دو عامل ریگشکل( علت 1391مونتگومری، ( شودیمگردشگری در محدوده فضاهای شهری انجام 

ترین آن دیدار دوستان و تجارت و فرهنگ مرتبط است. و دلایل سفر به شهرها نیز با یکدیگر متفاوت است که مهم

، ، تفریح و سرگرمیاندازهاچشمک واقعه ورزشی دیدن مناظر و رفتن به تئاتر شرکت کردن در ی هاموزهبستگان، بازدید از 

. گرچه هر کنندیمشهرها افراد را از همه سنین جذب  هاموزهو  هاشگاهینماخرید و شرکت کردن در جلسات بازدید از 

 (.1386ی خاص خودش را دارا هستند )انوری و نساج، هاتیفعالگروه سنی 

 

 بافت تاریخی

عنوان هسته و آنچه را که به کهن دژ، قلعه ارگ یا توان هسته اولیه شهر دانستجغرافیدانان بافت تاریخی را میاز نظر 

توان بافت تاریخی نامید. بافت تاریخی باارزش کالبدی و فرهنگی نهفته را می شدهساختههای پیشین اول یه شهر در زمآن
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کند ن در هویت دادن به شهر بافت تاریخی نقش مؤثر و بارزی را ایفا میدر خود بهترین نشانه هویت شهری است. بنابرای

محدود  هاآن هیرویبی و فرسودگی شهر از درون شده و توسعه تیهویبحیات و رشد این بافت مانع از  حالنیدرعو 

تحول و تکامل تاریخ ی نمادین بلکه به دلیل شناخت سیر هادهیپدعنوان کند. اهمیت و ضرورت حفظ آثار کهن نه بهمی

شهرسازی و تمدن شهرنشینی حفظ هویت و اصالت شهری و تبیین حیات شهری بر اساس شهرها از لحاظ ساختاری به 

ترین (. بافت تاریخی از مهم1392چند نوع شواهد و مدارک علمی همواره موردتوجه بوده است )بحرینی و ایزدی، 

ی امجموعهدایش آن پیرو اطاعت از ساختارهای اقلیمی و فرهنگی است، شود و پیی هویتی هر جامعه محسوب میهابخش

های شود که بافتمنسجم از معماری، فرهنگ اقتصاد و تبادلات اجتماعی یک ساختار شهری با پیشینه تاریخی باعث می

بومی منطقه است که های مرور زمان پدید آیند لازمه این پیدایش اهمیت بخشیدن به اقلیم و توجه به فرهنگتاریخی به

های شهر تنیده است، وجـود بافت تاریخی متمایز از سایر بافتدارای مشخصاتی چون قدمت تاریخی بافت فشرده و درهم

(. از 1380کند )ابلقی، عنوان یک جاذبه مطرح میافزاید و کل بافت تاریخی شهر را بهبر اهمیت و جذابیت آن شهر می

وسیله عقاید و باورها اجتماعی، اقتصادی، مذهبی و فرهنگی از ها بهها همچون دیگر مکاناندانان این مکدیدگاه جغرافی

، تاریخی ها نمود عینی داشته باشند و به دلیل تغییراتاند و بایـد امروزه این مکانگرفتههای گذشته شکل دور آن

ای از عناصر نی عناصر جدیدی را بپذیرند و پارهها و اهداف انساها و ارزشفرهنگی و اجتماعی و با دگرگونی در نگرش

 (.1386قدیمی را نیز از دست دهند )حبیبی و پوراحمد، 

 
مکان در باب حس برجسته یهاهینظر.1جدول   

Table 1. Prominent Theories of Place Sense 
 عوامل ادراکی شناختی در باب حس مکان پردازنظریه

 1992هیومن، 
 پیوند محیط با ایبه گونه را شخص ادراک، این آید.می دست به محیط آن از آنها احساسات و خود محیط از مردم فردی ادراک

 رسد.می یکپارچگی به محیط معنایی زمینه با انسان احساس و فهم که دهدمی

 1982استیل، 

 هافعالیت گیرد، چگونگیمی آن از سپس و دهدمی محیط به را منفی یا مثبت چیزهای انسان یعنی است؛ تعاملی مکان و انسان رابطه

 او از مستقل می کند، مکان ایجاد در انسان که چیزهایی از برخی است. )تعاملی(روانی هم و کالبدی هم مکان یابد. تصورمی اهمیت

 آن در که مکانی به انسان گذارد.ای می مشابه تأثیرات مختلف هایانسان بر قوی، مکان روح وجود دلیل به فضاها از برخی .نیستند

 دهد.می شکل شود،می مواجه مکان با انسان که را راهی مفاهیم این و دهدفرهنگی می مفاهیم از ایمجموعه کند،می زندگی

 1995زوو، 

دارند. هایی از کیفیات خاص و به وجود آمدن حس مکان نقش ساختارهای معنایی فضا و محیط ساخته شده برای ایجاد مجموعه

های مکان و پیوندهای ها و پیوند افراد با مکان مانند: نام مکان، حکایات مربوط به مکان، تجربهبینیها، جهانحس مکان، به نگرش

معنوی با مکان بستگی دارد. زو، سه متغیر اصلی حس مکان را خوانایی، ادراک محیط بصری و هماهنگی قرارگاه رفتاری با محیط 

 بصری میداند.

 1997شولتز، 
هایی یافت می شود که دارای شخصیت مشخص و متمایز هستند و شخصیت محیطی از چیزهای ملموس ساخته حس مکان در مکان

 شده که دارای مصالح، شکل، بافت و رنگ است.

 1376لینچ، 

فضا باید هویت قابل ادراکی داشته آورد. کند و وحدت به وجود میحس مکان عاملی است که میان انسان و مکان، ارتباط برقرار می

تواند احساس تعلق نیز به همراه باشد و قابل شناسایی و به یاد ماندنی و نمایان باشد تا حس مکان ایجاد کند. این نوع حس مکان، می

 داشته باشد.

 1982استیل، 

تضاد، مقیاس، تناسب، مقیاس انسانی، فاصله، ترین عوامل کالبدی مؤثر در ادراک و حس مکان، اندازه مکان، درجه محصوریت، مهم

بافت، رنگ، بو، صدا و تنوع بصری است. همچنین خصوصیاتی نظیر هویت، تاریخ، تخیل و توهم، راز و رمز، لذت، شگفتی، امنیت، 

ها ساختمان حوصلگی، یکنواختیسرزندگی، شور و خاطره را موجب برقراری رابطه متمرکز با مکان میداند. عوامل مختلفی چون بی

(. از نظر استیل، شخصیت کالبدی، مالکیت، 2002شود. )سالوسن، و ظهور عصر دیجیتالی تهدیدی برای حس مکان محسوب می

دهنده اصالت، ساکنان و وسایل رفاهی، طبیعت مانند آب، گیاهان، آسمان، خورشید و فضاهای خصوصی و جمعی، اجزای تشکیل

 ؤثرند.مکان هستند که در خلق حس مکان م

 (7: 1392و همکاران،  )ماخذ: انصاری 
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 ابعاد بافت تاریخی به شرح زیر است:

 یکیزیو ساختار ف یبندابانیخ ،یسنت ی: معمارییفضا-یکالبد

 یسبک زندگ ،یشفاه خیتار ،یفرهنگ ی: نمادهایتیهو-یفرهنگ

 یتعاملات اجتماع ،یمحل یهاسکونت، شبکه ی: الگوهایاجتماع

 یخدمات محل ،یسنت یاقتصاد یهاتیسازگار، فعال یهای: کاربریکارکرد

 .(1۴00و همکاران،  یزدانی) یدارراثیم ،یسازو مقررات، مرمت و باززنده نی: قوانیحفاظت

 

 پیشینه پژوهش

های جدید و اثرگذاری آن بر احساس تحلیل ابعاد هویتی شهرک"در پژوهشی با عنوان  1۴02شاهیوندی و همکاران؛ سال 

تحلیلی انجام شده است از طریق  -که با روش پژوهش توصیفی "شهر اصفهان( -موردی: سپاهانشهروندان )مطالعهتعلق 

به  های اجتماعی و عملکردیپرسشنامه و تحلیل مدلسازی معادلات ساختاری به این نتیجه دست یافتند که شاخص

محیطی  -شهر و شاخص طبیعیلق ساکنان سپاهانتعبه صورت مستقیم بر احساس 0.۴30و  0.683ترتیب با بار عاملی 

 0.256فرهنگی به ترتیب با بار عاملی  -فضایی و تاریخی -های کالبدیبر شاخص عملکردی و شاخص 0.386با بار عاملی 

 تعلق شهروندان اثرگذار هستند.بر متغیر اجتماعی و از آن طریق بر احساس 0.232و  

بررسی عناصر کالبدی حس تعلق به مکان در محلات شهری )مورد مطالعه: "ن در پژوهشی با عنوا 1۴02حجازی؛ سال 

؛ ضریب همبستگی پیرسون به این نتیجه با استفاده از تحلیل پرسشنامه با آزمون تی تک نمونه "شهرک گلشن شیراز(

ابیت در بین های کالبدی حس تعلق به مکان از دیدگان شهروندان میانگین شاخص جذدست یافتند که در بین شاخص

وضعیتی بالاتر از حد متوسط داشته و معنادار است. در راستای بررسی رابطه  3.91های مورد مطالعه با مقدار بقیه شاخص

های کالبدی حس تعلق به مکان از ضریب پیرسون استفاده شد و بیشترین همبستگی مربوط به متغیر بین شاخص

متغیرهای مستقل پژوهش و حس تعلق با توجه به مقدار ضعیف همبستگی بود. همچنین بین تمام  613/0مستقل انعطاف 

 دیگر متغیرها همبستگی مثبت؛ اما از لحاظ معناداری ضعیف بود.

گرایی ایرانی )نمونه واکاوی مفهوم حس تعلق به مکان در خانه درون"در پژوهشی با عنوان  1۴02مرادی و همکاران؛ سال 

های گذشته ما در کالبد و عناصر کالبدی، اند که خانهبه این نتیجه دست یافته "دبیل(های تاریخی شهر ارموردی: خانه

در دو خصلت فرم و اندازه که در عناصر مختلفی مانند؛ حیاط، ایوان، سردر، نورگیر و فرم در و پنجره وجود دارند و نیز 

ای داخلی نمود زیادی دارند. در نهایت نتیجه به ها، نماها و فضاهدر عناصر تزئینات که در عناصری مانند؛ تزئینات حیاط

توان حس های سنتی الگوبرداری مناسب صورت گیرد، میدست آمده حاکی از این است که اگر در مساکن جدید از خانه

 ها افزود.تعلق را در ساکنین این خانه

واسطۀ تبیین معنای مکان به های تفریحیتحلیل سطح حس تعلق به مکان"در پژوهشی با عنوان  1۴01دهقان؛ سال 

های طبیعی و شدت این تعلق را ضمن بررسی چگونگی تعلق افراد به محیط "رود()نمونۀ موردی: دهکدۀ تفریحی زاینده

واسطۀ معنای مکان به این نتیجه دست یافتند که سطح بالای معنا در یک مکان، باعث ایجاد و افزایش شدت تعلق به به

فرد به ترتیب بیشترین و ارتباط با دنیای طبیعی کمترین نین، زیبایی و منابع طبیعی منحصربهشود. همچآن مکان می

امتیاز را در سطح معنایی در میان افراد با سطوح مختلف حس تعلق به مکان داشتند. در میان عوامل مؤثر در ایجاد این 

کنندگان این پیمایش داشتند. را در بین شرکت حس، پیوند اجتماعی و هویت مکان به ترتیب بیشترین و کمترین امتیاز

ها باعث افزایش تعاملات اجتماعی و در ادامه، افزایش شود که ایجاد تسهیلات تفریحی در این مکاندر انتها تأکید می

 شود.سطح حس تعلق به مکان در میان کاربران می

حس تعلق مکانی در محلات  کنندههای تبیینتحلیلی بر مؤلفه"در پژوهشی با عنوان  1۴00گلزاری و سلطانی؛ سال 

ی حس تعلق مکانی در کنندههای تبیینضمن شناسایی مؤلفه "ی یاغچیان تبریز(نوبنیاد شهری )مطالعه موردی: محله

تحلیلی و  تحلیل اطلاعات از مدل حداقل مجذورات جزئی در  -ی یاغچیان( به روش توصیفیمحلات نوبنیاد تبریز )محله
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ی حس تعلق مکانی کنندههای تبیینی مورد مطالعه مؤلفهبه این نتیجه دست یافتند که در محله Warp-PLSافزار نرم

ی دوم وهله ، در۴۴/0و  59/0، 65/0پذیری، آسایش و جذابیت به ترتیب با ارزش ی اول تعلق کارکردی: انعطافدر وهله

ی سوم تعلق مفهومی: و در وهله 38/0و  ۴1/0پذیری به ترتیب باارزش تعلق حسی و عاطفی: سیمای بصری و اجتماع

 باشند.می 22/0و  27/0، 32/0هویت و شخصیت مکان، خوانایی و قابلیت ادراک و تصور مکان به ترتیب باارزش 

 "( در گردشگری روستایی چینSHIPSمقیاس حس مکان انسانی )"در پژوهشی باعنوان  2022ژانگ و همکاران؛  سال  

« احساس مکان توسط گردشگران روستایی از طریق تعاملاتشان چیست؟»ضمن یافتن پاسخ برای این سوال که 

اند و با اشاره به اینکه دانش های حس مکان موجود بر رابطه تک بعدی بین ساکنان و سرزمینشان را بررسی نمودهتئوری

شود، به تبیین مقیاس حس ها میبوط به حس چند بعدی گردشگران از مکان را که شامل افراد محلی و محیط آنمر

( SHPبعد ثانویه برای حس مکان انسانی گردشگران ) 16، چهار دسته را با 1( ایجاد شد. مطالعه SHPSمکان انسانی )

اختند. مطالعه مذکور یک آزمون اعتبار معیار را برای ای پرددر گردشگری روستایی بر اساس تحلیل محتوای دو مرحله

بر تمایل گردشگری روستایی گردشگران انجام داد. او توضیح داد که چگونه گردشگری  SHPتجزیه و تحلیل تأثیر 

روستایی به یک مکانیسم جبران عاطفی در جامعه مدرن تبدیل شده و مرجعی برای مدیریت گردشگری در مقاصد 

 نماید.ه میروستایی ارائ

احساس مکان، دلبستگی به مکان و تعلق به مکان در تحقیقات  "در پژوهشی با عنوان  2022سال  گلیسپی و همکاران؛

به بررسی راهبردهای مختلفی را برای کاربرد تجربی  "تجربی: مروری بر محدوده تحقیقات نیروی کار بهداشت روستایی 

کنند و ارزش رویکردهای خاص برای مطالعات یروی کار سلامت شناسایی میدو مفهوم از این سه مفهوم در تحقیقات ن

 کنند.حفظ نیروی کار بهداشت روستایی را برجسته می

در پژوهشی تحت عنوان حس مکان و تعلق مکان در گردشگری، این پژوهشگران به  2021سال  ؛یاگاچن، هال و پر

ها نشان دادند که مفاهیم تاریخی و اند. آنهویت مکانی پرداختهبررسی ابعاد مختلف حس مکان ازجمله وابستگی و 

 .کندای برای تقویت تجربه گردشگران در مقصدهای گردشگری ایجاد میفرهنگی مکان، پایه

انداز پورتو از دید ساکنان و ین مطالعه با عنوان احساس یک شهر تاریخی: چشما 2021سال ؛ وازد فریتاس و همکاران

تواند ارزش شناختی و احساس مکان توسط ساکنان و بازدیدکنندگان میان، نشان داد که درک زیباییبازدیدکنندگ

 .های گردشگری پایدار کمک کندتاریخی و فرهنگی مکان را برجسته کرده و به استراتژی

است که به  یخاص یهایژگیو یدارا گردد،یبرم رانیا خیمختلف تار یهاکه قدمت آن به دوران رجانیس یخیتار بافت

 یمیقد یهاو خانه یخیبازار تار رجان،یمانند مسجد جامع س یخیتار یاست. بناها دهیبخش یمنحصر به فرد تیآن هو

عنوان بلکه به ،یمعمار راثیعنوان متنها بهها نهمکان نیشوند. ایشهر محسوب م نیا یخیو تار یفرهنگ یهاازجمله جاذبه

 تواندیم رجانیمنطقه ارزشمند هستند. حس تعلق به مکان در س نیساکنان ا یبرا رجانیو فرهنگ س خیاز تار یینمادها

شهرشان و  یخیتار یهابا مکان شتریبا تعامل ب رجانیشود. ساکنان س تیها تقوبافت نیدر ا یارتقاء گردشگر قیاز طر

 یو اجتماع یارتباط عاطف نیها برقرار کنند. امکان نیبا ا یترقیارتباط عم توانندیم ،یگردشگر ندیمشارکت در فرآ

 شودیفضاها م نینسبت به حفظ ا تیاحساس مسئول تیموجب تقو

 

 محدوده موردمطالعه

به  انیهستند که در زمان ساسان دهیعق نیعمدتاً بر ا یاظهار شده است، ول یدرباره وجه تسمیه سیرجان نظرات مختلف

. انددهیپر از قنات نام ایاز قنات  رآبیس یعنی رکانیس ای رگانیرا سمنطقه آن نیدر ا ادیز اریبس یهاوجود قنات لیدل

 یلایاند در استمنطقه دانسته نیمعدن است به علت وجود معادن گوناگون در ا یکان را که به معن ایکلمه گان  زین یاعده

در  رجانیکه س کنندیم انیشهر ب نیدرباره نام ا یگرید یو عده افتی رییتغ رجانیمعرب شده و به س رگانیعرب نام س

 لهیشهر به وس نیبعد از تصرف ا گفتندیم رگانیآن را س انی. در دوره ساسانشدیم دهینام گانیشهر انیزمان هخامنش
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 دیرا به نام سع یکلانتر ده دیسع رزایحاج م یقمر یهجر 1210نام گرفت؛ اما چون در سال  رجانیاعراب مسلمان س

در حدود  یمدت یآباد برا دیشد. نام سع دهیآباد نام دیدر اطراف آن جمع شدند، سع رجانیآباد احداث نمود و مردم س

 (.1372 ،یرهبر یماند )وثوق یشهر باق نیبر ا رجانیهمان نام س مجدداًو  افتیدوام ن شتریسال ب 150

 

 
 کرماندر کشور و استان  شهر سیرجانموقعیت  :1شکل 

Figure 1. Location of Sirjan Township within Iran and Kerman Province 

 

 روش پژوهش

روش پژوهش حاضر از نظر هدف، کاربردی و از حیث روش، توصیفی ـ تحلیلی و از نوع پیمایشی است. در این پژوهش 

شده است. بدین ترتیب که  ای( و میدانی استفادهمنظور گردآوری اطلاعات مورد نیاز، از دو روش اسنادی )کتابخانهبه

های مورد نیاز، از روش برای تبیین مبانی نظری، بررسی ادبیات موضوع، پیشینه پژوهش و استخراج معیارها و شاخص

های اطلاعاتی معتبر استفاده شده است. همچنین ها و پایگاهنامهها، مقالات علمی، پایاناسنادی و با مراجعه به کتاب

های میدانی و بررسی متغیرها و ابعاد مورد مطالعه، از روش پیمایشی و ابزار پرسشنامه استفاده دهمنظور گردآوری دابه

فرهنگی، گردشگری و شده است. جامعه آماری پژوهش شامل کارشناسان، متخصصان و کارکنان وزارت میراث

سیرجان و همچنین اهالی و  دستی، اداره فرهنگ و ارشاد اسلامی، اداره محیط زیست و فضای سبز شهرستانصنایع

حجم نمونه آماری با توجه به تعداد جامعه نفر بوده است. 1۴0داد کسبه ساکن در بافت تاریخی این شهر، در مجموع به تع

منظور اطمینان از روایی پرسشنامه، از روایی صوری و محتوایی با آماری و بر اساس جدول مورگان تعیین شده است. به

نظرات اساتید و کارشناسان و همچنین روایی سازه از طریق تحلیل عاملی تأییدی استفاده شده است. پایایی گیری از بهره

مورد سنجش قرار گرفته است. همچنین  (CR) ابزار پژوهش نیز با استفاده از ضریب آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی

منظور استفاده شده است. در نهایت، به (AVE) هشدبرای بررسی روایی همگرا از شاخص میانگین واریانس استخراج

های آمار توصیفی شامل میانگین، انحراف معیار، حداقل و حداکثر، چولگی و کشیدگی و ها، از شاخصوتحلیل دادهتجزیه

سازی معادلات ساختاری و تحلیل مسیر استفاده شده است. در بخش آمار استنباطی از ضریب همبستگی پیرسون و مدل

 .انجام گرفته است AMOS و SPSS افزارهایها با استفاده از نرمل دادهتحلی

به منظور تعیین روایی پرسشنامه، از اعتبار محتوایی استفاده گردید. برای سنجش اعتبار محتوایی از آراء متخصصان، و 

خبرگان اقدام گردید؛ سپس  نظرات اساس بر حاضر تحقیق در پرسشنامه یطراحبه  ها استفاده شد. ابتداکارکنان سازمان
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بوده  9۴/90شد که روایی کلی حاصل از پرسشنامه آزمون بارتلت استفاده و  عاملی تحلیل از روایی، تعیین منظور به

 یبه دست آمده برا یب. مقدار ضرگرفتکرونباخ صورت  یآلفا یببا استفاده از ضر یایی پرسشنامه نیزپا یبررساست. 

مقدار  ینها ایّرتمام متغ یکه برا یناست. با توجه به ا بودهبه شرح جدول  ییبعد از انجام روا یقتحق یاصل یّرهایمتغ

 .است بودهبرخوردار  یمناسب یاییتوان گفت که ابزار از پایم است،  7/0 یبالا

 

 ی توصیفیهایافته

بیان شده است. این جداول به صورت خلاصه ( 2شماره ) دهندگان به پرسشنامه این پژوهش، در جدولپاسخ مشخصات

مندان از سوی بیانگر آن است که اکثر پاسخ دهندگان کسبه و اهالی محل از یک سو و کارشناسان دانشگاهی و حرفه

اند و بنابراین آگاهی لازم و اند. این مطلب بیانگر آن است که اکثر پاسخ دهندگان کسبه و اهالی محل بودهدیگر بوده

 اند.لات پرسشنامه را داشتهکافی برای پاسخ به سوا
 دهندگانعنوان پاسخ. 2جدول 

Table 2. Respondents’ Job Titles 

 درصد فراوانی طبقه بندی

 کسبه و اهالی محل

 کارشناسان

 سایر

 بی پاسخ

55 

48 

24 

13 

42 

37 

11 

10 

 100 140 مجموع
 

های هایی مشغول هستند. اکثر شرکت کننده کنندگان در پژوهش در چه زمینهبیانگر آن است که شرکت( 2جدول)

کننده خود را به عنوان کارمند دولت شرکت 103نمونه آماری پژوهش، کارمند بوده و تمرکز بیشتری بر حرفه دارند. 

کننده به عنوان فعالیت در شرکت 17کننده خود را به عنوان پژوهشگر دانشگاهی، شرکت 1۴معرفی نمودند. همچنین 

 کننده به سایر عناوین )نظیر دفاتر خدمات گردشگری و ...( معرفی نمودند.شرکت 6و شرکت خصوصی 
 

 دهندگانمشخصات کسب و کار پاسخ.3جدول
Table 3. Respondents’ Business Characteristics 

 درصد فراوانی مشخصات

 کارمند دولت

 بازار آزاد

 شرکت خصوصی

 غیره )مانند دفاتر خدمات گردشگری(

103 

14 

17 

6 

74 

10 

12 

4 

 100 *140 مجموع

 

 یافته های تحلیلی

ی ساختاری وجود یابی معادلههای به کارگیری رویکرد متغیرهای مکنون در الگوی مدلشرطاز آنجاکه یکی از پیش

همبستگی میان متغیرهای پژوهش است، همبستگی بین متغیرهای پژوهش، نیز مورد بررسی قرار گرفت. ضریب 

 ارائه شده است. (۴)ی ی متغیرهای پژوهش، در جدول شمارههمبستگی پیرسون بین کلیه
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ــرطاز آنجاکه یکی از پیش ــاختاری یابی معادلههای به کارگیری رویکرد متغیرهای مکنون در الگوی مدلش ی س

وجود همبستگی میان متغیرهای پژوهش است، همبستگی بین متغیرهای پژوهش، نیز مورد بررسی قرار گرفت. 

 ارائه شده است. (۴)ی ول شمارهی متغیرهای پژوهش، در جدضریب همبستگی پیرسون بین کلیه

 
 یرهامتغ یو همبستگ یارانحراف مع یانگین،م .4 جدول

Table 4. Mean, Standard Deviation, and Correlations of the Variables 

 3 2 1 متغیرها

   1 یمشارکت جامعه محل

  1 853/0** یخدمات گردشگر

 1 686/0** 610/0** حس تعلق مکانی

 658/0 629/0** 673/0** یگردشگرتوسعه 

 باشدمی  p> 01/0داری همبستگی در سطح معنا**توضیح:                      

 ینبه دست آمده مثبت و قابل قبول هستند. بزرگتر یهمبستگ یبضرا یتمام شودیگونه که مشاهده مهمان

 یزانو به م یو مشــارکت جامعه محل یخدمات گردشــگر یرهایمتغ ینب یمربوط به رابطه ی،همبســتگ یبضــر

 61/0 یزانبه م گریو توسعه گردش یحس تعلق مکان ینب یمربوط به رابطه یزن یبضر یناست. کوچکتر 853/0

 باشد،یم یبر توسعه گردشگر ییاثر همسو یبررس یقتحق ینا یآنجا که هدف اصل ازاست که البته معنادار است.

 یلکه پس از تحل یی. از آنجایدگرد یممحل و کارشــناســان تقســ یو اهال را به دودســته کســبه یقتحق های داده

 ییدی،تا ملیعا یلانجام شد که تحل یتمحدود ینبا ا یآمار تحلیل شد، نمونه ۴9 کارشناسان تعداد ها پرسشنامه

ستگ ییروا ستفاده از پرسشنامه همچنین و طبقه هر در ها با توجه به نرمال بودن داده یو همب  های با توجه به ا

شرکت ستاندارد، برحسب کل  صورت پذ یهاکنندها سپس برایرفتدر پژوهش  س ی.  دو مدل  ییاثر همسو یبرر

 یهاشکلدر .شوندیها مورد بحث واقع ممدل ینا امهجداگانه مورد برازش قرار گرفت که در اد یمعادلات ساختار

 .دهدیکارشناسان  را نشان م یبرا یمدل ساختار  3محل  و شکل  یکسبه و اهال یبرا یمدل ساختار  2

 
 محل یکسبه و اهال یبرا قیمدل برازش شده تحق.2شکل 

Figure 2. Fitted Research Model for Local Residents and Business Owners 
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 نظرات کارشناسان یبرا قیمدل برازش شده تحق.3شکل 

Figure 3. Fitted Research Model Based on Experts’ Opinions 

 مقادیر ویژه برای ماتریس همبستگی نمونه. 5 جدول
Table 5. Eigenvalues of the Sample Correlation Matrix 

 β مدل ها فرضیه/ رابطه فرضیه
سطح 

 معناداری

 عدد

 معناداری
 نتیجه

1 
توسعه   یمشارکت جامعه محل

 گردشگری

 معنادار 978/1 0۴/0 31/0 کسبهاهالی و 

 معنادار 7۴7/0 0۴/0 29/0 کارشناسان

2 
خدمات   یمشارکت جامعه محل

 یگردشگر

 معنادار 68۴/10 000/0 89/0 اهالی و کسبه

 معنادار 106/1 02/0 25/0 کارشناسان

3 
حس تعلق    یمشارکت جامعه محل

 مکانی

 معنادار 763/0 0۴/0 20/0 اهالی و کسبه

 معنادار 590/0 000/0 22/0 کارشناسان

۴ 
حس تعلق    یخدمات گردشگر

 مکانی

 معنادار 567/3 000/0 56/0 اهالی و کسبه

 معنادار 386/3 000/0 56/0 کارشناسان

5 
توسعه   یخدمات گردشگر

 گردشگری

 معنادار 736/0 0۴/0 16/0 اهالی و کسبه

 معنادار 789/0 0۴/0 25/0 کارشناسان

6 
توسعه   حس تعلق مکانی 

 گردشگری

 معنادار 119/3 002/0 ۴2/0 اهالی و کسبه

 معنادار  837/0 0۴/0 11/0 کارشناسان

 )مأخذ: محاسبات نگارنده(  
 

کنندگان در پژوهش نشان بر توسعه گردشگری در میان نظرات دو گروه از شرکت یمشارکت جامعه محلبررسی اثرات 

ضریب اثر بین این دو متغیر به ترتیب برابر با می سبه و اهالی محل با  29/0و  31/0دهد که  ست که البته در ک شده ا
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توان نتیجه گرفت که شــده اســت، معنادار گردیده اســت. بنابراین می 05/0توجه به اینکه ســطح معناداری کمتر از 

 اثر مثبت و معنادار دارد. بر توسعه گردشگری بافت تاریخی سیرجان یمشارکت جامعه محل

سی اثرات   شارکت جامعه محلبرر شگربر  یم سان خدمات گرد شنا سبه و اهالی محل و گروه کار ی در نظرات گروه ک

شده است که بازهم در نظرات کارشناسان و  25/0و  89/0دهد که ضرایب مسیر بین این دو متغیر به ترتیب نشان می

گذار اســت و ی اثرخدمات گردشــگربر  یمشــارکت جامعه محلامعه مورد مطالعه اهالی محل معنادار اســت. یعنی در ج

 ی را انتخاب کنند.خدمات گردشگرخود  یمشارکت جامعه محلشود تا سبب می

بر حس تعلق مکانی   یمشــارکت جامعه محلمشــخص گردید ضــریب مســیر  3همچنین بر اســاس اطلاعات جدول 

است که البته هر دو ضریب به علت کمتر شدن سطح  22/0نظرات کارشناسان  و در  20/0درنظرات کسبه و اهالی محل

 اند. معنادار گردیده 05/0معناداری از 

سی اثرات  شگربرر سبه و اهی بر حس تعلق مکانی در خدمات گرد سان یلانظرات گروه ک شنا شان  محل و گروه کار ن

ـــریب اثر بین این دو متغیر به ترتیب برابر با می ـــبه و اهالی محل و در نظرات  56/0دهد که ض در نظرات گروه کس

سان   ست که البته در  هر دو مدل با توجه به اینکه سطح معناداری کمتر از   56/0کارشنا ست. این  05/0شده ا شده ا

 دهد.ی، حس تعلق مکانی را تحت تأثیر قرار میخدمات گردشگرضرایب مسیر معنادار است، یعنی 

ــیر  ــریب مس ــارکتهمانند ض ــبه و اهبر  حس تعلق مکانی  که در  یجامعه محل مش محل و گروه  یلانظرات گروه کس

ی بر توسعه گردشگری  در بافت تاریخی سیرجان، خدمات گردشگرمعنادار گردیده است، ضریب اثر انتخاب  کارشناسان

 اند.معنادار شده وشده است  25/0و در نظرات کارشناسان  16/0نیز که به ترتیب در نظرات کسبه و اهالی محل 

سی اثرات حس تعلق مکانی شگری  برر سعه گرد سبه و اهدر بر تو سان یلانظرات گروه ک شنا شان   محل و گروه کار ن

ضریب اثر بین این دو متغیر به ترتیب برابر با می سان ۴2/0دهد که  شنا سبه و اهالی محل و در نظرات کار  در نظرات ک

حس تعلق مکانی  بر توسعه گردشگری  در نظرات کسبه و اهالی محل معنادار و در  که البته ضریب اثرشده است  11/0

 نظرات کارشناسان معنادار گردیده است.

ــارکت جامعه محلطبق آنالیزهای فوق زمانی که بین  ــگر، یمش ــویی حس تعلق مکانی ی و خدمات گردش رابطه و همس

رقم میخورد. به همین صورت اگر این همسویی برقرار نباشد،  برقرار باشد، توسعه گردشگری در بافت تاریخی سیرجان

 نتیجه خواهد ماند. توسعه گردشگری بی

ــارکت جامعه محلطبق آنالیزهای فوق زمانی که بین  ــگر، یمش ــویی حس تعلق مکانی ی و خدمات گردش رابطه و همس

. به همین صورت اگر این همسویی برقرار دیاببرقرار باشد، احتمال تحقق توسعه گردشگری در بافت تاریخی افزایش می

حس تعلق نباشد، احتمال تحقق توسعه گردشگری در بافت تاریخی سیرجان  کاهش خواهد داشت. به عبارتی واریانس 

 حس تعلق مکانیواریانس  %70باشد که این به معنی آن است که می 0.7( برای نظرات کسبه و اهالی محل 2R)مکانی 

حس تعلق شود. در تضاد با نظرات کارشناسان که واریانس ی بیان میخدمات گردشگرو  یجامعه محلمشارکت توسط 

 یمشارکت جامعه محلواریانس  حس تعلق مکانی  توسط  %20باشد که این به معنی آن است که می 0.2( 2R) مکانی

ارتباط با مدیریت لق مکانی  به طور بیحس تعشود. به عبارت دیگر در نظرات کارشناسان، ی بیان میخدمات گردشگرو 

 باشد.ی میخدمات گردشگر

 

 پیشنهادهاو  گیرینتیجه

شارکت جامعه محل ینپژوهش روابط ب یندر ا شگر ،یم شگر ی، حس تعلق مکان یخدمات گرد سعه گرد در بافت  یو تو

بدست آمده است.  یآمار یلو تحل یهحاصل از تجز یجبراساس نتا گیرییجهقرار گرفت. نت یمورد بررس یرجانس یخیتار

حاصل  یشنهادهای. سپس پکندیمطالعه را فراهم م یناز ا گیرییجهفصل متشکل از چهار بخش است. بخش اول نت ینا

و در بخش  شودیم یشنهادپ یندهآ یقاتتحق یممکن برا یهامطالعه خلاصه شده است. بخش سوم دستورالعمل یناز ا

 .شود یم یانالعه بمط ینا یها یتمحدود یینها
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ست این شهر یاتکمک به بدنه موجود در ادب پژوهش تلاش نموده ا سعه  شگر یمربوط به تو  یخیدر بافت تار یو گرد

، حس  یخدمات گردشگر ی،مشارکت جامعه محل یندرمورد رابطه ب یتجرب یقتحق یندهنده اولو نشان یدنما یرجانس

بر  یپرســشــنامه مبتن یقداده از طر آوریجمع. باشــدیم یرجانســ یخیدر بافت تار یو توســعه گردشــگر یتعلق مکان

س ض یبرا یتجرب یقاتتحق یبرر شده در ا یهآزمودن فر ست.  ینارائه  سترده ینا هاییافتهمدل ا  و تر مطالعه مفهوم گ

 یمطالعات مورد یادر اندازه نمونه کوچکتر  یابوده، و  ینظر یلو تحل یهبر تجز یاست که مبتن یاز مطالعات قبل ترعمیق

 . اند هبود

س این سو یتجرب یمطالعه به منظور برر شارکت جامعه محل ینب ییهم شگر ی،م با  یو حس تعلق مکان  یخدمات گرد

 هم یاآ ینکهدال بر ا یمدرک یاست. به طور خاص، تلاش برا یرفتهانجام پذ یرجانس یخیدر بافت تار یتوسعه گردشگر

 ینا یاآ ینکهوجود دارد، و ا یو حس تعلق مکان گریخدمات گردش ،یمشارکت جامعه محل یطشرا ینتناسب ب یاو  ترازی

شگر سعه گرد ست. برا شود،یم یمنجر به تو سخ به ا یصورت گرفته ا ش ینپا س سی ها،پر و  یاز اهال ینظرات جمع برر

شگاه یرجانس یخیکسبه بافت تار سان دان شنا  ینروابط نهفته ب یها براداده یلو تحل یهتجز یمندان براو حرفه یو کار

شد. در تحل تارساخ شدن ا یلفوق انجام  شکار  شده با آ صلاح  ستفاده از مدل ا  ینب یاختلاف در همتراز یاآ ینکهبا ا

شرکت شامل بازارنظرات دو گروه  ساختار  شد. نه  سعه داده  صد  مح یابیکننده در پژوهش نمونه وجود دارد، تو  یط،مق

تار ،یجمعخاطره  ،یمکان یتهو ظار ی،و فرهنگ یخیمنظر  قامت ی،خدمات رفاه ،یتو امن تن نات ا  یدادهایرو ،یامکا

 قرار گرفتند. یمدل مورد بررس یندر ا یو حس تعلق مکان ی،گردشگر

مشارکت فعال  ،یخیتار یهادر بافت یعوامل در توسعه گردشگر نیتراز مهم یکی :یمشارکت جامعه محل تی. تقو1

 راثیم یهاو سازمان هایمسئول همچون شهردار یکه نهادها شودیم شنهادیپ ن،یاست. بنابرا یو مؤثر جامعه محل

 یندهایدهند تا آنان در فرآ بیترت رجانیس یخیتار بافتو کسبه  یاهال یبرا یبخشیو آگاه یآموزش یهابرنامه یفرهنگ

ها و کارگاه یبرگزار قیاز طر تواندیمشارکت م نیداشته باشند. ا یشتریمشارکت ب یفرهنگ راثیو حفظ م یگردشگر

جوان، توسعه  یهانسل انیدر م ژهیوبه یخینسبت به بافت تار تیحس مالک تیو تقو یبا جامعه محل یمشورت یهانشست

 .ابدی

است که  یضرور ،یخیتار یهادر بافت یارتقاء خدمات گردشگر یبرا: یمناسب گردشگر یهارساختیز جادی. ا2

و  یحیتفر یفضاها جادیو ا یونقل عمومحمل ت،یامن ها،یبهبود دسترس ،یامکانات رفاه رینظ یگردشگر یهارساختیز

 نیدر ا یگذارهیمربوطه به سرما یهاو سازمان هایشهردار شودیم شنهادیفراهم شود. پ دکنندگانیبازد یبرا یآموزش

 داشته باشند. یاژهیتوجه و هانهیزم

 داریصورت پابه دیبا یتوسعه گردشگر ،یشهر یهابافت یخیتار تیحفظ هو یدر راستا :داریپا ی. توسعه گردشگر3

و  ستیزطیمح بیباشد که از تخر یاگونهبه دیبا یگردشگر یبرا یزیرانجام شود. برنامه یستیزطیاصول مح تیو با رعا

 ،یفرهنگ یهاارزش یمعرف یدر راستا یگردشگر یکه تورها شودیم شنهادیعلاوه، پکند. به یریجلوگ یخیآثار تار

 و اجرا شوند. یطراح ستیزطیبر حفظ مح دیمنطقه و با تأک یو اجتماع یخیتار

 تیتقو ،یخیتار یهادر بافت یتوسعه گردشگر شیافزا یبرا :یجامعه محل انیدر م یحس تعلق مکان تی. تقو4

 رینظ ییهابرنامه توانیم ،یخیو کسبه بافت تار یاهال یبرا ژهیواست. به یضرور یجامعه محل نیدر ب یحس تعلق مکان

برگزار کرد تا حس تعلق به  یتخصص یهاشیو هما هاوارهجشن ها،شگاهینما ،یمحل یو هنر یفرهنگ یدادهایرو یبرگزار

 شود. تیها تقودر آن یمحل تیمکان و هو

عنوان مشاوران به توانندیم یاو حرفه یکارشناسان دانشگاه: یو کارشناسان گردشگر ناارتباط با متخصص. 5

ها گروه نیو ا یمحل نیمسئول نیکه ب شودیم شنهادیعمل کنند. پ یخیتار یهادر بافت یتوسعه گردشگر یبرا یراهبرد

توسعه  یهاو طرح ،یسازتیمقصد، هو یابیبازار یهانهیدر زم یو تخصص یبرقرار شود تا از نظر علم یشتریارتباط ب

 استفاده شود. یگردشگر
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 یهامقصد در بافت یابیبازار دیجذب گردشگران، با یبرا :یو فرهنگ یخیتار تیبر هو دیمقصد با تأک یابی. بازار6

 یهاها، شبکهکند. استفاده از رسانه دیمنطقه تأک یو اجتماع یفرهنگ ،یخیتار تیشود که بر هو یطراح یاگونهبه یخیتار

 لیتما شیموجب افزا تواندیم ،یخیتار یهافرد بافتمنحصر به یهایژگیو یمعرف یبرا تالیجید یابیو بازار یاجتماع

 مناطق شود. نیاز ا دیگردشگران به بازد

در  یگردشگر یهااستیها و سو بهبود برنامه یابیمنظور ارزبه: یگردشگر یهاروز برنامهمستمر و به یابی. ارز7

جامعه  یاستفاده شود تا بازخوردها یادوره یهایو نظرسنج یپژوهش یهاکه از روش شودیم شنهادیپ ،یخیتار یهابافت

 یهاو برنامه هااستیدر اصلاح س توانندیم هایابیارز نیگردد. ا لیو تحل یآورطور مستمر جمعو گردشگران به یمحل

 مؤثر باشند. یتوسعه گردشگر

گردشگران را به مشارکت  ،یخیتار یهابافت یکه در توسعه گردشگر شودیم هیتوص مسئولانه: ی. توسعه گردشگر8

 یبرا یآموزش یهابرنامه یطراح قیاز طر تواندیمشارکت م نیکرد. ا قیتشو ستیز طیو مح یخیدر حفظ آثار تار

 یگردشگر داریاصول پا تیبه رعا قیو تشو یخیو آثار تار ستیز طیحفظ مح تیگردشگران، ارائه اطلاعات در مورد اهم

 .ردیصورت گ

 ،یبر توسعه اقتصاد یمثبت گردشگر راتیتأث تیتقو یبرا :یو مشاغل خانگ یمحل یوکارهااز کسب تی. حما9

 قیاز طر تواندیم تیحما نی. اردیصورت گ یشتریب تیحما یو مشاغل خانگ یمحل یوکارهاکه از کسب شودیم شنهادیپ

ها و ها، رستورانمانند فروشگاه یمرتبط با گردشگر یوکارهاکسب یبرا یبه منابع مال یدسترس لیو تسه لاتیارائه تسه

 انجام شود. یدست عیصنا دکنندگانیتول

 یهااست که طرح ازین ،یخیتار یهادر بافت یتوسعه گردشگر یدر راستا :یخیتار یهابافت یای. حفظ و اح10

 تواندیها مطرح نیا ی. اجراردیو حفظ اصالت انجام گ یسنت یاصول معمار تیبا رعا یخیتار یهابافت یایو اح یبازساز

 گردد. یشتریبمنطقه و جذب گردشگران  یو فرهنگ یخیتار تیموجب حفظ هو
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